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Die Katze im Sack kauft niemand. Deshalb ge-
hören Hörstationen im Buchhandel längst zum 
guten Ton. Und wie sieht es mit Info-Termi-
nals für DVD-Kostproben aus? Erste Experi-
mente im Buchhandel laufen – und auch sonst 
entwickelt sich das Filmgeschäft deutlich bes-
ser als gedacht: Mit einem Umsatzplus von 
sechs Prozent zieht die DVD im Buchhandel 
locker am Hörbuch vorbei, zumindest bei der 
Wachstumsrate. Was sich auf den beiden 
Märkten sonst so tut? Einfach umblättern. 

©
 P

et
ra

 G
as

s


