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Für 2011 schicken die Verleger besonders viele 
Ideen ins Rennen – wobei manche recycelt 
sind. Nicht selten garantiert beim Traditions-
produkt Kalender ja das Bewährte die besten 
Umsätze. Im Sortiment dürfen die Termin-
planer nicht fehlen, mehr Freude beim Ein- 
und Verkauf dürften aber die bunten, großfor-
matigen Bilderwelten machen. In den nächsten 
Wochen entscheidet sich, was im Herbst in die 
Buchhandlungen kommt. Der neue Jahrgang 
ist jedenfalls vielfältig wie nie. 
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