
börsenblatt Spezial | Kalender 2011

spezial kalender inhalt� 5

Standards

Editorial������������������������������������������������������������� 3
Marktplatz�������������������������������������������������������6
Impressum����������������������������������������������� 106
Kalendertipps�����������������������������������������107
Finale������������������������������������������������������������� 108

8	 12	 20	 32
 markt	  management	  medien	  menschen

Jetzt wird’s bunt im Laden: 
Die Kalender kommen!

Wieder schön zugelegt..... 8
Auf Kalender ist Verlass. 
Jahr für Jahr steigen die�
Umsätze der Warengruppe, 
diesmal um 6,3 Prozent�

Sieger 2011 ..................10
Die Top 20 Kalender 2011. 
Diesmal mit dabei: Der 
»Zefix«-Kalender von der 
»Süddeutschen Zeitung« 
 
Alpha startet durch.............11
Die Neumann-Gruppe und 
ihre Alpha-Edition: ein �
Interview mit Verlagsleiter 
Kai Dombrowsky

Von Soll und Haben...........12
Bei der Herstellung wird �
mit spitzer Feder kalkuliert. 
Wann sich Gimmicks und 
Öko-Standards rechnen

Digitale Vorzeichen........... 14
DuMont druckt QR-Codes 
aufs Kalenderblatt, erste 
Apps gibt es bei Harenberg �

Die Bilder-Jäger.....................16
Wo kommen all die�
schönen Fotos her? Das 
harte Geschäft der Bild
beschaffung

Kalenderkunde........................18
Neue Themen, Formate, 
Funktionen: Brauchen die 
Kunden Beratung? Eine 
Umfrage im Sortiment

Der Jahrgang 2012...............20
Ein Novitäten-Defilee�

Gegen Langeweile.................23
Die schönsten �
Schülerkalender
 
Das gewisse Extra...............24
Zeitplaner mit Gimmick 

Katzenpoesie............................26
Blätterweise Samtpfoten

Zettels Traum......................... 27
Neue Abreißkalender

Gute-Laune-Garantie ...29
Muntermacher für Kids..........

Erfolgsprojekt.........................30
Natalia Schäfers Bilder als 
Glücksfall für Korsch

Erfahrener Neuling.............32
Jürgen Horbach führt �
seit Kurzem Deutschlands 
größten Kalenderverlag 
KV&H

Computertastenkunst....34
Typograf Harald Geisler �
hat einen Kalender kreiert, 
der auch locker als Kunst-
werk durchgeht

Die Verlage planen schon den Jahrgang 2013, 
der Handel darf sich erst mal auf die abwechs-
lungsreichen Bilderwelten für 2012 freuen. Ins 
Rennen gehen diesmal ganz besonders viele 
neue Ideen, die eigentlich alle einen Platz im 
Sortiment verdient hätten. Dabei freuen sich 
die Stammkunden auf ihren neuen, alten Lieb-
lingskalender. �  
   Ganz schön schwierig, die Einkaufsplanung 
für ein Produkt mit so viel Tradition und In-
novationsfreude zugleich – Trends, Tipps und 
Analysen rund um den Kalendermarkt.  
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