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W. Müller-Jentsch, Bochum, Germany

Die Kunst in der Gesellschaft
 
7	�Zur Soziologie des Kunstsystems
7	�Die Bedeutung der Kunst für Gesellschaft
7	�Umfassende Darstellung

Trotz der Grundlagenwerke Luhmanns und 
Bourdieus hat die Soziologie die empirische Erfor-
schung und theoretische Analyse der Kunst weit-
gehend vernachlässigt. Ein soziologisch fundierter 
aktueller Aufriss des Kunstsystems liegt nicht vor. 
Einen Versuch dazu unternimmt Müller-Jentsch 
mit dieser Publikation, die – fokussiert auf die so-
ziologischen Begriffe von Organisation, Profession 
und Strategie – Beiträge zu einer empirisch gerich-
teten Soziologie des Kunstsystems versammelt.

Inhalt 
Kunst als Gegenstand der Soziologie.- Das Kunst-
system und seine Organisationen.- Der Künstler: 
Eine prekäre Profession.- Künstlergruppen: Mani-
feste und latente Ziele.- Strategien im literarischen 
Feld.- Zwischen Kritik und Affirmation.

Fachgebiete
Soziologie, allgemein; Kulturwissenschaft; Kunst

Zielgruppen
Experten, Praktiker

 

2. 
Auflage

Erscheint Januar 2012

2. Aufl. 2012. 223 S. Brosch.
7		 € (D) 29,95 | € (A) 30,79 | * sFr 37,50
ISBN 978-3-531-18630-6

9<HTOFOB=bigdag>

A. Paul, Universität Siegen

Die Gesellschaft des Geldes
Entwurf einer monetären Theorie der 
Moderne
 
7	�Die Bedeutung des Geldes in der Gesellschaft
7	�Soziologische Deutung von monetären 

Tauschbeziehungen
7	�Die Grundlage der Wirtschaft in den Blick 

genommen

Ausgehend von Simmels als Gesellschaftstheorie 
nach wie vor unterschätzter „Philosophie des 
Geldes“ über den Keynesianismus bis hin zu 
neuesten Beiträgen zur Geldtheorie skizziert der 
Autor eine Theorie der Moderne, die dem Geld 
nicht nur für den Bereich der Ökonomie, sondern 
als Medium der Vergesellschaftung eine Schlüssel-
stellung zuweist. Allerdings wird das Geld nicht 
allein als Medium, sondern zugleich als „Akteur“, 
als treibende Kraft gesellschaftlicher Modernisie-
rungsprozesse dargestellt. Herausgearbeitet wird 
diese Ambivalenz am Beispiel der Spekulation 
und des Geldvertrauens. Dem Autor gelingt es, 
theoriegeschichtliche in systematische Fragen zu 
überführen und dabei einen Bogen zu schlagen 
über den Abgrund, welcher die Soziologie und die 
Ökonomie als Disziplinen seit langem zu ihrem 
wechselseitigen Nachteil trennt.

Fachgebiete
Soziologie, allgemein; Organisationssoziologie, 
Wirtschaftssoziologie

Zielgruppen
Experten, Praktiker

 

2. 
Auflage

Erscheint Februar 2012

2. Aufl. 2012. 259 S. (Wirtschaft und Gesellschaft) 
Brosch.
7 ca.		 € (D) 29,95 | € (A) 30,79 | * sFr 37,50
ISBN 978-3-531-17146-3

9<HTOFOB=bhbegd>

R. Schützeichel, FernUniv. Hagen; S. Jordan, Bayr. 
Akademie der Wissenschaften, München (Hrsg)

Prozesse
Formen, Dynamiken, Erklärungen
 
7	�Systematischer Überblick zum Thema Prozesse
7	�Eine Analyse der Kategorie "Prozesse"
7	�Interdisziplinäre Perspektiven

In allen wissenschaftlichen Disziplinen und ins-
besondere in den Geschichts- und Sozialwissen-
schaften bilden „Prozesse“ eine zentrale Kategorie. 
Die Beschreibung und Erklärung von Prozessen 
in allen Dimensionen, ob auf der Mikro-, der 
Meso- oder der Makroebene, ob im Sozialen, im 
Ökonomischen oder im Kulturellen, gehört zu den 
zentralen Anliegen wissenschaftlicher Forschung. 
Doch trotz ihrer Universalität und ihrer großen 
wissenschaftlichen Bedeutung wird die Kategorie 
selbst nur selten analysiert. Was sind denn ei-
gentlich Prozesse? Was beobachtet man mit Hilfe 
dieser Kategorie? Wie kann man sie konzeptuali-
sieren, beschreiben und erklären? Welche Formen 
kann man unterscheiden? Mit diesen Fragen 
befassen sich die in diesem Band versammelten 
Beiträge, die von Historikern und Soziologen, 
Philosophen und Ökonomen stammen und einen 
aktuellen, interdisziplinären Überblick über eine 
bedeutsame Forschungsfrage geben.

Fachgebiet
Soziologie, allgemein

Zielgruppen
Experten, Praktiker

Erscheint Mai 2012

2012. 384 S. Brosch.
7 ca.		 € (D) 49,95 | € (A) 51,35 | * sFr 62,50
ISBN 978-3-531-17660-4

9<HTOFOB=bhggae>
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K. Senge, R. Schützeichel (Hrsg)

Hauptwerke der 
Emotionssoziologie
 
7	�Die wichtigsten Werke der Emotionssoziologie 

von A-Z
7	�Klassische und zeitgenössische Positionen
7	�Empirische Perspektiven

Emotionen sind wichtig. Wissenschaftler debattie-
ren disziplinenübergreifend über die Bedeutung 
von Emotionen in zentralen gesellschaftlichen Be-
reichen wie dem Finanz- und Wirtschaftsbereich, 
der Familie und der Religion, der Politik und der 
Kunst sowie den Medien und der Unterhaltungs-
industrie. Der Band „Hauptwerke der Emoti-
onssoziologie“ greift diesen „emotional turn“ auf 
und stellt die wichtigen Arbeiten der deutschen 
und der internationalen Emotionssoziologie und 
der philosophischen, psychologischen, neuro-
wissenschaftlichen und sozialwissenschaftlichen 
Emotionsforschung vor. Klassische Autoren 
werden ebenso berücksichtigt wie zeitgenössische 
Positionen, theoretische Konzepte ebenso wie 
empirische Forschungen. Der Band möchte in 
einer systematischen Weise einen Überblick über 
den aktuellen Forschungsstand geben. Er eignet 
sich für die universitäre Lehre wie auch für das 
Selbststudium.

Fachgebiet
Soziologie, allgemein

Zielgruppen
Grundstudium, Bachelor, Masterstudium, 
Doktorand

Erscheint Juni 2012

2012. 400 S. Geb.
7 ca.		 € (D) 49,95 | € (A) 51,35 | * sFr 62,50
ISBN 978-3-531-17237-8

9<HTOFOB=bhcdhi>

U. Thiedeke, Univ. Mainz

Soziologie der 
Kommunikationsmedien
Medien – Formen – Erwartungen
 
7	�Wie ist Sozialität in Kommunikationsmedien 

möglich?

Die „Mediensoziologie“ hat sich bisher zu sehr 
auf Massenmedien konzentriert und es ver-
säumt, einen unterscheidungsfähigen Begriff von 
Kommunikationsmedien auszuarbeiten, der auch 
die Technizität von Medien angemessen berück-
sichtigt. Der vorliegende Band will dazu einen 
Vorschlag unterbreiten, wie eine soziologische 
Theorie und Analyse von Kommunikationsmedi-
en zu entwickeln ist, die mit tragfähigen Begriffen 
die sozio-technische Entwicklungen der Medien-
differenzierung ebenso erfasst, wie die Ausprä-
gung medialer Kommunikationsformen und von 
Kommunikationserwartungen, die auf spezifische 
mediale Sinnhorizonte bezogen sind.

Fachgebiete
Kommunikationswissenschaft; Soziologie, allge-
mein

Zielgruppen
Experten, Praktiker

Erscheint März 2012

2012. Etwa 450 S. 29 Abb. Brosch.
7 ca.		 € (D) 49,95 | € (A) 51,35 | * sFr 62,50
ISBN 978-3-531-18533-0

9<HTOFOB=bifdda>

P.‑I. Villa, J. Jäckel, Z. S. Pfeiffer, Universität 
München; N. Sanitter, Berlin; R. Steckert, Universität 
Lüneburg (Hrsg)

Banale Kämpfe?
 
7	�Gender & Popkultur
7	�Untersuchung der medialen Inszenierung von 

Geschlecht
7	�Geschlechterdarstellungen in Musik, Film und TV

Populärkultur ist ein gesellschaftlich bedeutsamer 
Ort, an dem Geschlechterverhältnisse mit Katego-
rien wie ‚race‘ und ‚class‘ interdependent verhan-
delt werden – dieser Befund scheint heute kaum 
noch strittig. Doch die Auseinandersetzungen mit 
Populärkultur sind von kontroversen Sichtweisen 
geprägt, die vor allem in der Frage nach affirmati-
ven und subversiven Momenten sichtbar werden. 
Der Sammelband mit Beiträgen aus den Sozial- 
und Geisteswissenschaften setzt hier an und zeigt, 
wie sowohl in den kulturellen Produkten selbst als 
auch in deren Aneignung und Rezeption ein ge-
sellschaftliches Wissen über Geschlecht re-produ-
ziert wird, das grundlegend durch gesellschaftliche 
Macht- und Herrschaftsverhältnisse geprägt ist. 
Die Autor_innen analysieren dabei Musikproduk-
tionen, Film & TV-Serien, Internet u.a.

Inhalt 
Macht-volle Sounds. Männlichkeit, Whiteness und 
Class in der Industrial- und der Extreme-Metal-
Subkultur.- 100 Seiten Popfeminismus. [...]

Fachgebiete
Soziologie, allgemein; Geschlechterforschung

Zielgruppen
Experten, Praktiker

Erscheint März 2012

2012. 250 S. (Geschlecht und Gesellschaft, 51) 
Brosch.
7 ca.		 € (D) 39,95 | € (A) 41,07 | * sFr 50,00
ISBN 978-3-531-18213-1

9<HTOFOB=bicbdb>

www.springer.com/978-3-531-17237-8
www.springer.com/978-3-531-17237-8
www.springer.com/978-3-531-18533-0
www.springer.com/978-3-531-18533-0
www.springer.com/978-3-531-18213-1
www.springer.com/978-3-531-18213-1


Kunst und Kultur 

springer-vs.de    Neuerscheinungen 1. Halbjahr 2012 | 37

P. M. Lynen, Hochschule Köln

Kunstrecht
Band 1: Grundlagen des Kunstrechts
 
7	�Umfassende Einführung in das Kunstrecht
7	�Band zu den juristischen Grundlagen
7	�Prägnante Darstellung

Inhalt 
Kunstrecht als Disziplin.- Kunstfreiheit und 
Kunstdefinitionen.- Die drei Säulen der Kunstför-
derung.- Rechtliche Handlungsformen im Kunst-
recht.- Materielles Recht und Verfahrensrecht.

Fachgebiete
Kunst; Soziologie, allgemein

Zielgruppen
Grundstudium, Bachelor, Masterstudium, 
Doktorand

Erscheint Juni 2012

2012. Etwa 180 S. (Kunst- und Kulturmanagement) 
Brosch.
7 ca.		 € (D) 19,95 | € (A) 20,51 | * sFr 25,00
ISBN 978-3-531-18276-6

9<HTOFOB=bichgg>

P. M. Lynen, Hochschule Köln

Kunstrecht
Band 2: Schwerpunkte des 
Kunstgewährleistungsrechts
 
7	�Einführung in das Kunstrecht
7	�Schwerpunkt: Kunstgewährleistungsrecht
7	�Prägnante Darstellung

Fachgebiete
Kunst; Soziologie, allgemein

Zielgruppen
Grundstudium, Bachelor, Masterstudium, 
Doktorand

Erscheint Juni 2012

2012. Etwa 180 S. (Kunst- und Kulturmanagement) 
Brosch.
7 ca.		 € (D) 22,95 | € (A) 23,59 | * sFr 29,00
ISBN 978-3-531-18277-3

9<HTOFOB=bichhd>

P. M. Lynen, Hochschule Köln

Kunstrecht
Band 3: Schwerpunkte des 
Kunstwirtschaftsrechts
 
7	�Umfassende Einführung in das Kunstrecht
7	�Schwerpunkt Kunstwirtschaftsrecht
7	�Prägnante Darstellung

Fachgebiete
Kunst; Soziologie, allgemein

Zielgruppen
Grundstudium, Bachelor, Masterstudium, 
Doktorand

Erscheint Juni 2012

2012. Etwa 180 S. (Kunst- und Kulturmanagement) 
Brosch.
7 ca.		 € (D) 24,95 | € (A) 25,65 | * sFr 31,50
ISBN 978-3-531-18278-0

9<HTOFOB=bichia>

www.springer.com/978-3-531-18276-6
www.springer.com/978-3-531-18276-6
www.springer.com/978-3-531-18277-3
www.springer.com/978-3-531-18277-3
www.springer.com/978-3-531-18278-0
www.springer.com/978-3-531-18278-0
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A. Hausmann, L. Murzik, Viadrina, Frankfurt/Oder 
(Hrsg)

Erfolgsfaktor Mitarbeiter
Neue Wege des Personalmanagements für 
Kultureinrichtungen
 
7	�Umfassende Auseinandersetzung mit einem 

vernachlässigten Thema: Personalmanagement 
im Kulturbereich

7	�Über den Zusammenhang von 
Mitarbeiterführung und wirtschaftlichem Erfolg

7	�Kultur als People's Business

Die wichtigste Ressource im Kulturbetrieb sind 
die Mitarbeiter. Künstler, Wissenschaftler, tech-
nisches Personal, Servicemitarbeiter, Verwal-
tungspersonal – sie alle sind immanenter Teil des 
Gesamtbetriebs und haben ihren Anteil daran, 
dass in deutschen Kulturbetrieben tagtäglich 
Höchstleistungen vollbracht werden. Dennoch 
ist das Personalmanagement für Kulturbetriebe 
ein vergleichsweise vernachlässigtes Thema in 
Forschung und Praxis. Der vorliegende Band 
soll eine verstärkte Auseinandersetzung mit dem 
Thema Personalmanagement in Kunst und Kultur 
anregen. Behandelt werden neben aktuellen 
Trends und Praktiken zentrale Fragestellungen der 
Beschaffung, Gewinnung, Führung und Entwick-
lung von Mitarbeitern.

Fachgebiete
Soziologie, allgemein; Kulturmanagement

Zielgruppen
Experten, Praktiker

Erscheint April 2012

2012. Etwa 240 S. Brosch.
7 ca.		 € (D) 29,95 | € (A) 30,79 | * sFr 37,50
ISBN 978-3-531-18353-4

9<HTOFOB=bidfde>

T. Schmidt, Weimar

Theatermanagement
Eine Einführung
 
7	�Was Sie über Theatermanagement wissen 

müssen
7	�Praxisführer durch das Theater
7	�Mit Exkursen in die internationale Theaterszene

Das Lehrbuch Theatermanagement gibt eine Ein-
führung in den Theaterbetrieb, seine Strukturen 
und Prozesse und die wesentlichen Grundlagen 
des Managements in den Bereichen Finanzen, 
Personal, Marketing und Vertrieb, Planung, Orga-
nisation und Kommunikation. Anhand von Fall-
beispielen werden aktuelle Entwicklungen in der 
deutschen Theaterlandschaft und ihre Reformpo-
tentiale vor dem Hintergrund der sich verändern-
den Rahmenbedingungen analysiert. Der Autor 
geht davon aus, dass der Managementbegriff 
grundsätzlich auf den Theaterbetrieb anwendbar 
ist, wenn eine Symbiose zwischen künstlerischen 
und wirtschaftlich-organisatorischen Aspekten 
hergestellt wird. Die wesentliche Zielstellung dabei 
ist es, die Zukunftsfähigkeit des einzelnen Thea-
terbetriebs wie des deutschen Theatersystems in 
seiner Gesamtheit durch Transformationsprozesse 
wieder herzustellen.

Fachgebiete
Sozialwissenschaften, allgemein;  
Soziologie, allgemein; Kulturmanagement

Zielgruppen
Grundstudium, Bachelor, Masterstudium, 
Doktorand

Erscheint Februar 2012

2012. Etwa 150 S. 10 Abb. (Kunst- und 
Kulturmanagement) Brosch.
7 ca.		 € (D) 19,95 | € (A) 20,51 | * sFr 25,00
ISBN 978-3-531-18369-5

9<HTOFOB=bidgjf>

www.springer.com/978-3-531-18353-4
www.springer.com/978-3-531-18353-4
www.springer.com/978-3-531-18369-5
www.springer.com/978-3-531-18369-5
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Brosius et al., Methoden der empirischen Kommuni- 
kationsforschung (Studienbücher zur Kommuni-
kations- und Medienwissenschaft) 5. Aufl. Brosch.
7		 € (D) 19,90 | € (A) 20,46 | * sFr 25,00
ISBN 978-3-531-16504-2

9<HTOFOB=bgfaec>
Deg, Basiswissen Public Relations. 4. Aufl. Brosch.
7		 € (D) 19,90 | € (A) 20,46 | * sFr 25,00
ISBN 978-3-531-16383-3

9<HTOFOB=bgdidd>
Hepp, Medienkultur (Medien - Kultur - Kommunika-
tion). Brosch.
7		 € (D) 16,95 | € (A) 17,43 | * sFr 21,50
ISBN 978-3-531-17217-0

9<HTOFOB=bhcbha>

Röttger et al., Grundlagen der Public Relations. 
Brosch.
7		 € (D) 19,95 | € (A) 20,51 | * sFr 25,00
ISBN 978-3-531-16470-0

9<HTOFOB=bgehaa>
Scannell, Medien und Kommunikation (Medien - Kul-
tur - Kommunikation). Brosch.
7		 € (D) 29,95 | € (A) 30,79 | * sFr 37,50
ISBN 978-3-531-16594-3

9<HTOFOB=bgfjed>
Jäckel, Medienwirkungen (Studienbücher zur 
Kommunikations- und Medienwissenschaft) 5. Aufl. 
Brosch.
7		 € (D) 29,95 | € (A) 30,79 | * sFr 37,50
ISBN 978-3-531-17996-4

9<HTOFOB=bhjjge>

Ackeren/Klemm, Entstehung, Struktur und Steue-
rung des deutschen Schulsystems. 2. Aufl. Brosch.
7		 € (D) 16,95 | € (A) 17,43 | * sFr 21,50
ISBN 978-3-531-17848-6

9<HTOFOB=bhieig>
Auernheimer (Hrsg), Interkulturelle Kompetenz 
und pädagogische Professionalität (Interkulturelle 
Studien 13) 3. Aufl. Brosch.
7		 € (D) 24,95 | € (A) 25,65 | * sFr 31,50
ISBN 978-3-531-17463-1

9<HTOFOB=bhegdb>
Hölzle (Hrsg), Ressourcenorientierte Biografie- 
arbeit. 2. Aufl. Brosch.
7		 € (D) 19,95 | € (A) 20,51 | * sFr 25,00
ISBN 978-3-531-17774-8

9<HTOFOB=bhhhei>

Prengel, Pädagogik der Vielfalt (Schule und Gesell-
schaft) 3. Aufl. Brosch.
7		 € (D) 24,95 | € (A) 25,65 | * sFr 31,50
ISBN 978-3-531-14622-5

9<HTOFOB=begccf>
Raithel et al., Einführung Pädagogik. 3. Aufl. Brosch.
7		 € (D) 24,95 | € (A) 25,65 | * sFr 31,50
ISBN 978-3-531-16320-8

9<HTOFOB=bgdcai>
Raithel, Quantitative Forschung. 2. Aufl. Brosch.
7		 € (D) 24,95 | € (A) 25,65 | * sFr 31,50
ISBN 978-3-531-16181-5

9<HTOFOB=bgbibf>

www.springer.com/978-3-531-16504-2
www.springer.com/978-3-531-16504-2
www.springer.com/978-3-531-16383-3
www.springer.com/978-3-531-16383-3
www.springer.com/978-3-531-17217-0
www.springer.com/978-3-531-17217-0
www.springer.com/978-3-531-16470-0
www.springer.com/978-3-531-16470-0
www.springer.com/978-3-531-16594-3
www.springer.com/978-3-531-16594-3
www.springer.com/978-3-531-17996-4
www.springer.com/978-3-531-17996-4
www.springer.com/978-3-531-17848-6
http://
www.springer.com/978-3-531-17463-1
www.springer.com/978-3-531-17463-1
www.springer.com/978-3-531-17774-8
www.springer.com/978-3-531-17774-8
www.springer.com/978-3-531-14622-5
www.springer.com/978-3-531-16320-8
www.springer.com/978-3-531-16320-8
www.springer.com/978-3-531-16181-5
www.springer.com/978-3-531-14622-5
www.springer.com/978-3-531-16181-5
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Reinders (Hrsg), Empirische Bildungsforschung. 
Brosch.
7		 € (D) 19,95 | € (A) 20,51 | * sFr 25,00
ISBN 978-3-531-16844-9

9<HTOFOB=bgieej>
Reinders (Hrsg), Empirische Bildungsforschung. 
Brosch.
7		 € (D) 19,95 | € (A) 20,51 | * sFr 25,00
ISBN 978-3-531-17847-9

9<HTOFOB=bhiehj>
Thole (Hrsg), Grundriss Soziale Arbeit. 4. Aufl. Geb.
7		 € (D) 79,95 | € (A) 82,19 | * sFr 99,50
ISBN 978-3-531-18616-0

9<HTOFOB=bigbga>

Trautmann/Wischer, Heterogenität in der Schule. 
Brosch.
7		 € (D) 16,95 | € (A) 17,43 | * sFr 21,50
ISBN 978-3-531-16573-8

9<HTOFOB=bgfhdi>
Widulle, Gesprächsführung in der Sozialen Arbeit. 
Brosch.
7		 € (D) 19,95 | € (A) 20,51 | * sFr 25,00
ISBN 978-3-531-17480-8

9<HTOFOB=bheiai>
Zander (Hrsg), Handbuch Resilienzförderung. Brosch.
7		 € (D) 49,95 | € (A) 51,35 | * sFr 62,50
ISBN 978-3-531-16998-9

9<HTOFOB=bgjjij>

Bäcker et al., Sozialpolitik und soziale Lage in 
Deutschland, Arbeit. 5. Aufl. Geb.
7		 € (D) 34,95 | € (A) 35,93 | * sFr 43,50
ISBN 978-3-531-17477-8

9<HTOFOB=bhehhi>
Bäcker et al., Sozialpolitik und soziale Lage in 
Deutschland, Familie. 5. Aufl. Geb.
7		 € (D) 34,95 | € (A) 35,93 | * sFr 43,50
ISBN 978-3-531-17478-5

9<HTOFOB=bhehif>
von Beyme, Das politische System der Bundesrepub-
lik Deutschland. 11. Aufl. Brosch.
7		 € (D) 24,95 | € (A) 25,65 | * sFr 31,50
ISBN 978-3-531-17728-1

9<HTOFOB=bhhcib>

Boeckh et al., Sozialpolitik in Deutschland. 3. Aufl. 
Brosch.
7		 € (D) 22,95 | € (A) 23,59 | * sFr 29,00
ISBN 978-3-531-16669-8

9<HTOFOB=bgggji>
Gehring/Weins, Grundkurs Statistik für Politologen 
und Soziologen. 5. Aufl. Brosch.
7		 € (D) 24,90 | € (A) 25,60 | * sFr 31,00
ISBN 978-3-531-16269-0

9<HTOFOB=bgcgja>
Ismayr (Hrsg), Die politischen Systeme Westeuro-
pas. 4. Aufl. Brosch.
7		 € (D) 29,90 | € (A) 30,74 | * sFr 37,50
ISBN 978-3-531-16464-9

9<HTOFOB=bgegej>

www.springer.com/978-3-531-16844-9
www.springer.com/978-3-531-16844-9
www.springer.com/978-3-531-17847-9
www.springer.com/978-3-531-17847-9
www.springer.com/978-3-531-18616-0
www.springer.com/978-3-531-18616-0
www.springer.com/978-3-531-16573-8
www.springer.com/978-3-531-16573-8
www.springer.com/978-3-531-17480-8
www.springer.com/978-3-531-17480-8
www.springer.com/978-3-531-16998-9
www.springer.com/978-3-531-16998-9
www.springer.com/978-3-531-17477-8
www.springer.com/978-3-531-17477-8
www.springer.com/978-3-531-17478-5
www.springer.com/978-3-531-17478-5
www.springer.com/978-3-531-17728-1
www.springer.com/978-3-531-17728-1
www.springer.com/978-3-531-16669-8
www.springer.com/978-3-531-16669-8
www.springer.com/978-3-531-16269-0
www.springer.com/978-3-531-16269-0
www.springer.com/978-3-531-16464-9
www.springer.com/978-3-531-16464-9
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Rudzio, Das politische System der Bundesrepublik 
Deutschland. 8. Aufl. Brosch.
7		 € (D) 16,95 | € (A) 17,43 | * sFr 21,50
ISBN 978-3-531-17582-9

9<HTOFOB=bhficj>
Schedler (Hrsg), Autonome Nationalisten (Edition 
Rechtsextremismus). Brosch.
7		 € (D) 34,95 | € (A) 35,93 | * sFr 43,50
ISBN 978-3-531-17049-7

9<HTOFOB=bhaejh>
Schmidt, Demokratietheorien. 5. Aufl. Brosch.
7		 € (D) 19,95 | € (A) 20,51 | * sFr 25,00
ISBN 978-3-531-17310-8

9<HTOFOB=bhdbai>

Imhof, Psychologie für Lehramtsstudierende (Basis-
wissen Psychologie) 2. Aufl. Brosch.
7		 € (D) 12,95 | € (A) 13,31 | * sFr 16,50
ISBN 978-3-531-17823-3

9<HTOFOB=bhicdd>
Rothermund/Eder, Motivation und Emotion (Basis-
wissen Psychologie). Brosch.
7		 € (D) 19,95 | € (A) 20,51 | * sFr 25,00
ISBN 978-3-531-16698-8

9<HTOFOB=bggjii>
Brand, Sportpsychologie (Basiswissen Psychologie). 
Brosch.
7		 € (D) 12,95 | € (A) 13,31 | * sFr 16,50
ISBN 978-3-531-16699-5

9<HTOFOB=bggjjf>

Bauer, Sozialisation und Ungleichheit (Bildung und 
Gesellschaft). Brosch.
7		 € (D) 14,95 | € (A) 15,37 | * sFr 19,00
ISBN 978-3-531-17898-1

9<HTOFOB=bhijib>
Burzan, Soziale Ungleichheit (Studientexte zur Sozio-
logie) 4. Aufl. Brosch.
7		 € (D) 19,95 | € (A) 20,51 | * sFr 25,00
ISBN 978-3-531-17534-8

9<HTOFOB=bhfdei>
Fuchs-Heinritz (Hrsg), Lexikon zur Soziologie. 5. Aufl. 
Geb.
7		 € (D) 49,95 | € (A) 51,35 | * sFr 62,50
ISBN 978-3-531-16602-5

9<HTOFOB=bggacf>

Geißler, Die Sozialstruktur Deutschlands. 6. Aufl. 
Brosch.
7		 € (D) 24,95 | € (A) 25,65 | * sFr 31,50
ISBN 978-3-531-17611-6

9<HTOFOB=bhgbbg>
Gläser/Laudel, Experteninterviews und qualitative 
Inhaltsanalyse. 4. Aufl.. Brosch.
7		 € (D) 29,95 | € (A) 30,79 | * sFr 37,50
ISBN 978-3-531-17238-5

9<HTOFOB=bhcdif>
Hackenberg (Hrsg), Social Entrepreneurship - Social 
Business: Für die Gesellschaft unternehmen. Brosch.
7		 € (D) 39,95 | € (A) 41,07 | * sFr 50,00
ISBN 978-3-531-17759-5

9<HTOFOB=bhhfjf>

www.springer.com/978-3-531-17582-9
www.springer.com/978-3-531-17582-9
www.springer.com/978-3-531-17049-7
www.springer.com/978-3-531-17049-7
www.springer.com/978-3-531-17310-8
www.springer.com/978-3-531-17823-3
www.springer.com/978-3-531-17823-3
www.springer.com/978-3-531-16698-8
www.springer.com/978-3-531-16698-8
www.springer.com/978-3-531-16699-5
www.springer.com/978-3-531-16699-5
www.springer.com/978-3-531-17898-1
www.springer.com/978-3-531-17898-1
www.springer.com/978-3-531-17534-8
www.springer.com/978-3-531-17534-8
www.springer.com/978-3-531-16602-5
www.springer.com/978-3-531-16602-5
www.springer.com/978-3-531-17611-6
www.springer.com/978-3-531-17611-6
www.springer.com/978-3-531-17238-5
www.springer.com/978-3-531-17238-5
www.springer.com/978-3-531-17759-5
www.springer.com/978-3-531-17759-5
www.springer.com/978-3-531-17310-8
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Häder, Empirische Sozialforschung. 2. Aufl. Brosch.
7		 € (D) 19,95 | € (A) 20,51 | * sFr 25,00
ISBN 978-3-531-16923-1

9<HTOFOB=bgjcdb>
Helfferich, Die Qualität qualitativer Daten. 4. Aufl. 
Brosch.
7		 € (D) 19,95 | € (A) 20,51 | * sFr 25,00
ISBN 978-3-531-17382-5

9<HTOFOB=bhdicf>
Jäckel, Einführung in die Konsumsoziologie. 4. Aufl. 
Brosch.
7		 € (D) 24,95 | € (A) 25,65 | * sFr 31,50
ISBN 978-3-531-18014-4

9<HTOFOB=biabee>

Keller, Diskursforschung (Qualitative Sozialforschung 
14) 4. Aufl. Brosch.
7		 € (D) 14,95 | € (A) 15,37 | * sFr 19,00
ISBN 978-3-531-17352-8

9<HTOFOB=bhdfci>
Kirchhoff et al., Der Fragebogen. 5. Aufl. Brosch.
7		 € (D) 14,95 | € (A) 15,37 | * sFr 19,00
ISBN 978-3-531-16788-6

9<HTOFOB=bghiig>
Kopp (Hrsg), Grundbegriffe der Soziologie. 10. Aufl. 
Brosch.
7		 € (D) 19,95 | € (A) 20,51 | * sFr 25,00
ISBN 978-3-531-16985-9

9<HTOFOB=bgjifj>

Korte (Hrsg), Einführung in Hauptbegriffe der Sozio-
logie. 8. Aufl. Brosch.
7		 € (D) 16,95 | € (A) 17,43 | * sFr 21,50
ISBN 978-3-531-16776-3

9<HTOFOB=bghhgd>
Kuckartz, Einführung in die computergestützte 
Analyse qualitativer Daten. 3. Aufl. Brosch.
7		 € (D) 24,95 | € (A) 25,65 | * sFr 31,50
ISBN 978-3-531-16661-2

9<HTOFOB=bgggbc>
Kühl, Organisationen. Brosch.
7		 € (D) 12,95 | € (A) 13,31 | * sFr 16,50
ISBN 978-3-531-17978-0

9<HTOFOB=bhjhia>

Luhmann, Die Realität der Massenmedien (Neue 
Bibliothek der Sozialwissenschaften) 4. Aufl. Brosch.
7		 € (D) 19,90 | € (A) 20,46 | * sFr 25,00
ISBN 978-3-531-16666-7

9<HTOFOB=bggggh>
Peuckert, Familienformen im sozialen Wandel.  
7. Aufl. Brosch.
7		 € (D) 19,90 | € (A) 20,46 | * sFr 25,00
ISBN 978-3-531-15721-4

9<HTOFOB=bfhcbe>
Porst, Fragebogen (Studienskripten zur Soziologie)  
3. Aufl. Brosch.
7		 € (D) 14,95 | € (A) 15,37 | * sFr 19,00
ISBN 978-3-531-17902-5

9<HTOFOB=bhjacf>

www.springer.com/978-3-531-16923-1
www.springer.com/978-3-531-16923-1
www.springer.com/978-3-531-17382-5
www.springer.com/978-3-531-17382-5
www.springer.com/978-3-531-18014-4
www.springer.com/978-3-531-18014-4
www.springer.com/978-3-531-17352-8
www.springer.com/978-3-531-17352-8
www.springer.com/978-3-531-16788-6
www.springer.com/978-3-531-16788-6
www.springer.com/978-3-531-16985-9
www.springer.com/978-3-531-16985-9
www.springer.com/978-3-531-16776-3
www.springer.com/978-3-531-16776-3
www.springer.com/978-3-531-16661-2
www.springer.com/978-3-531-16661-2
www.springer.com/978-3-531-17978-0
www.springer.com/978-3-531-17978-0
www.springer.com/978-3-531-16666-7
www.springer.com/978-3-531-16666-7
www.springer.com/978-3-531-15721-4
www.springer.com/978-3-531-17902-5
www.springer.com/978-3-531-17902-5
ISBN 978-3-531-15721-4
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A 

 24	� Aichinger, Einzel- und Familientherapie mit 
Kindern

 13	� Andersen (Hrsg), Handwörterbuch des 
politischen Systems der Bundesrepublik 
Deutschland. 7. Aufl.

 29	� Anheier/Schröer, Nonprofit Organisationen 
(Soziale Investitionen)

B 

 29	� Bauer (Hrsg), Handbuch Bildungs- und 
Erziehungssoziologie

 29	� Bauer, Sozialisation und Ungleichheit (Bildung 
und Gesellschaft) 2. Aufl.

 5	� Baumert/Reich, Interviews in der Recherche.  
2. Aufl.

 30	� Baykara-Krumme (Hrsg), Viele Welten des 
Alterns (Alter(n) und Gesellschaft)

 5	� Beck et al., Wirtschaftsberichterstattung in der 
Boulevardpresse

 5	� Beck, Das Mediensystem Deutschlands, Märkte 
(Studienbücher zur Kommunikations- und 
Medienwissenschaft)

 30	� Blome et al., Praxishandbuch zur 
Gleichstellungspolitik an Hochschulen. 2. Aufl.

 17	� Böhr, Der Mensch und seine Arbeit: Streitfall der 
Moderne

 12	� Boer (Hrsg), Beobachtung in der Schule – 
Beobachten lernen

 17	� Bohne, Einführung in die 
Verwaltungswissenschaft

 17	� Braun (Hrsg), Die verstimmte Demokratie

 18	� Brinkmann (Hrsg), Wer gehört dazu?

 2	� Brosius et al., Methoden der empirischen 
Kommunikationsforschung (Studienbücher zur 
Kommunikations- und Medienwissenschaft)  
6. Aufl.

 18	� Brüggemann/Wimmer, Öffentlichkeit (Elemente 
der Politik)

 30	� Busch (Hrsg), Mediation erforschen

D 

 31	� Danko, Zur Aktualität von Howard S. Becker

 6	� Dernbach (Hrsg), Handbuch 
Wissenschaftskommunikation

 11	� Dollinger/Schabdach, Jugendkriminalität

E 

 31	� Eifler (Hrsg), Empirische Forschung 
über Kriminalität - Perspektiven und 
Herausforderungen (Kriminalsoziologie – 
Theorie und Empirie)

 18	� Enzmann, Der Demokratische Verfassungsstaat, 
Elemente

F 

 6	� Franck, Gekonnt referieren. Überzeugend 
präsentieren

 24	� Frede, Psychodrama-Therapie bei 
schwerkranken und sterbenden Menschen.  
2. Aufl.

G 

 31	� Gamper (Hrsg), Egozentrierte Netzwerkanalyse

 23	� Genkova (Hrsg), Handbuch Stress und Kultur

 28	� Gesenius, Donner (Hrsg), Hebräisches und 
Aramäisches Handwörterbuch über das Alte 
Testament. 18. Aufl.

 32	� Giesselmann/Windzio, Regressionsmodelle zur 
Analyse von Paneldaten (Studienskripten zur 
Soziologie)

 19	� Glaab/Weigl, Regieren in Bayern

 19	� Grell/Lammert, Sozialpolitik in den USA

 19	� Grimmel, Europäische Integration im Kontext 
des Rechts

 14	� Grunden (Hrsg), Handbuch 
Regierungsforschung

 32	� Gugutzer (Hrsg), Körper, Kult und Konfession

H 

 38	� Hausmann (Hrsg), Erfolgsfaktor Mitarbeiter

 24	� Hecht/Desnizza, Psychologie als empirische 
Wissenschaft

 20	� Hentges, Staat und politische Bildung, 
Methoden

 32	� Herlyn/Tessin, Faszination Wolfsburg  
1938-2000. 2. Aufl.

 6	� Hestermann (Hrsg), Von Lichtgestalten und 
Dunkelmännern

 12	� Heyer (Hrsg), Handbuch Jugend – Musik – 
Sozialisation

I 

 15	� Ismayr, Der Deutsche Bundestag. 3. Aufl.

J 

 3	� Jäckel, Medienwirkungen kompakt

K 

 33	� Kahlert (Hrsg), Zeitgenössische 
Gesellschaftstheorien und Genderforschung 
(Gesellschaftstheorien und Gender)

 33	� Kahlert, Generativität und Geschlecht in 
alternden Wohlfahrtsgesellschaften (Geschlecht 
und Gesellschaft 50)

 33	� Kaspar, Erlebnis Stadtpark (Erlebniswelten)

 25	� Kessler/Fritsche, Sozialpsychologie (Basiswissen 
Psychologie)

 7	� Kleiner (Hrsg), Performativität und Medialität 
Populärer Kulturen, Ästhetiken

 34	� Kühne, Stadt – Landschaft – Hybridität

L 

 25	� Landes (Hrsg), Psychologie der Wirtschaft 
(Psychologie für die berufliche Praxis)

 20	� Lembcke (Hrsg), Zeitgenössische 
Demokratietheorie

 34	� Liebmann (Hrsg), Einmal Peripherie – immer 
Peripherie?

 7	� Löffelholz et al., Public Diplomacy

 37	� Lynen, Kunstrecht (Kunst- und 
Kulturmanagement)

M 

 7	� Mast (Hrsg), Neuorientierung im 
Wirtschaftjournalismus

 34	� Miebach, Organisationstheorie (Soziologische 
Theorie) 2. Aufl.

 35	� Müller-Jentsch, Die Kunst in der Gesellschaft.  
2. Aufl.

N 

 8	� Neverla (Hrsg), Das Medien-Klima
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P 

 35	� Paul, Die Gesellschaft des Geldes (Wirtschaft 
und Gesellschaft) 2. Aufl.

 25	� Petzold (Hrsg), Integrative Suchttherapie, 
Methoden. 3. Aufl.

R 

 8	� Rademacher (Hrsg), Ligitation-PR: Alles was 
Recht ist

 20	� Reese-Schäfer/Mönter, Politische Ethik, Theorie 
(Politik als Beruf)

 26	� Röhner/Schütz, Psychologie der Kommunikation 
(Basiswissen Psychologie)

 12	� Rost, Lern- und Arbeitstechniken für das 
Studium. 7. Aufl.

S 

 8	� Saxer, Mediengesellschaft

 27	� Schigl, Psychotherapie und Gender. Konzepte. 
Forschung. Praxis. (Integrative Modelle in 
Psychotherapie, Supervision und Beratung)

 38	� Schmidt, Theatermanagement (Kunst- und 
Kulturmanagement)

 16	� Schubert/Raschke, Politik als Beruf (Politik als 
Beruf)

 35	� Schützeichel (Hrsg), Prozesse, Dynamiken

 21	� Schweidler, Über Menschenwürde (Das Bild vom 
Menschen und die Ordnung der Gesellschaft 2)

 4	� Schweiger (Hrsg), Handbuch 
Medienwirkungsforschung

 21	� Schwickert (Hrsg), Facetten erfolgreicher Politik 
(Politik als Beruf)

 36	� Senge (Hrsg), Hauptwerke der 
Emotionssoziologie

 21	� Stöber, Battlefield Contracting, Großbritannien 
(Globale Gesellschaft und internationale 
Beziehungen)

 26	� Sünderhauf, Wechselmodell

T 

 36	� Thiedeke, Soziologie der 
Kommunikationsmedien

 22	� Thiele (Hrsg), Vernetzte Sicherheit

V 

 36	� Villa (Hrsg), Banale Kämpfe? (Geschlecht und 
Gesellschaft 51)

 9	� Vogelgesang, Kommunikationswissenschaft 
studieren

W 

 9	� Weischenberg, Max Weber und die 
Entzauberung der Medienwelt

 9	� Weßler/Brüggemann, Transnationale 
Kommunikation (Studienbücher zur 
Kommunikations- und Medienwissenschaft)

Z 

 10	� Zerfaß (Hrsg), Organisationskommunikation und 
Public Relations

 26	� Ziegler/Bühner, Grundlagen der 
Psychologischen Diagnostik (Basiswissen 
Psychologie)
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Bellzinzona

Yvonne Grüneklee
Schildweg 30 A
37085 Göttingen
Tel. (0551) 4 99 78 91
Fax (0551) 4 99 78 92
yvonne.grueneklee@springer.com

PLZ  20 - 22, 25 - 28, 32 - 34, 37, 40 - 51

Udo Horn
Ferdinand-Lassalle-Str. 12
04109 Leipzig
Tel. (0341) 2130561
Fax (0341) 2130561
udo.horn@springer.com

PLZ  01 - 19, 23 - 24, 29 - 31, 38 - 39, 98 - 99

Jürgen Hartmann
Sofi enstr. 3/3
69168 Wiesloch
Tel. (06222) 3046430
Fax (06222) 3046431
juergen.hartmann@springer.com

PLZ  35 - 36, 52 - 79 und Luxemburg

Christian Lender
Fährdammstr. 8a
97506 Grafenrheinfeld
Tel. (09723) 93 79 93
Fax (09723) 56 21
christian.lender@springer.com

PLZ  80 - 97 und Schweiz

Harald Heugl
Sachsenplatz 4–6
A-1201 Wien
Tel. +43-1-330-24 15 249
Fax +43-1-330-24 26 332
harald.heugl@springer.com

Österreich

€(D) sind gebundene Ladenpreise in Deutschland und enthalten 7% 
MwSt; €(A) sind gebundene Ladenpreise in Österreich und enthalten 
10% MwSt. Die mit * gekennzeichneten Preise für Bücher und die mit ** 
gekennzeichneten Preise für elektronische Produkte sind unverbindliche 
Preisempfehlungen und enthalten die landesübliche MwSt. Programm- 
und Preisänderungen (auch bei Irrtümern) vorbehalten.

Für Ihre Fragen zu Erscheinungs-
terminen, Lieferbarkeit, Preisen 
und Auftragsbearbeitung ...

Bücher & Neue Medien:
Katrin Junge (PLZ 2, 3 und 4)
katrin.junge@springer.com

Judith Wenner (PLZ 6, 7, 8 und 9, 
Luxembourg)
judith.wenner@springer.com

Carmen Stegmüller (PLZ 0, 1 und 5, 
Schweiz, Liechtenstein, Werbemittel)
carmen.stegmueller@springer.com

 

Ihre Ansprechpartner im 
Kundenservice

Geschäftszeiten:
Montag bis Freitag von 8 bis 18 Uhr
und an deutschen Feiertagen
Tel. (06221) 345 - 4301
Fax (06221) 345 - 4229
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