
Gültig ab 01.01.2021 | Nr. 77 E I N E  M A R K E  VO N  M V B

Anzeigen-

Preisliste 2021

Handelswerbung – Print



2

Sichtbarkeit für Ihre Bücher – seit Jahren gehört dieses Ziel zu den 
attraktivsten Versprechen der Branchendienstleister. Ihre Bücher für 
den Handel in ein helles Licht zu stellen, ist auch unser Anspruch 
beim Börsenblatt. Das gilt nach einer Phase ohne physische Buch-
messen und mit vielen Einschränkungen des öffentlichen Lebens in 
besonderer Weise.

Umso mehr freuen wir uns auf ein gemeinsames Börsenblatt-Jahr 2021 
mit Ihnen. Ein Jahr, in dem wir dem Buchhandel wieder die Menschen 
vorstellen werden, die interessante Bücher machen. Die sie konzipieren, 
schreiben, lektorieren und für sie werben. Vier von fünf Buchhändle-
rinnen und Buchhändlern erwarten von uns in erster Linie genau das: 
Informationen und Anregungen rund um die Produktion der Verlage. 
Das zeigen unsere Leserumfragen unverändert deutlich. Also liefern 
wir. In den Heften wie auf dem Branchenportal boersenblatt.net, 
das wir technisch ausgebaut und redaktionell verstärkt haben. Die 
Verlängerung unserer Inhalte in die Social-Media-Kanäle, wo wir  
in ständigem Austausch mit der Branche stehen, ist uns zur Selbstver-
ständlichkeit geworden.

Wir freuen uns auf ein neues Branchenjahr mit Ihnen. Auf Markt
analysen, auf eine Fülle aktueller Bestseller-Listen, auf Unterneh-
mensberichte, auf Kennzahlen, Trends und Prognosen, auf Debatten 
über die besten Strategien und ein gutes Miteinander der Handel-

Chefredakteur Dr. Torsten Casimir

spartner. So möchten wir als Fachpresse unseren Teil dazu beitragen, 
dass Börsenblatt-Leserinnen und -Leser ihr eigenes Unternehmen 
informiert steuern können. Wir freuen uns auf Ihre Themen. Hier 
wollen wir gerne Ihr Medium sein, im besten Sinn des Wortes – als 
Vermittler beispielhafter, exzellenter Unternehmenspraxis von Profis 
für Profis.

Und ja, wir freuen uns, wenn Sie uns als Partner bei der Vermarktung 
Ihrer Bücher wählen. Mit dem Börsenblatt als Bühne für Ihre Han-
delswerbung nutzen Sie das meistgelesene Fachmagazin der Branche. 
Nie war Sichtbarkeit im Handel wertvoller als heute. Machen Sie 
deshalb Gebrauch von unseren aufmerksamkeitsstarken Anzeigen
produkten.

Ich wünsche Ihnen und uns ein  
erfolgreiches Branchenjahr 2021!

Börsenblatt
Wie Sie besser Bücher verkaufen
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Leserstruktur

Unternehmensgröße* Buchhandlung
Andere  

(Verlage, Dienst-
leister u.a.)

unter 5 Beschäftigte 56 % 27 %

5 bis 9 Beschäftigte 26 % 24 %

10 bis 49 Beschäftigte 9 % 14 %

50 bis 99 Beschäftigte 2 % 19 %

100 und mehr Beschäftigte 7 % 16 %
n = 116 n = 63

Das Börsenblatt informiert die Entscheider.*
Inwieweit sind Sie an Entscheidungsprozessen bei  
Sortimentsbestellungen beteiligt?

Buchhandel
Andere  

(Verlage, Dienst-
leister u.a.)

Treffe Entscheidung bei Anschaffungen/
Einkäufen im Unternehmen? 80 % 44 %

Treffe keine Entscheidungen bei Anschaf-
fungen/Einkäufen im Unternehmen? 2 % 29 %

Beteiligt am Entscheidungsprozess 18 % 27 %
Mehrfachnennungen möglich, nur Buchhandlungen

Gesamtauflage 
7.000 Exemplare laut IVW III/2020 (Druckauflage)
6.988 Exemplare laut IVW III/2020 (verbreitet)
5.569 Exemplare laut IVW III/2020 (verkauft)

Zusätzlich E-Paper-Abdeckung in mehr als 450 Buch-
handlungen, einschließlich großer Filialisten!** 

Verteilung der Auflage**
 �Auflage Buchhandel
 �Auflage Verlage
 �Auflage Sonstige

* �Börsenblatt Leserbefragung Herbst 2019, Befragungszeitraum: 12.9.2019 – 10.10.2019 
(Beilage des Printfragebogens in Gesamtauflage in Heft 37/2019)

** Verlagsangaben

n = Anzahl der Befragten, Differenz zu 100 %: keine Angabe

53 %38 %

9 %
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Erscheinungsweise siehe beigefügten Terminplan

Erscheinungsort Frankfurt am Main

Jahrgang 188. Jahrgang 2021

Auflage laut IVW III/2020: Druckauflage 7.000 Exemplare

ISSN 1611-4280

Bezugsbedingungen Lieferung nur durch die Post. Preis: 450 Euro jährlich im Inland.  
Weitere Abonnements und Preise unter: www.mvb-online.de/bbl-abo 
Einzelnummer: 10 Euro im Inland.  
Zusatzabo E-Paper zum bestehenden Abo: 160 Euro / Jahr 
Die Mitglieder des Börsenvereins erhalten das Börsenblatt im 
Rahmen ihrer Mitgliedschaft kostenlos. Im Falle höherer Gewalt 
bestehen keinerlei Ansprüche.

Zeitschriftenformat 210 x 297 mm, Satzspiegel: 180 x 260 mm

Druckverfahren Umschlag: Druck 4/4-farbig Skala, Bogenoffset (CMYK); 
im Farbprofil ISO Coated-V2 (Fogra 39)

Inhalt: Druck 4/4-farbig Skala, Rollenoffset Heatset (CMYK); 
im Farbprofil ISO Coated-V2 300 (Fogra 39)

Rabattstaffel Umsatz ab                            Nachlass

Bedingungen siehe  
AGB Ziffer 4

5.000 €	 5 %

10.000 €	 10 %

20.000 €	 15 %

30.000 €	 20 %

40.000 €	 25 %

Allgemeine Angaben & technische Daten

Druckunterlagen Ausschließlich digital, möglichst mit verbindlichen Vorlagen für Farbe 
und Text (Digitalproof / Andruck), ohne druckfähige  
Vorlage fallen Satzkosten entsprechend der Anzeigengröße an.

Offene 
Datenformate 

Layoutprogramme: aktuelle Versionen von InDesign 
Grafikprogramme: aktuelle Versionen von Illustrator 
Bildprogramme: aktuelle Versionen von Photoshop

Geschlossene  
Datenformate

PDF / X-3-kompatible PDF-Dokumente 
PDF-Erstellung über PostScript-Datei und Acrobat Distiller

Windows-Daten Datenübernahme ausschließlich als PDF

Schriften Geschlossene Daten: Alle Schriften müssen eingebunden oder in Zei-
chenwege / Kurven umgewandelt sein. 
Offene Daten: Liefern Sie uns alle Fonts, bei Typ-1-Schriften Screen- und 
PS-Font, zu allen im Dokument verwendeten Texten, Logos und Bildern.

Bildauflösungen Bitmapbilder 1.200 dpi, Graustufenbilder 300 dpi, Farbbilder 300 dpi

Datenübermittlung 
per E-Mail und  
Joboptions

Datenübermittlung bis maximal 15 MB an: anzeigen@mvb-online.de 

Nicht angemeldete Datenübermittlungen können den gewünschten 
Erscheinungstermin gefährden.

Um gesendete Datensätze richtig zuordnen zu können, geben Sie bitte 
am Beginn jedes Datensatzes in Kurzform Folgendes in dieser Reihen
folge an:  
BBL_Ausgabennummer_Verlagsname 
Fügen Sie ferner bitte immer ein „Info-Dokument“ mit Kontaktperson und 
Telefonnummer bei.

Versandanschrift für Proofs: 
Dierichs Druck + Media GmbH & Co. KG 
z. H. Herrn Marcel Mergardt 
Für Börsenblatt Nr. XX 
Frankfurter Straße 168 
34121 Kassel
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1/4 Seite hoch
Satzspiegel:  
B 87 x H 128 mm

2/1 Seite
Anschnitt: B 420 x H 297 mm*
Satzspiegel: B 390 x H 260 mm

* �Wichtig: Bei angeschnittenen Anzeigen jeweils 3 mm Beschnitt an allen Seiten zugeben. 
Wichtig für die Gestaltung von Doppelseiten: Bundüberlappung muss im Motiv angelegt sein.

1/1 Seite
Anschnitt: B 210 x H 297 mm*
Satzspiegel: B 180 x H 260 mm

1/2 Seite hoch
Satzspiegel:  
B 87 x H 260 mm

1/2 Seite quer
Satzspiegel:  
B 180 x H 128 mm

Anzeigenformate
Anzeigenteil
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Formatanzeigen Format im 
Anschnitt

Format im 
Satzspiegel

Preise 
Mitglieder Börsenverein

Preise 
Nichtmitglieder Börsenverein

Format B x H B x H 4c 4c

2/1 420 x 297 mm 390 x 260 mm 2.380 € 4.760 €

1/1 210 x 297 mm 180 x 260 mm 1.190 € 2.380 €

1/2 hoch 87 x 260 mm 670 € 1.340 €

1/2 quer 180 x 128 mm 670 € 1.340 €

1/4 hoch 87 x 128 mm 410 € 820 €

Anzeigenpreise
Anzeigenteil
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Umschlagsseiten 
und Formate

3./4. Umschlagseite**
Anschnitt:  
B 210 x H 297 mm*

1. Umschlagseite 
Satzspiegel: 
B 190 x H 214 mm

2. Umschlagseite + 1/3
Anschnitt:  
B 210 x H 297 mm* und  
B 65 x H 297 mm*

Panorama-Anzeige Seite 4 & 5 
unter Inhaltsverzeichnis
Anschnitt: B 420 x H 147 mm*

Seite 5 gegenüber 
Inhaltsverzeichnis
Anschnitt: B 210 x H 297 mm* 
Satzspiegel: B 180 x H 260 mm

1. Rechte, Auftaktseite 
Anzeigenteil  
Anschnitt: B 210 x H 297 mm* 
Satzspiegel: B 180 x H 260 mm

* �Wichtig: Bei angeschnittenen Anzeigen jeweils 3 mm Beschnitt an jeder Schnittkante zugeben.  
Wichtig für die Gestaltung von Doppelseiten: Bundüberlappung muss im Motiv angelegt sein.

** �Bitte beachten Sie, dass der Adressaufkleber (B 84 x H 38 mm) auf der 4. Umschlagseite im 
oberen Drittel (mit mindestens 15 mm Abstand vom Rand) platziert wird.

Vorzugsplatzierungen
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Anzeigenpreise

Preise
Mitglieder Börsenverein

Preise
Nichtmitglieder Börsenverein

Formatanzeigen Magazin/Spezial Magazin/Spezial

Format 4c 4c

U1 + Geschichte zum Titel (2/1 Advertorial im redaktionellen Teil)* 6.500 € 13.000 €

1. Umschlagseite** 4.600 € 9.200 €

2. Umschlagseite 2.600 € 5.200 €

3. Umschlagseite 1.500 € 3.000 €

4. Umschlagseite 2.200 € 4.400 €

Seite 5 (rechts, gegenüber Inhaltsverzeichnis) 2.200 € 4.400 €

Seite 4 & 5 (Panorama-Anzeige, unter Inhaltsverzeichnis) 2.200 € 4.400 €

1. Rechte (Auftaktseite Anzeigenteil) 1.500 € 3.000 €

Auf den Umschlagseiten sind Sonderfarben, Lack und Stanzungen auf Anfrage möglich.  
Wichtig: Bei angeschnittenen Anzeigen jeweils 3 mm Beschnitt an allen Seiten zugeben. 
* Nicht rabattfähig, Abbildung siehe Seite 14.
** Nicht rabattfähig.

Vorzugsplatzierungen
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1/1 Seite im red. Teil

Anschnitt: B 210 x H 297 mm* 
Satzspiegel: B 180 x H 260 mm

1/2 Seite hoch 
im red. Teil
Anschnitt: 
B 102 x H 297 mm*

1/2 Seite quer 
im red. Teil
Anschnitt:  
B 210 x H 145 mm*

Anzeigenformate

Ecke unten / Daumenkino 
4 x 1/8 (105 x 74 mm) 
4 x 1/16 (55 x 74 mm)

Satellitenanzeigen 
Bestehend aus höchstens  
drei Anzeigen, je 56 x 60 mm 

Anzeigenband auf 
Doppelseite 
Max. 420 x 50 mm

Inselanzeigen (groß) 
Vollständig von 
Redaktionstext umgeben, 
Variante 1: 4-spaltiger 
Umbruch (86 x 86 mm, 4c)

Inselanzeigen (klein) 
Vollständig von 
Redaktionstext umgeben, 
Variante 2: 3-spaltiger 
Umbruch (51,5 x 51,5 mm, 4c) 

1/3 Seite hoch 
im red. Teil
Anschnitt:  
B 71 x H 297 mm*

1/3 Seite quer 
im red. Teil
Anschnitt:  
B 210 x H 93 mm*

2/1 Seite 

Anschnitt: B 420 x H 297 mm*
Satzspiegel: B 390 x H 260 mm

* �Wichtig: Bei angeschnittenen Anzeigen jeweils 3 mm Beschnitt an allen Seiten zugeben.  
Wichtig für die Gestaltung von Doppelseiten: Bundüberlappung muss im Motiv angelegt sein.

Redaktionsteil
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Anzeigenpreise

Preise 
Mitglieder Börsenverein

Preise 
Nichtmitglieder Börsenverein

Formatanzeigen Platzierung Magazin / Spezial Magazin / Spezial

Format 4c 4c

2/1 Seite im redaktionellen Teil 3.400 € 6.800 €

1/1 Seite im redaktionellen Teil, z. B. im Bestseller-Ressort 1.900 € 3.800 €

1/2 Seite hoch/quer im redaktionellen Teil innerhalb der Ressorts 1.500 € 3.000 €

1/3 Seite hoch/quer im redaktionellen Teil innerhalb der Ressorts 1.200 € 2.400 €

Inselanzeigen (groß) vollständig von Redaktionstext umgeben 1.200 € 2.400 €

Inselanzeigen (klein) vollständig von Redaktionstext umgeben 790 € 1.580 €

Ecke unten / 
Daumenkino

4 x 1/8 Seite 2.800 € 5.600 €

4 x 1/16 Seite 1.900 € 3.800 €

Satellitenanzeigen bestehend aus höchstens 3 Anzeigen auf einer Seite 2.100 € 4.200 €

Anzeigenband auf Doppelseite mitten im redaktionellen Teil 2.800 € 5.600 €

Redaktionsteil
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Börsenblatt-Bestseller-Listen

Ein Anzeigenumfeld wie geschaffen für verkaufsstarke Titel – und solche, 
die es werden sollen: Die neuen Börsenblatt-Bestseller-Listen bieten jetzt 
noch umfangreichere Charts, Spezialisierungen zu einzelnen Waren-
gruppen u. v. m. Damit können Verlage neue, attraktive Anzeigenplätze 
nutzen und profitieren unmittelbar vom verkaufsfördernden Effekt der 
Bestseller-Listen. 

Die neuen Aufsteigerlisten zeigen auf einen Blick, welche Titel – im 
Vergleich zur Vorwoche – die größten Sprünge innerhalb der Top 100 
machen konnten. 
Die zehn stärksten Aufsteiger im Bereich Belletristik und Sachbuch 
werden für die Produktgruppe Hardcover und Ratgeber für die Pro-
duktgruppen Hardcover, Paperback und Taschenbuch ermittelt.

So profitieren Sie

1.	� Die besten Plätze: Hochattraktive Anzeigenplätze für Top-Titel und  
solche, die es werden sollen.

2.	�Beste Nachbarschaft: Die redaktionelle Begleitung schafft ein 
aufmerksamkeitsstarkes Umfeld für Ihre Botschaft.

3.	�Hohe Qualität: Repräsentative Datenbasis durch Kooperation mit 
Media Control, dem führenden Dienstleister im Bereich Medien- 
information.  
Media Control verwertet die Verkaufszahlen von deutschlandweit über 4.200 Buchverkaufs-
stellen und erfasst damit die Daten von über 88 % des gesamten deutschen Buchmarktes.

4.	�Mehr Leistung: Innovative Aufsteiger-Listen zeigen schon heute die 
Trend-Titel von morgen.

5.	�Komfortable Reichweiten für Ihre Anzeigen durch crossmediale 
Verknüpfung von Print und Online.

Anzeigen im 
Bestseller-Umfeld

Preise Mitglieder 
Börsenverein

Preise Nichtmitglieder 
Börsenverein

Seite

1/3 hoch 1.200 € 2.400 €

1/1 1.900 € 3.800 €

Bestseller-Tipp (ca. 1/9) 500 € 500 €
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Börsenblatt-Bestseller-Tipp
Dreifache Aufmerksamkeit für Ihren Titel

Bestseller-Tipp 
Buchen Sie gleich dreifach Aufmerksamkeit: Buchtipp-Anzeigen erscheinen 
sowohl im Printheft (ca. 1/9 Seite) direkt neben der entsprechenden 
Bestseller-Liste als auch online auf boersenblatt.net (Laufzeit 2 Wochen) 
und werden im wöchentlichen Bestseller-Newsletter an über 17.900 
Abonnenten ausgespielt.

Kategorie/Platzierung: max. 26 Zeichen, Headline: max. 20 Zeichen,  
Fließtext: ca. 300 Zeichen mit Leerzeichen, Bibliografie: max. 75 Zeichen, 
Cover: 300 dpi, mind. 300 x 500 Pixel
Preis Bestseller-Tipp (ca. 1/9): 500 Euro

Bestseller-Tipp auf Börsenblatt online

ÜBER 

30.000 

KONTAKTE 

PRO TIPP!

Be
sts
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r-
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 Just try it!
Moments by Langenscheidt

 Just try it! Just try it! Just try it! Just try it! Just try it! Just try it!

Die neuen Mitmach-Sprachführer 
machen jede Reise zum Erlebnis!
Mit den Mitmach-Sprachführern das Abenteuer Alltag erleben: durch 
Beobachten, Eindrücke festhalten, Zuhören und ins Gespräch kommen. 
Dazu gibt es den passenden Wortschatz sowie typische Reisesätze. 

Sprechen 
wie ein 
„Local“

Englisch ISBN 978-3-468-23426-2
Französisch ISBN 978-3-468-23427-9
Italienisch ISBN 978-3-468-23428-6
Spanisch ISBN 978-3-468-23429-3
Preis je Titel: 14,00 € (D) · 14,40 € (A)
Lieferbar ab März

ZURÜCK ZUR NATUR    Programmstrategien rund ums Wandern, Radeln, Kanufahren
GESCHÄFTSMODELL    Drei Buchhandlungen mit angeschlossenem Reisebüro
THEMA DER WOCHE    Die Leipziger Buchmesse 2018 – für Daheimgebliebene 

Heft  12
186. Jahrgang 
21. März 2019

boersenblatt.net

SPEZIAL REISE & SPRACHEN

Heft 16
185. Jahrgang
19. April 2018

boersenblatt.net

Redaktionelle Advertorials
Geschichte zum Titel

Im Sommer erscheinen zahlreiche Eintrag- und Mitmach-
bücher in Ihrem Programm. Was bieten diese genau?
Dido Nitz: Es gibt derzeit einen echten Hype um die soge-
nannten Bullet Journals, eine Kombination aus Notizbuch, Ka-
lender und Terminplaner, die alles unter einen »analogen Hut« 
bringen – kreative Impulse oder den nächsten Zahnarzttermin. 
Wir haben etwas entwickelt, das diesen Hype und derzeitigen 
DIY-Trend aufgreift: Unser Bullet Journal »Live the life you 
love« bietet individualisierbare Seiten, auf denen der Besitzer 
viel Platz zum Eintragen, Ankreuzen und Ausfüllen hat. Bei der 
Gestaltung der neuen Linie arbeiten wir eng am Puls der Zeit 
mit  erfolgreichen und angesagten Designern zusammen, denn 
die Bullet-Journal-Zielgruppe schätzt erfahrungsgemäß eine 
hochwertige, zeitgemäße Gestaltung. 

Warum sind Notizbücher denn noch wichtig in Zeiten der 
Digitalisierung?  
Dido Nitz: Das Organisieren des Alltäglichen verlangt uns allen 
heute einiges ab, täglich prasseln unzählige Informationen, 
News, To-dos und Reminder auf uns ein. Ein Notizbuch hilft 
uns erwiesenermaßen, die Ruhe und den Überblick zu bewah-
ren. Und: Das Verschriftlichen von Momenten und Gedanken 
verankert diese um ein Vielfaches stärker in unserem Gedächt-
nis. Auch in anderen Programmbereichen unseres Hauses 
sehen wir, dass Eintragbücher gerade sehr erfolgreich sind. 
Marius Kursawe stellt das gerade in diesem Frühjahr in seinem 
»Journal of Happiness« wieder unter Beweis. Wir sind bereits 
nach 2 Monaten in den Nachdruck gegangen. Es ist allerdings 
wirklich verrückt, dass die Rückkehr zum analogen Terminieren 

arsEdition
Die Zukunft der Notizen.
arsEdition bietet unter dem Namen myNOTES seit Jahren eine beliebte 
Notizbuch- und Kalenderkollektion an. Im Sommer erweitert der Verlag das 
Sortiment um verschiedenste Mitmachbücher. Aber sind Notizbücher in  
Zeiten der Digitalisierung noch zeitgemäß? Ein Gespräch mit Dido Nitz, 
Programmleitung, und Hester Kühne, Onlinemarketing-Managerin, über das 
Wechselspiel aus digitalen Inspirationen und analogem Erinnern.   TONI HECHT

DIE GESCHICHTE ZUM TITEL
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 Hester Kühne (links)  
 und Dido Nitz 

16 . 2018   börsenblatt

und Festhalten der Gedanken gerade im Netz besonders große 
Aufmerksamkeit bekommt. 

Wie sieht denn die digitale Aufmerksamkeit für das analoge 
Notizbuch aus? Und wo kaufen die Kunden – online oder 
offline? 
Hester Kühne: Es ist wirklich erstaunlich – es finden sich 
zahlreiche Gebrauchsanweisungen bei YouTube & Co., in Blogs 
und bei Instagram zur Verwendung der Bullet Journals. Dort 
werden eigene Ideen und authentische Praxistipps vermittelt. 
Das ist ja der Vorteil: Im Internet finden wir viele Inspirationen 
und haben auch die Möglichkeit, über den lokalen Tellerrand 
hinweg nach Trends und Anregungen zu suchen, sei es bei 
skandinavischen Interieurspezialisten oder im urban geprägten 
London-Style. Die myNOTES-Zielgruppe ist viel in den sozialen 
Medien unterwegs, wir haben uns in den vergangenen Mona-
ten intensiv mit ihr beschäftigt: Im Rahmen einer umfang-
reichen Online-Analyse haben wir die individuellen Geschmä-
cke rund um Designs und Ausstattung abgefragt, das Suchver-
halten in der Onlinewelt anhand von Keywords gefiltert und 
das Einkaufsverhalten durchleuchtet. Dabei stellten wir fest: 
Die Käufer lassen sich gern im Netz inspirieren, kaufen aber 
offline und im stationären Handel.

Welche Unterstützung bieten Sie dem Handel bei der 
 Präsentation der neuen myNOTES?
Dido Nitz: Wir haben für den Handel aufmerksamkeitsstarke 
Eyecatcher für eine wirkungsvolle Tischpräsentation entwickelt 
und bieten auf Wunsch Banner zum Einsatz auf der eigenen 
Webpräsenz. Der Buchhandel ist genau der richtige Ort, um die 
Qualität und Ausstattungsfacetten unserer myNOTES in aller 
Ruhe zu entdecken. Die myNOTESLiebe ist außerdem seit dem 
3. April auch mit einem eigenen Instagram-Auftritt unterwegs 
(instagram.com/mynotesliebe). Da findet sich die neue Vielfalt 
des myNOTES-Portfolios, unser engagiertes Team wird 
vorgestellt und es gibt die Möglichkeit zum entspannten 
Austausch zwischen Leser und Verlag. Das gesamte Programm 
findet man übrigens unter www.arsedition.de/mynotes. •

Beispiel 1: U1 + Geschichte zum Titel (2/1 Seite)

Beispiel 2: U1 + Geschichte zum Titel (2/1 Seite)

Werten Sie das Premiumformat U1 durch das Advertorial „Geschichte 
zum Titel“ auf und präsentieren Sie Ihren Spitzentitel im Börsenblatt 
sehr umfangreich. 

Unsere PR-Redaktion verlängert Ihre Titelseite ins Heft und erzählt auf 
zwei Seiten die Geschichte dazu. So erfährt der Leser im redaktionellen 
Teil alles Wissenswerte zu Ihrem Toptitel.

Preise Mitglieder 
Börsenverein

Preise Nichtmitglieder 
Börsenverein

Magazin/Spezial Magazin/Spezial

U1 + 2/1 Geschichte 
zum Titel 6.500 € 13.000 €
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VITA WOLFRAM EILENBERGER

Wolfram Eilenberger, geboren 1972, ist Philosoph,  
Autor und Publizist. Seine Leidenschaft ist die Anwendung 
philosophischer Gedanken auf die heutige Lebenswelt, sei es 
in Fragen der Politik, der Kultur oder des Sports. Eilenberger 
war Chefredakteur des »Philosophie Magazins«, ist »Zeit«-
Kolumnist, moderiert die »Sternstunden der Philosophie« im 
Schweizer Fernsehen und ist Programmleiter der phil.cologne. 
Seit November ist er Programmleiter des Berliner Nicolai-
Verlags. Er hat mehrere populärphilosophische Sachbücher 
geschrieben, sein Buch »Finnen von Sinnen« stand 
17 Wochen auf der »Spiegel«-Bestsellerliste.  
Sein neustes Buch, »Zeit der Zauberer. Das große  
Jahrzehnt der Philosophie (1919 – 1929)«,  
erscheint am 10. März.

Sie sind sehr verschieden und haben doch etwas gemein-
sam – die Zeit, in der sie leben, und die entscheidende 
Frage, die sie stellen: »Was ist der Mensch?«. Mit Ludwig 

Wittgenstein, Walter Benjamin, Ernst Cassirer und Martin 
Heidegger prallten in den Jahren 1919 – 1929 vier intellektuel-
le Schwergewichte aufeinander und ließen die 20er Jahre zu 
einer Hochphase der philosophischen Auseinandersetzung 
werden. In dieser Epoche findet sich der Ursprung unseres 
heutigen Weltverhältnisses in fast allen Bereichen unserer Kul-
tur: ob Wissenschaft, Kunst, Literatur, Architektur, Medien 
oder Mobilität. Wolfram Eilenberger lüftet mit seinem Buch 
»Zeit der Zauberer« den Vorhang zu dieser dynamischen Zeit, 
und wer den Blick hinter diesen Vorhang wirft, wird mit 
 Erkenntnis belohnt und mit Verständnis für das, was wir heu-
te sind. 

Dabei nähert sich Eilenberger in seinem narrativen Sach-
buch auch den Menschen hinter den großen Namen, die für 
vier grundverschiedene Existenzentwürfe stehen: Benjamin 
als der beispielhafte Vertreter des kreativen Großstadtprekari-
ats, Cassirer als bürgerlich-beruhigte Professorenexistenz. 
 Heidegger, der heimatverbundene, völkisch gesinnte Hütten-
denker und Milliardärssohn Wittgenstein als Mensch, der sei-
nen Frieden in tiefer Spiritualität und einfacher Arbeit sucht. 
Es braucht keine akademische Vorbildung, um sich mit diesem 
Buch auf die Spuren der vier »Zauberer« zu begeben. Es braucht 
nur die Bereitschaft, sich den zentralen Fragen des eigenen Le-
bens zu stellen und eine Neugier auf die Antworten und Ent-
würfe, die diese vier uns schon gegeben haben. Denn eines 
macht Eilenberger deutlich: Auch bei diesen herausragenden 
Denkern gibt es einen untrennbaren Zusammenhang zwi-
schen Biografie und Philosophie. 

ANZEIGE

 FAKTEN ZUM BUCH

Wolfram Eilenberger:   
»Zeit der Zauberer« 
Klett-Cotta,
432 S., 
25 € (D), 25,80 € (A)  
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Eine unvergleichliche Epoche: Vier Männer legten in den Jahren 
1919 bis 1929 den Grundstein für unser heutiges Denken – die 

Philosophen Ludwig Wittgenstein, Walter Benjamin, Ernst Cassirer 
und Martin Heidegger. Das Buch »Zeit der Zauberer« erzählt ihre 

beeindruckende Geschichte.   TONI HECHT

»Die vier Giganten der 
20er Jahre sind in 
Wahrheit unsere 
Zeitgenossen.«

Wolfram Eilenberger

»Zeit der Zauberer« folgt ihnen deshalb Jahr für Jahr durch 
die 20er Jahre und legt die miteinander verbundenen Lebens- 
und Denkwege frei. Es sind Schilderungen wie die des Zusam-
mentreffens des jungen Heideggers mit dem längst etablierten 
Cassirer auf einer Tagung in Davos im Jahr 1929, die der Ver-
gangenheit Leben einhauchen. Während der junge Wilde die 
Studenten beim Skifahren für sich gewinnt, liegt Cassirer »wie 
um die hoffnungslose Überkommenheit seines bürgerlichen 
Ideals am eigenen Leib zu beweisen« für den Großteil der Ta-
gung fiebernd im Hotelzimmer. Eilenberger widmet sich den 
Liebschaften der vier großen Philosophen ebenso wie ihren 
Depressionen, ihren genialen Einfällen und Durchbrüchen 
 genauso wie ihren politischen Irrwegen und akademischen 
 Fiaskos und nimmt den Leser dabei mit auf eine Reise in die 
Vergangenheit, die erkenntnisreicher kaum sein kann. Die 
letzten Jahre haben gezeigt, dass hervorragend erzählte 
Geistes- und Kulturgeschichte im deutschsprachigen Raum ein 
Millionenpublikum begeistern kann. Wolfram Eilenbergers 
»Zeit der Zauberer« verspricht an diese Erfolge anzuknüpfen. •
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Recht zur Bundestagswahl
Rundumpaket für Experten
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A m 24. September ist es so weit: Deutschland wählt 
einen neuen Bundestag. Insbesondere für Mitarbei-
ter der ö� entlichen Verwaltung bedeutet das viel Ar-

beit und Vorbereitung – natürlich auf Basis des aktuellen 
Wahlrechts. Schon im Frühjahr hat Wolters Kluwer deshalb 
mit seinem Programm zur Bundestagswahl begonnen und 
Wahlrechts-Seminare mit hochkarätigen Referenten wie Prof. 
Dr. Frank Bätge und Dr. Danzer angeboten. Das Ziel: die Stär-
kung der Rechtssicherheit für die heiße Phase der Bundestags-
wahl. Die hohe Teilnehmerzahl zeigte: Der Bedarf an anschau-
licher und praxisrelevanter Information zur Wahldurchfüh-
rung ist groß. 

Beide Referenten sind auch die Herausgeber der Zeitschrift 
»KommunalPraxis Wahlen«, die im bei Wolters Kluwer hei-
mischen Carl Link Verlag erscheint. 2017 kommt erstmals ein 
Sonderheft zur Bundestagswahl heraus, das gezielte Informa-
tionen zur Bundestagswahl liefert. Zum Beispiel zu kommu-
nalen Aufgaben bei der Organisation der Bundestagswahl, zu 
Änderungen im Bundeswahlrecht, zu Wahlbeobachtung und 
barrierefreiem Wählen. Die Beilage eines Fristenkalenders un-
terstützt Kommunalverwaltungen bei der Einhaltung wesent-
licher Fristen. Sie sind es, die bei der Vorbereitung und Durch-
führung sämtlicher Wahl- und auch Abstimmungsereignisse 
die Hauptverantwortung tragen. Deshalb sind sie auf eine 

 praxisorientierte Aufbereitung der Fachinhalte im Rechts-
gebiet Wahlrecht besonders angewiesen. 

Deshalb erscheint bei Wolters Kluwer auch eine Neuau� age 
des Klassikers im deutschen Wahlrecht für Praxis und Wissen-
schaft: »Der Schreiber«, Kommentar zum Bundeswahlgesetz, 
kommt Mitte Juli in zehnter Au� age heraus. »Das ist das Stan-
dardwerk zum � ema, die Zielgruppe ist dementsprechend 
groß: Parteien gehören dazu, Bundestagsabgeordnete, Wahl-
leiter, Wissenschaftler, Rechtsanwälte und Journalisten – alle, 
die sich mit Wahlrechtsfragen beschäftigen, � nden relevante 
Informationen im ›Schreiber‹«, erklärt Pia Klammer, Pro-
grammbereichsleiterin bei Wolters Kluwer. 

In der aktuellen Neuerscheinung werden sämtliche Ände-
rungen nach den grundlegenden Entscheidungen des Bundes-
verfassungsgerichts berücksichtigt und auch Diskussions-
inhalte und Ergebnisse aus den entsprechenden Gremien dar-
gestellt. Für ein rundum fundiertes Ergebnis haben die Autoren 
Johann Hahlen und Karl-Ludwig Strelen eng mit dem Begrün-
der und Herausgeber Prof. Dr. Wolfgang Schreiber zusammen-
gearbeitet. Sie selbst sind jedoch ebenfalls ausgezeichnete 
 Kenner des Wahlrechts, und so ist ihnen die Ausgabe ganz her-
vorragend gelungen. Die Bundestagswahl kann also kommen, 
die Wähler können entscheiden – für Rechts- und Organisa-
tionssicherheit kann mit Wolters Kluwer gesorgt werden. •

ANZEIGE

FÜR BESTELLUNGEN UND 
INFORMATIONEN

wenden Sie sich bitte an unseren 
Kundenservice
Tel: (+49) 2631 – 801 2222
E-Mail: info-wkd@wolterskluwer.com

30 . 2017   börsenblatt

Zur Bundestagswahl bietet Wolters Kluwer 
all jenen aktuelle Fachliteratur, die mit 
Wahlrechtsfragen und Wahlvorbereitungen 
befasst sind: von der Neuaufl age des Klassikers 
»Der Schreiber« über ein Themen-Sonderheft bis 
zu Wahlrechts-Tagesseminaren.   TONI HECHT
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»Die Fährte des Wolfes« ist international sehr 
erfolgreich. Worum dreht sich die Story?
Mons Kallentoft: Es geht um den jungen Kommissar Zack 
Herry in Stockholm, der die Morde an vier thailändischen 
Masseurinnen untersucht. Die Ermittlungen lassen ihn 
nicht nur in die dunkelsten Ecken Stockholms vordringen, 
sondern auch in die Abgründe unserer Gesellschaft blicken. 
Eine spannende Mischung also.

Ihr Protagonist hat zwei Gesichter: Er ist Mitglied einer 
Sonderkommission, nachts verschwindet er in der Stock-
holmer Unterwelt. Ist er eine Figur zwischen Genie und 
Wahnsinn?
Ja, auf jeden Fall. Er ist ein junger, athletischer, intelligenter 
Mann und sehr getrieben – also eigentlich fast ein Held im 
klassischen Sinne. Er hat eine große Karriere bei der 
Stockholmer Polizei hingelegt und jagt als Mitglied einer 
Sonderkommission die Kriminellen der Stockholmer 
Unterwelt. Aber er hat eben auch selbst viele Geheimnisse 
und düstere Seiten, die sich besonders nachts zeigen. Auch 
im echten Leben sind doch die Menschen besonders 
interessant, bei denen Brillanz und Gefahr Hand in Hand 
gehen. Und wenn diese Personen uns im echten Leben so 
fesseln, sind sie auch in Büchern faszinierende Charaktere.

Was zeichnet die Zack-Herry-Serie aus?
Ich glaube, unter anderem ist es der junge, ungewöhnliche 
Ermittler Zack, der die Serie so stark macht. Und: Wir haben 
versucht, einen � riller für das 21. Jahrhundert zu schreiben 
und etwas zu erscha� en, das man so vorher noch nie gelesen 
hat. Wir erzählen in einer modernen, frischen, tempogela-
denen Art und Weise – und das scheint gut anzukommen bei 
den Lesern

Was ist mit den anderen Figuren in Zacks Team?
Das ist schon ein richtig cooles Team aus einzigartigen 
Charakteren, jeder hat eine ganz eigene Geschichte, mit der 
man beim Lesen ganz langsam vertraut wird. Gleichzeitig ist 
jeder Mitarbeiter aber auch eine Art Re� exions� äche für Zack 
selbst. Da ist zum Beispiel Rudolf, der blinde Ermittler, der 
immer ein bisschen mehr zu sehen scheint als das restliche 
Team – auch als Zack selbst. 

Gibt es irgendwelche Autoren oder Bücher, die Sie 
 inspiriert haben?
Ich habe meine Wurzeln zwar in der skandinavischen 
Krimiliteratur, aber wir wollten auch etwas Eigenes scha� en. 
Sowohl die amerikanische Art, extrem temporeiche � riller zu 
schreiben, ist in den Roman einge� ossen als auch das 
Interesse für alte Sagen. Für diese Serie habe ich mich 
besonders vom Herkules-Mythos inspirieren lassen. Wer 
genau hinsieht, wird den ein oder anderen Hinweis ent-
decken.

Wie wird es weitergehen mit Zack Herry?
Im nächsten Buch wird es Zack mit noch härteren Gegnern 
aufnehmen müssen. Und er wird versuchen, die Wahrheit 
über seine Vergangenheit herauszu� nden – die Wahrheit 
darüber, wer er wirklich ist. • 

21 . 2017   börsenblatt
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DAS NEUE BESTSELLERDUO 
AUS SCHWEDEN

Mons Kallentoft (links) und Markus 
Lutteman bieten Thrillerfans mit »Die 

Fährte des Wolfes« eine explosive 
Mischung aus actiongeladener 

Hochspannung und Schwedenkrimi. 
Kallentoft hat sich mit der weltweit 

erfolgreichen Krimiserie um Malin Fors 
bereits international einen Namen als 

Krimiautor gemacht. Mit Lutteman hat 
er sich für die neue Serie um den 

jungen Ermittler Zack Herry einen als 
Sachbuchautor erfahrenen Journalisten 

als Co-Autor an die Seite geholt. Mit 
durch schlagendem Erfolg. Gerade steht 

in Schweden der dritte Band der 
Serie auf Platz 1 der Bestsellerliste.

Mons Kallentofts Bücher erscheinen in fast 20 Ländern und haben sich über 
3 Millionen Mal verkauft. Im Herbst erscheint »Die Fährte des Wolfes«, 
der Auftaktband zu einer neuen spektakulären Serie bei Tropen.   TONI HECHT

Erfolgskrimi bei Tropen
Die Fährte des Wolfes

 FAKTEN ZUM BUCH

Mons Kallentoft & 
Markus Lutteman:  
»Die Fährte des Wolfes«
Thriller
Tropen
ca. 450 S., Klappenbroschur
ca. 16,95 € (D), 17,50 € (A)
Erscheinungstermin: 5. August 

FÜR BESTELLUNGEN, 
TITELINFORMATIONEN 
UND REKLAMATIONEN

wenden Sie sich bitte an
Kundenservice Klett-Cotta – KNO VA

Tel.: (07 11) 78 99 – 10 30
E-Mail: klett-cotta@kno-va.de
Fax: (07 11) 78 99 – 10 10

Redaktionelle Advertorials

Autoreninterview
Ein spannend geführtes 
Interview zeigt den Autor von 
seiner persönlichen Seite und 
weckt so die Lust auf seine 
Bücher.

Buchbare Variante: 
2/1 Seite

Autorenporträt
Wir porträtieren den Autor nach Ihren Wünschen 
und stellen ihn unseren Lesern vor.  

Buchbare Varianten: 
2/1 Seite, 1/1 Seite

Vorstellung mehrerer Titel
Präsentieren Sie Ihr Verlags- 
programm oder eine Reihe. 
Sie können mehrere Buchtitel 
zeigen – thematisch geklam-
mert oder bunt gemischt.  

Buchbare Variante: 
2/1 Seite

Preise Mitglieder 
Börsenverein

Preise Nichtmitglieder 
Börsenverein

2/1 3.400 € 6.800 €

1/1 1.900 € 3.800 €

AUTORENPORTÄT
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Boris Pfeiffer 
Autor mit Mission. 
Seit vielen Jahren setzt Boris Pfeiffer sich für das Thema Leseförderung ein.  
Ob Stiftung Lesen, Berliner Schulpaten oder Stiftung Fairchance – wenn es darum 
geht, Kinder fürs Lesen zu begeistern, ist der Berliner Autor mit im Boot. Nun  
ist sein neues Buch »Celfie« erschienen.   TONI HECHT

Boris Pfeiffer:
Celfie und die Unvollkommenen 
Kosmos Verlag, Alter: ab 11 Jahren
304 S.,14,99 € (D), 15,50 € (A)
ISBN 978-3-440-15194-5
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W er Boris Pfeiffer in einem ruhigen Moment 
 erwischt, hat Glück. Gerade kommt der enga-
gierte Kinder- und Jugendbuchautor von ei-

ner Lesung im Rahmen der Jugendbuchwoche in Hanno-
ver, für das Interview hat er sich ein ruhiges Plätzchen 
 gesucht. Am Ende der Lesung, erzählt er, habe eben ein 
Junge gefragt, ob er das Buch »Celfie« mitnehmen könne, 
aus dem Pfeiffer eben noch gelesen hatte. Seine Begrün-
dung: »Ich möchte das gern sofort zu Ende lesen«. Mo-
mente wie diese sind es, die Pfeiffer sehr direkt zeigen, 
dass das, was er tut, funktioniert. »Kinder haben die 
Sehnsucht in sich, vorgelesen zu bekommen und selbst zu 
lesen«, erklärt er. Ihm geht es darum, die Kinder mit die-
ser Sehnsucht in Kontakt zu bringen. Mit Büchern, die 
Kinder begeistern, kennt Pfeiffer sich aus: Über 80 Thea-

terstücke und Bücher hat er bislang geschrieben, darunter 
60 »Die drei ??? Kids«-Geschichten. Gerade ist »Celfie und 
die Unvollkommenen« bei Kosmos erschienen, ein moder-
nes Märchen rund um ein Mädchen, das eigentlich gar 
kein Mädchen ist, sondern ein Mensch gewordener Ge-
danke. Ihre Aufgabe: sich aus den fiesen Gedanken ihres 
»Denkers« zu befreien und mit ihren Freunden die Welt zu 
retten. »Wir leben in einer Zeit, in der wir von Narzissten 
umgeben zu sein scheinen. Es ist wichtig, zusammen-
zuhalten, sich nicht zum Opfer zu machen und das Leben 
aktiv zu gestalten«, erklärt Pfeiffer. Aktiv werden muss 
nach dem kurzen Gespräch nun auch der Autor selbst, die 
nächste 4. Klasse wartet in Hannover schon auf »Celfie«. 
Und auch Boris Pfeiffer steht die Vorfreude schon ins Ge-
sicht geschrieben. •

 Anfang Oktober stellte Boris Pfeiffer  
 sein neues Buch »Celfie« vor – mit  
 tatkräftiger Unterstützung von  
 Berliner Graffiti-Sprayern.
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Innovativer 
Vorreiter: 
smARt 
Haufe
Der Haufe Verlag setzt neue Standards im 
Bereich Augmented Reality: Mit »Die Kunst 
der Kommunikation« von Peter Flume ist 
jetzt das erste interaktive Fachbuch des 
Verlags erschienen. Ein Experiment, das 
überzeugt.   TONI HECHT

 FAKTEN ZUM BUCH

Peter Flume:   
»Die Kunst der Kommunikation« 
Haufe Verlag,  
275 Seiten,
19,95 € (D), 20,60 € (A)
ISBN 9783648096116

VITA PETER FLUME

Peter Flume hat Rhetorik studiert. Mit seiner Firma Rhetoflu 
coacht der Nürtinger Führungskräfte aus Großfirmen und 
mittelständischen Unternehmen. Der mehrfache Buchautor 
lehrt unter anderem als Dozent an der Universität Hildesheim.

E s ist ein mediales Rundum-Paket: Das Fachbuch »Die 
Kunst der Kommunikation« von Peter Flume bietet 
interaktives Kommunikationstraining, das Lernen 

einfach macht. Wer die richtige Strategie für Konfliktgespräche, 
Diskussionsrunden oder Verkaufsgespräche sucht, gelungene 
Präsentationen halten und Körper und Stimme gezielt einset-
zen will, findet hier schnell Antworten – und kann über die kos-
tenlose Augmented-Reality-App »smARt Haufe« interessante 
Zusatzfunktionen und -inhalte nutzen. So geben  Videos Anre-
gungen zum Einsatz rhetorischer Stilmittel, Hörbeispiele ver-
deutlichen spezielle Gesprächssituationen, und Bildergalerien 
visualisieren die Bedeutung von Körpersprache und -haltung. 
Der Verlag geht bei der Entwicklung der Formate von den Be-
dürfnissen des Kunden aus – das Ausreizen technischer Mög-
lichkeiten steht nicht an erster Stelle. »Je nach inhaltlichem 
Schwerpunkt des Buchs variieren die eingesetzten Features, da 
wir uns den Kundennutzen auf die Fahne geschrieben haben. 
Die Einbindung sinnvoller digitaler Zusatzmedien ist uns wich-
tiger als ausgefallene 3-D-Animationen, die keinen Mehrwert 
bieten«, so Melanie Schaller, Marketing-Verantwortliche bei 
Haufe. Ein Marketing-Fachbuch werde deshalb andere Zusatz-
features beinhalten als ein Kommunikationsfachbuch. Das 
macht neugierig auf die Zukunft: Im Herbst erscheinen weitere 
smARt-Haufe-Titel, dann zu den Themen Storytelling, Agiles 
Arbeiten und Führungstechniken. •
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Buchvorstellung
Dieses standardisierte Format 
hebt die Besonderheiten eines 
Buches hervor. Die Aufmerksam-
keit wird auf das Cover gelenkt, 
im Text wird der Titel vorgestellt, 
in einem weiteren Element der 
Autor kurz porträtiert. 

Buchbare Varianten: 
2/1 Seite, 1/1 Seite

BUCHVORSTELLUNG
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VITA XXX  XXXXXX

Xxxxx Meyer (56) arbeitete als Reporter, Werbetexter, 
IT-Berater und Marketing-Consultant, bevor er freier Autor 
wurde. Heute ist Meyer, der in Stellenbosch bei Kapstadt lebt, 
der erfolgreichste Thrillerautor Südafrikas. »Cobra« ist der 
vierte Roman seiner Griessel-Reihe.

W er gern Bier trinkt, kommt an den Büchern des 
Fachverlags Hans Carl kaum vorbei. Sie sind eine 
echte Liebeserklärung ans Bier, und zwar von 

einem, der sich auskennt wie kein Zweiter: Seit 1861 wid-
met sich der Fachverlag Hans Carl mit seinen Publikationen 
allen Bereichen der Bierbrauerei, mittlerweile wird er in 
sechster Generation als Familienunternehmen geführt. Mit 
»Das große Brauwelt Lexikon der Biersorten« ist gerade ein 
Titel erschienen, der einen einzigartigen Überblick über fast 
alle Biersorten der Welt gibt – eine echte Fundgrube für 
Bierliebhaber. Neben den klassischen Biersorten stellt Autor 
Horst Dornbusch auch in Vergessenheit geratene Biere von 
der Antike bis zur Gegenwart vor und geht auch auf Avant-
garde-Biersorten der Craft-Bier-Bewegung ein. 

Damit Bier-Fans dann selbst aktiv werden können, hilft der 
Verlag auch bei der eigenen Herstellung auf die Sprünge. 
»Heimbrauen. Schritt für Schritt zum eigenen Bier« ist ein 
Handbuch, mit dem Bierbrauen ganz einfach wird. Der Autor 
Hagen Rudolph ist selbst fachkundiger Hobbybrauer, leitet 
Bier-Seminare und hat bereits zwei Bücher zum � ema ge-
schrieben. »Viele glauben es nicht, aber mithilfe dieses Hand-
buchs wird es für jeden Laien möglich, in den eigenen vier 
Wänden praktisch jede Biersorte selbst herzustellen«, erklärt 
Wolf-Dieter Schoyerer, Marketingleiter des Fachverlags Hans 
Carl. Tatsächlich: Das praktische Handbuch führt Schritt für 
Schritt durch den Brauprozess und erklärt alles, was wichtig 
ist – vom � ema »Rohsto� e« über »Geräte« bis zum »Brau-
prozess« und zu »Gärung und Reifung«. Zusätzlich werden 
Rezepte angeboten, die zum Nachmachen anregen und Spiel-
raum für eigene Kreationen lassen. Wer Schoyerer zuhört 
und selbst gern einmal ein kühles Bier trinkt, kann es kaum 
erwarten, loszulegen. »Selbst gebrautes Bier ist natürlich 
auch ein tolles Geschenk für Freunde und Familie – man 
muss nur rechtzeitig mit dem Brauen anfangen«, erklärt 
Schoyerer. Vielleicht ist es an der Zeit, in der kommenden 
Adventszeit mal Bier zu brauen statt Plätzchen zu backen. •

»Das große Brauwelt 
Lexikon der Biersorten« 

248 S.,
16,5 x 22 cm,
Broschur,
24,90 € zzgl. Versandkosten, 
ISBN 978-3-418-00131-9 

»Heimbrauen – Schritt für Schritt 
zum eigenen Bier«

88 S.,
14,8 x 21cm, 
Broschur,
12,90 € zzgl. Versandkosten,
ISBN 978-3-418-00806-6 

www.carllibri.com

W er gern Bier trinkt, kommt an den Büchern des 

Fachverlag 
Hans Carl GmbH
Experte für Bier 
und Buch    TONI HECHT



16

01 . 2015   börsenblatt32

KRIMI

Seppo Jokinen
Gefallene Engel

In Tampere wird die Leiche eines 
querschnittsgelähmten Mannes ge-
funden. Schnell ist klar: Das Opfer 
lebte in einer Einrichtung für be-
treutes Wohnen und gehörte dort 
zu einer Gruppe enthusiastischer 
Motorradfans – den »Gefallenen En-
geln«. In Tampere wird die Leiche ei-

nes querschnittsgelähmten Mannes gefunden. In Tampere wird 
die Leiche eines querschnittsgelähmten Mannes gefunden. Dann 
geschieht ein weiterer Mord, und ein »Engel« verschwindet. Kom-
missar Koskinen kommt einem mörderischen Geheimnis auf die 
Spur, das Jahrzehnte zurückliegt ..Ein spannungsgeladener Kri-
mi von Finnlands Bestsellerautor. Der Krimibestseller zum Gast-
land der Buchmesse, ausgezeichnet mit dem Finnischen Krimipreis! 
Erscheinungs termin: August 2014

   ars vivendi  /  ca. 400 Seiten, Hardcover mit 
Schutzumschlag  /  ca. 19,95 € (D)
ca. 20,60 € (A)  /  ISBN 978-3-86913-481-9

BUCHTIPPS

PSYCHOTHRILLER

Manfred Koch
Kaltfront

Vor der Kulisse einer Stadt mit ihrer 
sogenannten besseren Gesellschaft 
passieren seltsame Dinge. Eine junge 
Frau liegt nach einem Selbstmordver-
such im Koma. Vor der Kulisse einer 
Stadt mit ihrer sogenannten besseren 
Gesellschaft passieren seltsame Din-
ge. Eine junge Frau liegt nach einem 
Selbstmordversuch im Koma. Vor der 

Kulisse einer Stadt mit ihrer sogenannten besseren Gesellschaft pas-
sieren seltsame Dinge. Ihr Mann glaubt den Grund für ihre Verzweif-
lungstat zu kennen: eine viele Jahre zurückliegende Vergewaltigung. 
Die Suche nach dem unbekannten Täter führt ihn in ein dramati-
sches Gefl echt aus Liebe, Besessenheit, Gier, Schuld, Hass, Vergel-
tung, Intrigen, Lügen und Tod – und in die eiskalten Abgründe der 
menschlichen Seele. 

   Molden Verlag  /  336 S.  /  Hardcover mit
Schutzumschlag  /  19,99 € (D / A)  /  28,90 sFr.
ISBN 978-3-85485-323-7

ANZEIGEN

HÖRBUCH

Tatiana de Rosnay
Reich, berühmt – 
und unter Druck

Nicolas Kolt hat den Gipfel des Ruhms  erreicht. Millionenfach hat 
sich sein Buch „Der Brief“ verkauft. Seine Leser verfolgen jede Mel-
dung über ihn und warten auf seinen neuen Roman. Nicolas Kolt 
hat den Gipfel des Ruhms  erreicht. Millionenfach hat sich sein Buch 
„Der Brief“ verkauft. Seine Leser verfolgen jede Meldung über ihn 
und warten auf seinen neuen Roman. Nicolas Kolt hat den Gipfel 
des Ruhms  erreicht. Millionenfach hat sich sein Buch „Der Brief“ ver-
kauft. Seine Leser verfolgen jede Meldung über ihn und warten auf 
seinen neuen Roman. Doch die Arbeit daran hat nicht einmal begon-
nen. Er bucht einen Trip auf eine ab geschiedene italienische Insel.

   Steinbach Verlag  /  Gelesen von Leonard Hohm 
6 CDs  /  24,99 € (D / A)  /  36,99 sFr.
ISBN 978-3-85485-323-7

KRIMI / THRILLER

Ian Fleming
James Bond 14:
Octopussy

Für Geheimagent 007 kann Spiona-
ge eine dreckige Angelegenheit sein. 
Ob er einen Major aufspürt, der ein 
tödliches Geheimnis mit in die Kari-
bik genommen hat, Für Geheimagent 
007 kann Spionage eine dreckige An-
gelegenheit sein. Ob er einen Major 

aufspürt, der ein tödliches Geheimnis mit in die Karibik genommen 
hat einen russischen Agenten identifi ziert oder zwischen Ost- und 
Westberlin unbarmherzig einen Auftragskiller niederschießt – Bond 
schließt den Fall ab! 
Der fi nale Band der James-Bond-Originalbibliothek enthält die vier 
aufregenden Kurzgeschichten »Octopussy«, »Die Vorzüge einer Frau«, 
»Der Hauch des Todes« und »007 in New York«. Eine Genreklassiker 
erstmals UNCUT!

   Cross Cult  /  180 S.  /  12,80 € (D)
ca. 16 sFr.  /  ISBN 978-3-86425-096-5
www.cross-cult.de

0314807834819
 

ISBN 978-3-481-03148-0

0314807834819
 

ISBN 978-3-481-03148-0

0314807834819
 

ISBN 978-3-481-03148-0
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   Oettinger Verlag  /  Nina Weger, Stefanie Reich (ILL.)
Die sagenhafte Saubande: Kommando Känguru. Bd. 1
224 S.  /  9,95 € (D)  /  10,30 € (A)  /  14,90 sFr.  /  ab 8.
Die sagenhafte Saubande: Polly in Not. Bd. 2
192 S.  /  9,99 € (D)  /  10,30 € (A)  /  14,90 sFr.  /  ab 8
Als Hörbuch: Oetinger Audio  /  2 CDs  /  13,99 € (D)
14,20 € (A)   /  21,90 sFr.

  Rotpunktverlag  /  Wanderführer  /  ca. 400 S.  /  mit zahlreichen 
Abbildungen  /  Wanderkarten und Fotos  /  34 € (D, gültig ab 
15.05.2014)  /  35 € (A, gültig ab 15.05.2014)  /  42 sFr. 
ISBN: 978-3-85869-594-9  /  ISBN: 978-3-85869-554-6
ISBN: 978-3-85869-532-7 

BUCHTIPPS

SERIE  KINDERBUCH

Nina Weger / Stefanie Reich (Illustration)
Die sagenhafte Saubande:
· Kommando Känguru (Bd. 1)
· Polly in Not (Bd. 2)
+ Hörbuch

Max schlenkert entspannt mit seinem Pinselschwänzchen und 
grunzt zufrieden vor sich hin. Denn das Hausschwein darf 
mal wieder nach Herzenslust schnüffeln. Max ist real und auf 
Youtube zu bewundern. Über Max kann man aber auch le-
sen: Er ist Vorbild und Namensgeber für das Spürschwein 
in der Reihe „Die sagenhafte Saubande“. Die anderen Mitglie-
der des Detektivteams sind zwei Pudel, eine Rabenkrähe so-
wie das forsche Mädchen Polly und der Junge Matheo, der das 
Glück und manchmal auch das Pech hat, die Sprache der Tie-
re zu verstehen. Max schlenkert entspannt mit seinem Pinsel-
schwänzchen und grunzt zufrieden vor sich hin. Denn das Haus-
schwein darf mal wieder nach Herzenslust schnüffeln. Max ist 
real und auf Youtube zu bewundern. Über Max kann man aber 
auch lesen: Er ist Vorbild und Namensgeber für das Spürschwein 
in der Reihe „Die sagenhafte Saubande“. Die anderen Mitglieder des 
Detektivteams sind zwei Pudel, eine Rabenkrähe. 

SERIE  WANDERBÜCHER

Ruth Michel  
Wandern wie gemalt. Graubünden
Bernhard Herold  
Quer durch die Julischen Alpen
Birgit Eder  
Wander- und Hüttenurlaub

Die atemberaubende Schlucht der Viamala, die unverwechselba-
ren Farben des Engadins oder die den Süden verheißenden Gipfel 
des Bergells – die Landschaft Graubündens ist so vielfältig wie ihre 
Kunst. 14 Wanderungen führen hin zu 22 Standorten bekannter Ge-
mälde von Giovanni Segantini, den drei Giacometti, Ernst Ludwig 
Kirchner u.v.a. Entlang der Wanderrouten werden die Künstler vor-
gestellt; den Kunstabbildungen stehen aktuelle Fotografi en gegen-
über, was zu faszinierenden Einsichten führt. Die Julischen Alpen 
verbinden Slowenien und Italien; hier treff en sich drei europäische 
Völkergruppen: die Germanen, Romanen und Slawen. Insgesamt 22 
Touren führen zu atemberaubend schönen Zielen: dem Triglav Nati-
onalpark, dem Parco Naturale im Friaul, den wilden Nordwänden im 
Savatal oder den tief eingeschnittenen Seitentälern der türkisblau-
en Soca. Kulinarische Köstlichkeiten und die herzliche Gastfreund-
schaft belohnen die Wanderer.

ANZEIGEN
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BUCHHÄNDLERTIPP

EHRENGAST FINNLAND

Meister der Manipulation
Keigo Higashino schreibt japanische Krimis vom Feinsten 
und bietet immer wieder ein spannendes Puzzle auf höchstem 
Niveau. Egal, ob es um ein perfektes Alibi oder um einen perfekten 
Mord geht.  Martina Kraus

Wer glaubt, ein Krimi wäre langweilig, wenn die Mörderin schon auf 
Seite eins bekannt ist, sollte zu Higashino greifen. Der Autor treibt 
uns durch ein Rät sel labyrinth, führt in Sackgassen und lässt uns im-
mer wieder staunend zurück. Er ist ein Meister der Manipulation. 
Atemlos habe ich die Logikduelle der beiden  ermittelnden Kontra-
henten – Physikprofessor Yukawa und Inspektor Kusanagi – ver-
folgt und selten so viel Sympathie für eine Mörderin empfunden 
(„Verdächtige Geliebte“). Es ist ein wahrer Lesegenuss, zumal Higas-
hino ganz ohne blutige  Szenen auskommt. Er konzentriert sich auf 
das Wesentliche, mit einer klaren,  re  duzierten Sprache. Verstand 
statt Gefühl, auch wenn es unter der Oberfl äche heftig brodelt wir 
wollen mehr davon! 

  Keigo Higashino  Heilige Mörderin
Übersetzt von Ursula Gräfe  /  Klett-Cotta 
320 Seiten  /  19,95 € (D)  /  20,50 € (A)
27,90 sFr.  /  ISBN 978-3-85485-323-7

 Martina Kraus leitet die 
 Filiale der Buchhandlung 
 RavensBuch in Friedrichs- 
 hafen. Sie empfi ehlt 
 die Krimis von 
 Keigo Higashino 

ANZEIGEN

BUCHHÄNDLERTIPP 

Fesselnd und kraftvoll
Der neue Roman der fi nnischen Autorin Sofi  Oksanen 
schildert das Schicksal von vier Menschen in Estland während des 
Zweiten Weltkriegs und danach.  Heike Röminger

Zwei Männer, Vettern, wie sie unterschiedlicher nicht sein könnten: 
Roland kämpft für die Freiheit Estlands, erst gegen die Rote Armee, 
dann gegen die Deutschen und schließlich gegen die sowjetischen 
Besatzer. Edgar treibt  seine Karriere voran, egal, welchen Machtha-
bern er sich andienen muss. Da zwischen zwei Frauen: Rolands ge-
liebte Rosalie, die den Kontakt zu dessen  Versteck hält. Und Juudit, 
die zu spät erkennt, dass sie mit Edgar den Falschen geheiratet hat 
und sich in einen deutschen Offi  zier verliebt. Sofi  Oksanen  gelingt 
es, über estnische Geschichte, die eng mit der deutschen Geschichte 
verwoben ist  die eng mit der deutschen Geschichte verwoben ist, 
fesselnd und kraftvoll zu erzählen. Ihre diff erenzierten Cha raktere 
sind abstoßend, beinhart oder bedauernswert.

  Sofi  Oksanen  Als die Tauben verschwanden
Kiepenheuer & Witsch  /  432 Seiten
19,99 € (D)  /  20,60 € (A)  /  28,– sFr.
ISBN 978-3-85485-323-7

 Heike Röminger ist Buchhändlerin 
 und  Mit inhaberin der 
  Buchhandlung Moby Dick in Berlin. 
 Ihr Tipp:  Sofi  Oksanens Roman 
 „Als die Tauben verschwanden“ 

0314807834819
 

ISBN 978-3-481-03148-0

0314807834819
 

ISBN 978-3-481-03148-0

Buchtipps

Buchhändler-Empfehlung 
(1/2 Seite)

Buchtipp Standard (ca. 1/4 Seite) 410 €

Online-Aufpreis zur Printbuchung + 190 € 

4 Buchtipps Standard, innerhalb eines Jahres 1.190 €

Angabe einer Kategorie: max. 16 Zeichen (z. B. „Belletristik“, „Ratgeber“, 
„Sachbuch“, „Krimi“); Überschrift und Autorenname(n): max. 80 Zeichen;
Fließtext: max. 500 Zeichen; Bibliografie: Verlagsangabe, Seitenzahl, 
Ausstattung, Preis D, A und CH, ISBN, max. 130 Zeichen; optional kann 
ein EAN-Code mitgeschickt werden.

Buchtipp Premium (ca. 1/2 Seite) 670 €

Online-Aufpreis zur Printbuchung + 190 €

Angabe einer Kategorie: max. 16 Zeichen; Überschrift und Autoren
name(n): max. 125 Zeichen; Fließtext: max. 930 Zeichen;  
Bibliografie: Verlagsangabe, Seitenzahl, Ausstattung, Preis D, A und 
CH, ISBN, max. 260 Zeichen; max. 1 großes und 2 kleine, druckfähige 
Bilder (beispielsweise Cover und illustrierte Seite in 300 dpi, .jpg, .gif, 
.tif, .png), mind. 550 x 710 Pixel; optional kann ein EAN-Code mitge-
schickt werden.

Buchhändler-Empfehlung (ca. 1/2 Seite) 670 €

Online-Aufpreis zur Printbuchung + 190 €

Angabe einer Kategorie: max. 16 Zeichen;  
Überschrift und Autorenname(n): max. 80 Zeichen;  
Fließtext: max. 500 Zeichen; Bibliografie: Verlagsangabe, Seitenzahl, 
Ausstattung, Preis D, A und CH, ISBN, max. 130 Zeichen; optional kann 
ein EAN-Code mitgeschickt werden.

Buchtipp Premium 
(1/2 Seite)

Buchtipp Standard 
(1/4 Seite)
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Egal ob Nachfolgersuche, Auslieferungswechsel oder Neueröffnung –  
mit einer Anzeige im Branchenservice-Teil im Börsenblatt und online 
erreichen Sie die wichtigsten Handelspartner der Buchbranche.

Die Anzeige erscheint nach Datenprüfung innerhalb von zwei Arbeitstagen auf boersenblatt.net (Titelschutz: 6 Monate; Brancheninfos: 6 Monate; Traueranzeigen/Gratulation: bis auf Widerruf) 
und in der nächstmöglichen Ausgabe des Börsenblatt Magazins.

Rubrik Branchenservice und Titelschutz
Börsenblatt Magazin und online

Branchenservice (Kauf/Pacht), Traueranzeigen

Format im  
Anschnitt

Format im  
Satzspiegel

Preise
Mitglieder 

Börsen
verein

Preise für 
Nicht- 

mitglieder 
Börsen

verein

Seite 4c 4c

2/1 420 x 297 mm 390 x 260 mm 1.900 € 3.800 €

1/1 210 x 297 mm 180 x 260 mm 950 € 1.900 €

1/2
hoch 87 x 260 mm

600 € 1.200 €
quer 180 x 128 mm

1/4 hoch 87 x 128 mm 350 € 700 €

1/8* 87 x 60 mm 200 € 400 €

 *nur im Branchenservice des Börsenblatt Magazins buchbar.

Titelschutz 
Titelschutz in standardisiertem Format (einspaltiger Fließsatz ohne Logo und Rahmen), 
Preise gelten für Print inkl. Online

Preise Mitglieder 
Börsenverein

Preise Nichtmitglieder 
Börsenverein

Online-
Eingabe

Sonstige 
Meldewege

Online-
Eingabe

Sonstige 
Meldewege

Grundpreis
(inkl. erster Titel) 25 € 55 € 50 € 110 €

jeder weitere Titel 2,90 € 6 € 5,80 € 12 €
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Beilagen, Beikleber, Einhefter und Umschläge

Aufgeklebtes Booklet 
(z. B. 16 Seiten DIN A6, entspricht  
2 Blatt DIN A4) inkl. 1/1 Seite

Oversize-Beilage 
Max. 200 g/qm,  
Breite max. DIN A4,  
Höhe max. 2 cm über DIN A4

Beilage Beilage manuell  
(z. B. Lesezeichen) 
Preis auf Anfrage

Einhefter Beiheft kleiner als Heftformat 
Preis auf Anfrage

Einhefter mit „Durchblick“ 
Preis auf Anfrage

Aufgeklebte Postkarte 
Preis auf Anfrage

Post-it-Beklebung 
Preis auf Anfrage

U1 mit Lack/Sonderfarbe 
Preis auf Anfrage

U1 / U2 mit Loch/Stanzung 
Preis auf Anfrage

PREISE AUF  

ANFRAGE, WIR 

BERATEN SIE 

GERNE!
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Bitte senden Sie parallel 5 Exemplare an: MVB GmbH, Anzeigenabteilung, Braubachstraße 16, 60311 Frankfurt am Main

Preise Beilagen, Beikleber, Einhefter und Umschläge

Postkarte* Preise  
Mitglieder 

Preise 
Nichtmitglieder

aufgeklebt im Anzeigenteil, 
inkl. 1/1 Trägeranzeige 2.400 € 4.800 €

redaktioneller Teil (inkl. 1/1 Trägerseite) 3.700 € 7.400 €

Einhefter* Preise 
Mitglieder

Preise 
Nichtmitglieder

1 Blatt DIN A4 1.600 € 3.200 €

jedes weitere Blatt DIN A4 800 € 1.600 €
*Verfügbarkeit und technische Anforderung auf Anfrage

Aufgeklebtes Booklet* Preise  
Mitglieder 

Preise 
Nichtmitglieder

im Anzeigenteil z. B. 2 Blatt DIN A4 2.800 € 5.600 €

im redaktionellen Teil z. B. 2 Blatt DIN A4 4.100 € 8.200 €
Anlieferungsmenge für 
Beilagen und  
Einhefter

Einhefter und Beilagen sind spätestens 7 Tage vor Erscheinen 
porto- und frachtfrei – mit Lieferschein bzw. Mengenangabe, lose 
verschränkt und handgerecht gestapelt – an die Druckerei zu 
liefern. Bitte erfragen Sie die aktuelle Auflage und Anlieferungs-
menge unter:  
anzeigen@mvb-online.de

Lieferadresse für Beilagen 
und Einhefter im  
Börsenblatt

Dierichs Druck + Media GmbH & Co. KG 
Für Börsenblatt Nr. XX 
Frankfurter Straße 168 
34121 Kassel

Beilage Preise 
Mitglieder

Preise 
Nichtmitglieder

1 Blatt DIN A4 1.200 € 2.400 €

jedes weitere Blatt DIN A4 300 € 600 €

Oversize 1.500 € 3.000 €
Nach Zielgruppe selektiert auf Anfrage. Postentgelte inklusive. Formate: mind. DIN A6, max. 
205 x 290 mm (größere Beileger auf Anfrage möglich). Mehrseitige Beilagen müssen an der 
langen Seite geschlossen sein.
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medien.jobs – die Börsenblatt-Jobbörse

Unter www.medien.jobs finden Sie die Jobbörse des Börsenblatts.  
Den Auftritt erreichen Sie auch weiterhin über die Startseite von  
www.boersenblatt.net

Möchten Sie Ihre Anzeige per Schnittstelle anliefern oder von 
unbefristeten Paketlösungen profitieren? Kontaktieren Sie uns  
unter: kontakt@medien.jobs

Refresh (jede Woche neu, 4 x im Newsletter)                                      125 €
Featured Job (Hervorhebungen bei Treffern und  
Börsenblatt Online sowie Startseiten-Listung) 125 €

Indeed Premium (Premium-Listung auf Indeed)                                  125 €

2/1 4c inklusive online 1.900 € 

1/1 4c inklusive online 950 €

1/2 4c hoch/quer inkl. online 670 €

1/4 4c hoch 345 €

1/8 4c 185 €

Online-Jobanzeige 450 € (195 €*)

Upgrades

Stellenangebote/

Weiterbildung

*für Volontariate/Trainees/Azubis/Aushilfen 
AE-Provision: 15 % für Agenturen und Personaldienstleister 
Einstellservice 50 Euro

Mehr Informationen und genaue Formate unter: www.medien.jobs

Sehr geehrte Frau Mustermann,

Stellenanzeigen  
in den Börsenblatt- 
Newslettern

DOPPELTE  

KLICKS DURCH 

UPGRADES AUF  

MEDIEN.JOBS!
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Börsenblatt-Sonderheft Dienstleister

Das Börsenblatt-Sonderheft wird im etwas kleineren Format der 
kompletten Auflage des Börsenblatts beigelegt und beschäftigt sich 
ausführlich mit branchenrelevanten Praxisthemen.

Ausgabe ET AS DU

Sonderheft Dienstleister 10.06.21 14.05.21 19.05.21

Format Preis

1. Umschlagseite 4.600 €

2. Umschlagseite 2.600 €

3. Umschlagseite 1.500 €

4. Umschlagseite 2.200 €

Seite 5 gegenüber Inhaltsverzeichnis 2.200 €

Seite 9 1.500 €

Advertorial (1/1), bspw. als Unternehmensportrait 1.900 €

Advertorial (2/1) 3.400 €

1/1 rechts platziert 1.190 €

1/2 quer 670 €

Alle Preise zzgl. MwSt., alle Formate in 4c. Senden SIe uns Ihre Anzeigendaten wie gewohnt 
in den bekannten Formaten, siehe Seite 6. Wir skalieren Ihre Anzeige um wenige Prozentpunkte 
auf das passende Format.

ET: Erscheinungstermin, 
AS: Anzeigenschluss 
DU: Druckunterlagenschluss
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Ausgabe ET AS DU

1 Magazin 07.01.21 22.12.20, 10 Uhr 23.12.20, 10 Uhr

2 Spezial Belletristik 14.01.21 07.01.21, 10 Uhr 08.01.21, 10 Uhr

3 Magazin (mit Fokus Lernhilfen) 21.01.21 14.01.21, 10 Uhr 15.01.21, 10 Uhr

4 Spezial Sachbuch & Wissen 28.01.21 21.01.21, 10 Uhr 22.01.21, 10 Uhr

5 Magazin (mit Fokus Krimi & Thriller) 04.02.21 28.01.21, 10 Uhr 29.01.21, 10 Uhr

6 Spezial Kinder- & Jugendbuch 11.02.21 04.02.21, 10 Uhr 05.02.21, 10 Uhr

7 Magazin (mit Fokus Fantasy & Science Fiction) 18.02.21 11.02.21, 10 Uhr 12.02.21, 10 Uhr

8 Spezial Ratgeber 25.02.21 18.02.21, 10 Uhr 19.02.21, 10 Uhr

9 Magazin (mit Fokus Hörbuch) 04.03.21 25.02.21, 10 Uhr 26.02.21, 10 Uhr

10 Spezial Geschenkbücher & Ostern  11.03.21 04.03.21, 10 Uhr 05.03.21, 10 Uhr

11 Magazin (mit Fokus unabhängige Verlage) 18.03.21 11.03.21, 10 Uhr 12.03.21, 10 Uhr

12 Spezial Reisen & Sprachen 25.03.21 18.03.21, 10 Uhr 19.03.21, 10 Uhr

13 Magazin (mit Fokus Politik) 01.04.21 25.03.21, 10 Uhr 26.03.21, 10 Uhr

14 Spezial Religion & Glauben 08.04.21 30.03.21, 10 Uhr 31.03.21, 10 Uhr

15 Magazin (mit Fokus Literatur für Frauen) 15.04.21 08.04.21, 10 Uhr 09.04.21, 10 Uhr

16 Spezial Nachhaltigkeit 22.04.21 15.04.21, 10 Uhr 16.04.21, 10 Uhr

17 Magazin (mit Fokus Urlaubsliteratur) 29.04.21 22.04.21, 10 Uhr 23.04.21, 10 Uhr

18 Spezial Fachbuch 06.05.21 29.04.21, 10 Uhr 30.04.21, 10 Uhr

19 Magazin (mit Fokus Leipziger Buchmesse) 12.05.21 05.05.21, 10 Uhr 06.05.21, 10 Uhr

20 Spezial Kalender 20.05.21 12.05.21, 10 Uhr 14.05.21, 10 Uhr

21 Magazin zur Leipziger Buchmesse* 27.05.21 19.05.21, 10 Uhr 20.05.21, 10 Uhr

22 Spezial Sachbuch & Wissen 02.06.21 26.05.21, 10 Uhr 27.05.21, 10 Uhr

23 Magazin (mit Fokus Kinder- & Jugendbuch) 10.06.21 02.06.21, 10 Uhr 04.06.21, 10 Uhr

Sonderheft Dienstleister* 10.06.21 18.05.21 21.05.21

24 Spezial Belletristik 17.06.21 10.06.21, 10 Uhr 11.06.21, 10 Uhr

25 Magazin (mit Fokus Comics & Manga) 24.06.21 17.06.21, 10 Uhr 18.06.21, 10 Uhr

26 Spezial Krimi & Thriller 01.07.21 24.06.21, 10 Uhr 25.06.21, 10 Uhr

  vorgezogene Termine

Jetzt vormerken!

Terminplan 1. Halbjahr 2021

E I N E  M A R K E  VO N  M V B

Brancheninfos/Stellen-/Titelschutzanzeigen sind nur in Magazin-Ausgaben möglich.
Datenübermittlung: bis 15 MB an anzeigen@mvb-online.de, weitere Infos finden Sie in den Börsenblatt- Mediadaten.

ET: Erscheinungstermin, AS: Anzeigenschluss, DU: Druckunterlagenschluss

* erhöhte Auflage
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Ausgabe ET AS DU

1 Magazin 07.01.21 22.12.20, 10 Uhr 23.12.20, 10 Uhr

2 Spezial Belletristik 14.01.21 07.01.21, 10 Uhr 08.01.21, 10 Uhr

3 Magazin (mit Fokus Lernhilfen) 21.01.21 14.01.21, 10 Uhr 15.01.21, 10 Uhr

4 Spezial Sachbuch & Wissen 28.01.21 21.01.21, 10 Uhr 22.01.21, 10 Uhr

5 Magazin (mit Fokus Krimi & Thriller) 04.02.21 28.01.21, 10 Uhr 29.01.21, 10 Uhr

6 Spezial Kinder- & Jugendbuch 11.02.21 04.02.21, 10 Uhr 05.02.21, 10 Uhr

7 Magazin (mit Fokus Fantasy & Science Fiction) 18.02.21 11.02.21, 10 Uhr 12.02.21, 10 Uhr

8 Spezial Ratgeber 25.02.21 18.02.21, 10 Uhr 19.02.21, 10 Uhr

9 Magazin (mit Fokus Hörbuch) 04.03.21 25.02.21, 10 Uhr 26.02.21, 10 Uhr

10 Spezial Geschenkbücher & Ostern  11.03.21 04.03.21, 10 Uhr 05.03.21, 10 Uhr

11 Magazin (mit Fokus unabhängige Verlage) 18.03.21 11.03.21, 10 Uhr 12.03.21, 10 Uhr

12 Spezial Reisen & Sprachen 25.03.21 18.03.21, 10 Uhr 19.03.21, 10 Uhr

13 Magazin (mit Fokus Politik) 01.04.21 25.03.21, 10 Uhr 26.03.21, 10 Uhr

14 Spezial Religion & Glauben 08.04.21 30.03.21, 10 Uhr 31.03.21, 10 Uhr

15 Magazin (mit Fokus Literatur für Frauen) 15.04.21 08.04.21, 10 Uhr 09.04.21, 10 Uhr

16 Spezial Nachhaltigkeit 22.04.21 15.04.21, 10 Uhr 16.04.21, 10 Uhr

17 Magazin (mit Fokus Urlaubsliteratur) 29.04.21 22.04.21, 10 Uhr 23.04.21, 10 Uhr

18 Spezial Fachbuch 06.05.21 29.04.21, 10 Uhr 30.04.21, 10 Uhr

19 Magazin (mit Fokus Leipziger Buchmesse) 12.05.21 05.05.21, 10 Uhr 06.05.21, 10 Uhr

20 Spezial Kalender 20.05.21 12.05.21, 10 Uhr 14.05.21, 10 Uhr

21 Magazin zur Leipziger Buchmesse* 27.05.21 19.05.21, 10 Uhr 20.05.21, 10 Uhr

22 Spezial Sachbuch & Wissen 02.06.21 26.05.21, 10 Uhr 27.05.21, 10 Uhr

23 Magazin (mit Fokus Kinder- & Jugendbuch) 10.06.21 02.06.21, 10 Uhr 04.06.21, 10 Uhr

Sonderheft Dienstleister* 10.06.21 18.05.21 21.05.21

24 Spezial Belletristik 17.06.21 10.06.21, 10 Uhr 11.06.21, 10 Uhr

25 Magazin (mit Fokus Comics & Manga) 24.06.21 17.06.21, 10 Uhr 18.06.21, 10 Uhr

26 Spezial Krimi & Thriller 01.07.21 24.06.21, 10 Uhr 25.06.21, 10 Uhr

  vorgezogene Termine

Jetzt vormerken!

Terminplan 1. Halbjahr 2021

E I N E  M A R K E  VO N  M V B

Brancheninfos/Stellen-/Titelschutzanzeigen sind nur in Magazin-Ausgaben möglich.
Datenübermittlung: bis 15 MB an anzeigen@mvb-online.de, weitere Infos finden Sie in den Börsenblatt- Mediadaten.

ET: Erscheinungstermin, AS: Anzeigenschluss, DU: Druckunterlagenschluss

* erhöhte Auflage
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Ausgabe ET AS DU

27 Magazin (mit Fokus Lernhilfen) 08.07.21 01.07.21, 10 Uhr 02.07.21, 10 Uhr

28 Spezial Gesundheit & bewusstes Leben 15.07.21 08.07.21, 10 Uhr 09.07.21, 10 Uhr

29 Magazin 22.07.21 15.07.21, 10 Uhr 16.07.21, 10 Uhr

30 Spezial Recht, Wirtschaft & Steuern 29.07.21 22.07.21, 10 Uhr 23.07.21, 10 Uhr

31 Magazin (mit Fokus Regionalia) 05.08.21 29.07.21, 10 Uhr 30.07.21, 10 Uhr

32 Spezial Non-Books, PBS & Spiele 12.08.21 05.08.21, 10 Uhr 06.08.21, 10 Uhr

33 Magazin (mit Fokus Fantasy & Science Fiction) 19.08.21 12.08.21, 10 Uhr 13.08.21, 10 Uhr

34 Spezial Genusswelten 26.08.21 19.08.21, 10 Uhr 20.08.21, 10 Uhr

35 Magazin (mit Fokus Krimi & Thriller) 02.09.21 26.08.21, 10 Uhr 27.08.21, 10 Uhr

36 Spezial Weihnachten & Adventskalender 09.09.21 02.09.21, 10 Uhr 03.09.21, 10 Uhr

37 Magazin (mit Fokus Outdoor, Aktivurlaub & Wandern) 16.09.21 09.09.21, 10 Uhr 10.09.21, 10 Uhr

38 Spezial Kinder- & Jugendbuch 23.09.21 16.09.21, 10 Uhr 17.09.21, 10 Uhr

39 Magazin (mit Ausblick Frankfurter Buchmesse) 30.09.21 23.09.21, 10 Uhr 24.09.21, 10 Uhr

40 Spezial Ratgeber 07.10.21 30.09.21, 10 Uhr 01.10.21, 10 Uhr

41 Magazin (mit Fokus Karriere & Weiterbildung) 14.10.21 07.10.21, 10 Uhr 08.10.21, 10 Uhr

42 Magazin zur Frankfurter Buchmesse* 20.10.21 13.10.21, 10 Uhr 14.10.21, 10 Uhr

43 Magazin 28.10.21 21.10.21, 10 Uhr 22.10.21, 10 Uhr

44 Spezial Hörbuch & Musik 04.11.21 28.10.21, 10 Uhr 29.10.21, 10 Uhr

45 Magazin (mit Fokus Kunst & Bildbände) 11.11.21 04.11.21, 10 Uhr 05.11.21, 10 Uhr

46 Spezial Religion & Glauben 18.11.21 11.11.21, 10 Uhr 12.11.21, 10 Uhr

47 Magazin (mit Fokus Politik) 25.11.21 18.11.21, 10 Uhr 19.11.21, 10 Uhr

48 Spezial Recht, Wirtschaft & Steuern 02.12.21 25.11.21, 10 Uhr 26.11.21, 10 Uhr

49 Magazin 09.12.21 02.12.21, 10 Uhr 03.12.21, 10 Uhr

50 Spezial Gesundheit, Fitness & Bewusstes Leben 16.12.21 09.12.21, 10 Uhr 10.12.21, 10 Uhr

51/52 Magazin (mit Jahresbestseller 2021) 30.12.21 22.12.21, 10 Uhr 23.12.21, 10 Uhr

  vorgezogene Termine

Jetzt vormerken!

Terminplan 2. Halbjahr 2021

E I N E  M A R K E  VO N  M V B

Brancheninfos/Stellen-/Titelschutzanzeigen sind nur in Magazin-Ausgaben möglich.
Datenübermittlung: bis 15 MB an anzeigen@mvb-online.de, weitere Infos finden Sie in den Börsenblatt- Mediadaten.

ET: Erscheinungstermin, AS: Anzeigenschluss, DU: Druckunterlagenschluss

* erhöhte Auflage
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Ausgabe ET AS DU

27 Magazin (mit Fokus Lernhilfen) 08.07.21 01.07.21, 10 Uhr 02.07.21, 10 Uhr

28 Spezial Gesundheit & bewusstes Leben 15.07.21 08.07.21, 10 Uhr 09.07.21, 10 Uhr

29 Magazin 22.07.21 15.07.21, 10 Uhr 16.07.21, 10 Uhr

30 Spezial Recht, Wirtschaft & Steuern 29.07.21 22.07.21, 10 Uhr 23.07.21, 10 Uhr

31 Magazin (mit Fokus Regionalia) 05.08.21 29.07.21, 10 Uhr 30.07.21, 10 Uhr

32 Spezial Non-Books, PBS & Spiele 12.08.21 05.08.21, 10 Uhr 06.08.21, 10 Uhr

33 Magazin (mit Fokus Fantasy & Science Fiction) 19.08.21 12.08.21, 10 Uhr 13.08.21, 10 Uhr

34 Spezial Genusswelten 26.08.21 19.08.21, 10 Uhr 20.08.21, 10 Uhr

35 Magazin (mit Fokus Krimi & Thriller) 02.09.21 26.08.21, 10 Uhr 27.08.21, 10 Uhr

36 Spezial Weihnachten & Adventskalender 09.09.21 02.09.21, 10 Uhr 03.09.21, 10 Uhr

37 Magazin (mit Fokus Outdoor, Aktivurlaub & Wandern) 16.09.21 09.09.21, 10 Uhr 10.09.21, 10 Uhr

38 Spezial Kinder- & Jugendbuch 23.09.21 16.09.21, 10 Uhr 17.09.21, 10 Uhr

39 Magazin (mit Ausblick Frankfurter Buchmesse) 30.09.21 23.09.21, 10 Uhr 24.09.21, 10 Uhr

40 Spezial Ratgeber 07.10.21 30.09.21, 10 Uhr 01.10.21, 10 Uhr

41 Magazin (mit Fokus Karriere & Weiterbildung) 14.10.21 07.10.21, 10 Uhr 08.10.21, 10 Uhr

42 Magazin zur Frankfurter Buchmesse* 20.10.21 13.10.21, 10 Uhr 14.10.21, 10 Uhr

43 Magazin 28.10.21 21.10.21, 10 Uhr 22.10.21, 10 Uhr

44 Spezial Hörbuch & Musik 04.11.21 28.10.21, 10 Uhr 29.10.21, 10 Uhr

45 Magazin (mit Fokus Kunst & Bildbände) 11.11.21 04.11.21, 10 Uhr 05.11.21, 10 Uhr

46 Spezial Religion & Glauben 18.11.21 11.11.21, 10 Uhr 12.11.21, 10 Uhr

47 Magazin (mit Fokus Politik) 25.11.21 18.11.21, 10 Uhr 19.11.21, 10 Uhr

48 Spezial Recht, Wirtschaft & Steuern 02.12.21 25.11.21, 10 Uhr 26.11.21, 10 Uhr

49 Magazin 09.12.21 02.12.21, 10 Uhr 03.12.21, 10 Uhr

50 Spezial Gesundheit, Fitness & Bewusstes Leben 16.12.21 09.12.21, 10 Uhr 10.12.21, 10 Uhr

51/52 Magazin (mit Jahresbestseller 2021) 30.12.21 22.12.21, 10 Uhr 23.12.21, 10 Uhr

  vorgezogene Termine

Jetzt vormerken!

Terminplan 2. Halbjahr 2021

E I N E  M A R K E  VO N  M V B

Brancheninfos/Stellen-/Titelschutzanzeigen sind nur in Magazin-Ausgaben möglich.
Datenübermittlung: bis 15 MB an anzeigen@mvb-online.de, weitere Infos finden Sie in den Börsenblatt- Mediadaten.

ET: Erscheinungstermin, AS: Anzeigenschluss, DU: Druckunterlagenschluss

* erhöhte Auflage
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Unsere Geschäftsbedingungen

Geschäftsbedingungen für Anzeigen in den Print- und Online-Produkten von MVB GmbH, Frankfurt 
am Main (nachfolgend: MVB). Abweichende Bedingungen erkennen wir nicht an, es sei denn, wir 
stimmen diesen ausdrücklich und schriftlich im Einzelfall zu. 
(Stand: 22.10.2020)

1. 	� Preise: 
Alle Preise sind freibleibend. MVB behält sich Preisänderungen ausdrücklich vor.

2. 	� Auftrag; Gültigkeit von Preisen; Preisänderungen: 
„Auftrag” im Sinn der nachfolgenden allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die 
Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder eines Advertorials eines Auftraggebers (nachfolgend: 
„Auftraggeber“) in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung bzw. der Vertrag über die öffentliche 
Zugänglichmachung einer oder mehrerer Anzeigen oder Advertorials in einem Online-Auftritt von MVB 
entsprechend den von MVB angebotenen Formaten, Platzierungen und Zeiträumen sowie der etwaigen 
Verlinkung einer Anzeige zu der vom Auftraggeber benannten Ziel-Website. Dem Auftrag liegt die jeweils 
zum Zeitpunkt der Anzeigenschaltung gültige Preisliste zugrunde. Alle Preisangaben verstehen sich zzgl. 
Mehrwertsteuer. Bei festen Platzierungszusagen (z. B. auf aufeinanderfolgenden rechten Seiten) erheben 
wir einen Platzierungszuschlag von 25 Prozent.

3. 	� Abruf von Anzeigen: 
Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Kalenderjahres abzurufen.

4. 	� Gewährung von Nachlass; Rabattstaffel: 
MVB ist zur Gewährung von Nachlass nicht verpflichtet. Sofern und solange MVB eine Rabattstaffel 
veröffentlicht, gewährt MVB entsprechenden Nachlass für das jeweils laufende Kalenderjahr. Ausschlag-
gebend für die Höhe des Nachlasses ist der durch Anzeigen und Advertorials seit dem 1.1. des jeweiligen 
Jahres bisher tatsächlich erzielte Umsatz im Zeitpunkt der Einbuchung. Erlangt der Auftraggeber durch 
steigenden Umsatz im Laufe des Jahres eine höhere Rabattstufe, wird diese nicht rückwirkend auf bereits 
abgerechnete Schaltungen (Anzeigen oder Advertorials) angewendet. Bei einer Stornierung von Anzeigen 
ist eventuell zu viel gewährter Nachlass zurückzuzahlen. Der Nachlass gilt für alle Formate, mit Ausnahme 
folgender Formate beim Börsenblatt: U1, U1 plus Geschichte zum Titel, Stellenanzeigen, Branchenser-
vice-Anzeigen und Titelschutzanzeigen. Agenturprovisionen werden nicht gewährt.

5. 	� Grundsätze der Veröffentlichung: 
Veröffentlicht (Druckschriften) oder öffentlich zugänglich gemacht (Online-Produkte) werden können 
grundsätzlich alle Anzeigen oder Advertorials, die im weitesten Sinne Bezug zum Buchhandel haben. 
Anzeigen müssen die eindeutige Firmenbezeichnung des Inserenten enthalten, möglichst auch die 
Verlagsadressen sowie die üblichen bibliografischen Angaben. Anzeigentexte werden nicht auf inhaltliche 
Richtigkeit überprüft. Für Rechtsmängel wird keine Haftung übernommen. MVB behält sich vor, Aufträge – 
auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – und Beilagenaufträge abzulehnen, wenn gegen das 
mit dem Auftrag zu bewerbende Werk ein der Anzeigenabteilung zur Kenntnis gekommener Rechtstitel 
vorliegt, die Anzeige oder das Advertorial offensichtlich wettbewerbswidrig ist oder deren Inhalt sonst 
gegen Gesetze, behördliche Bestimmungen oder die guten Sitten verstößt oder deren Veröffentlichung 
für MVB unzumutbar ist. Aufträge können auch zurückgewiesen werden, wenn die begründete Annahme 
besteht, dass durch sie die Gefühle eines nicht unerheblichen Teils der Leser verletzt werden. Beilagen-

aufträge sind für MVB erst nach Vorlage eines Musters und dessen Billigung bindend. Beilagen, die durch 
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitschrift / des Online-Produk-
tes erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrags 
wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt. MVB hat das Recht, die Schaltung einer Anzeige oder 
eines Advertorials in einem Online-Produkt sofort zu unterbrechen, wenn Anhaltspunkte dafür bekannt 
werden, dass die Anzeige, das Advertorial und / oder die hiermit etwaig verlinkte Ziel-Website rechtswidrig 
sind und / oder Rechte Dritter verletzen. Anhaltspunkte für eine Rechtswidrigkeit und / oder Rechtsver-
letzung liegen insbesondere dann vor, wenn Behörden und / oder Dritte Maßnahmen – gleich welcher 
Art – gegen MVB ergreifen und diese Maßnahmen auf den Vorwurf einer Rechtswidrigkeit und / oder 
Rechtsverletzung stützen. Die Unterbrechung der Schaltung ist aufzuheben, sobald der Verdacht der 
Rechtswidrigkeit bzw. der Rechtsverletzung ausgeräumt ist. Der Auftraggeber ist über die Unterbrechung 
der Schaltung unverzüglich zu unterrichten und unter Bestimmung einer Frist zur Ausräumung des 
Verdachts aufzufordern. Nach fruchtlosem Ablauf der Frist steht MVB ein fristloses Kündigungsrecht zu. 
Der Auftraggeber ist berechtigt, innerhalb der Frist die Schaltung einer anderen Anzeige und – sofern die 
Verlinkung im Anzeigenauftrag ausdrücklich vereinbart war – die Verlinkung mit einer anderen Ziel-Website 
zu verlangen. Die hierdurch entstehenden Mehrkosten trägt der Auftraggeber. Der Auftraggeber wird MVB 
von Ansprüchen Dritter – gleich welcher Art – freistellen, die aus der Rechtswidrigkeit der Anzeige, des 
Advertorials und / oder der Verletzung von Rechten Dritter resultieren, sowie ihr die angemessenen Kosten 
der Rechtsverteidigung ersetzen. Soweit Ladenpreise angegeben werden, wird davon ausgegangen, dass 
es sich um gebundene Preise im Sinne des Buchpreisbindungsgesetzes handelt. Bei gebundenen Preisen 
hat die Preisangabe in den Währungen Euro (D) und Euro (A) zu erfolgen. Nicht gebundene Ladenpreise 
müssen entsprechend den gesetzlichen Vorschriften gekennzeichnet werden. Die Anzeigenabteilung 
kann vom Auftraggeber entsprechende Nachweise verlangen. Für die Richtigkeit der Preisangaben haftet 
der Auftraggeber und stellt MVB von jeglichen Ansprüchen frei. Nettopreise von einzelnen Verlagserzeug-
nissen dürfen nicht enthalten sein. Mindestnettowarenwerte für Mengenbestellungen können jedoch 
genannt werden – z. B. im Rahmen von Werbeaktionen. Stellenanzeigen dürfen keine bezifferten Angaben 
über das Gehalt oder über sonstige bezifferte Zahlungen enthalten. „Überdurchschnittliche“ Gehälter 
dürfen angeboten werden, nicht „übertarifliche“. 

6. 	� Print-Ausgaben zugleich E-Paper/Blätterkatalog; Nutzung von Advertorials; Einholung von Rech-
ten durch den Auftraggeber: 
Anzeigen in der gedruckten Ausgabe des Börsenblatts und im Buchjournal werden als E-Paper und 
Blätterkatalog auf den Webseiten von MVB auch in elektronischer Form öffentlich zugänglich gemacht. 
Buchjournal-Advertorials werden Dritten (insbesondere Händlern) auch dergestalt zur Verfügung gestellt, 
dass diese Dritten die Advertorials öffentlich zugänglich machen können (etwa im eigenen Internet-
auftritt oder anderen elektronischen Medien) und / oder das Advertorial in eigene Werbemaßnahmen 
(insbesondere eigene Kunden-Newsletter) einbinden können. Es fällt in den Verantwortungsbereich des 
Auftraggebers, die entsprechenden Rechte an etwaig in dessen Anzeige / Advertorial verwendetem Bild 
oder Textmaterial einzuholen und er setzt MVB in den Stand, die vorgenannten Nutzungen vornehmen zu 
können. Der Auftraggeber stellt MVB insofern von sämtlichen Ansprüchen Dritter einschließlich der Kosten 
der Rechtsverteidigung und / oder Rechtsverfolgung vollumfänglich frei.

AGB
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7. 	� Kennzeichnung von Anzeigen/Advertorials: 
Anzeigen bzw. Advertorials, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen bzw. bezahl-
ter Inhalt erkennbar sind, werden als solche von MVB mit dem Wort „Anzeige“ oder nach Wahl von MVB 
ggf. in anderer rechtlich zulässiger Weise deutlich kenntlich gemacht. 

8. 	� Lieferung von Inhalten: 
Für die rechtzeitige Lieferung eines lesbaren Anzeigentextes, einwandfreier Druckunterlagen oder Beila-
gen ist der Auftraggeber verantwortlich. MVB gewährleistet für den belegten Titel übliche Druckqualität 
im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten. Für die rechtzeitige Lieferung 
eines Anzeigentextes, Werbebanners und / oder sonstiger vereinbarter Bestandteile der Anzeige in einem 
Online-Produkt ist der Auftraggeber verantwortlich. Die Lieferung des Auftraggebers hat den im Anzei-
genauftrag vereinbarten technischen Spezifikationen zu entsprechen. Die durch Nichteinhaltung der 
technischen Spezifikationen anfallenden Mehrkosten werden dem Auftraggeber in Rechnung gestellt. 
Der Auftraggeber wird den Online-Auftritt, in dem die Anzeige platziert ist, unverzüglich nach der ersten 
Schaltung untersuchen und etwaige Mängel spätestens innerhalb von einer Woche nach der ersten 
Schaltung rügen. Nach Ablauf dieser Zeit gilt die Anzeige als genehmigt.

9. 	� Lieferung von Inhalten bei Advertorials; Freistellung: 
Bei Advertorials liefert der Auftraggeber rechtzeitig die entsprechenden Inhalte (wie etwa Bild und / oder 
Textvorlagen), auf denen das Advertorial aufgebaut werden soll. Der Auftraggeber gewährleistet, dass 
durch die von ihm gelieferten Inhalte die Rechte Dritter nicht verletzt werden und dass er berechtigt ist, 
über diese Inhalte uneingeschränkt und frei von Rechten Dritter zu verfügen. Der Auftraggeber stellt MVB 
insofern von sämtlichen Ansprüchen Dritter einschließlich der Kosten der Rechtsverteidigung und / oder 
Rechtsverfolgung vollumfänglich frei. 

10.	�Gewährleistung: 
Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollständigem Abdruck 
bzw. öffentlicher Zugänglichmachung der Anzeige oder des Advertorials Anspruch auf Zahlungsmin-
derung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige 
oder des Advertorials beeinträchtigt wurde. Lässt MVB eine hierfür gestellte angemessene Nachfrist 
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Rücktritts-
recht. Für Mängel bei der Abrufbarkeit der Anzeige oder des Advertorials aus dem Internet, auf die MVB 
keinen Einfluss hat, wie Mängel der Funktionsfähigkeit der Leitungen zu den von MVB genutzten Servern, 
Stromausfälle oder Angriffe Dritter auf den genutzten Server, mit dem Ziel, diesen arbeitsunfähig zu ma-
chen (z. B. Denial of Service Attacks), hat MVB nicht einzustehen. MVB erbringt ihre Online-Leistungen mit 
einer Verfügbarkeit über das Internet von 98 Prozent im Monat (30 Tage). MVB wird sich darum bemühen, 
ihre Online-Produkte in diesem Rahmen zum Abruf für Internetnutzer bereitzuhalten; sie schuldet jedoch 
nicht den erfolgreichen Datenabruf im Einzelfall. Schadensersatzansprüche sind – auch bei telefonischer 
Auftragserteilung – ausgeschlossen. Der Haftungsausschluss erstreckt sich nicht auf Körperschäden. 
Der Haftungsausschluss erstreckt sich ferner nicht auf Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit von MVB, ihres 
gesetzlichen Vertreters oder eines Erfüllungsgehilfen. Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet MVB  
darüber hinaus auch nicht für grobe Fahrlässigkeit von einfachen Erfüllungsgehilfen; in den übrigen 
Fällen ist gegenüber Kaufleuten die Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach auf den vorher
sehbaren Schaden bis zur Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt. Eine Haftung aus 
Garantieübernahme bleibt unberührt. Reklamationen müssen – außer bei nicht offensichtlichen Mängeln 
– innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. 	� Rechnungsstellung: 
Die Zahlung des Rechnungsbetrags hat innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungsdatum ohne Abzug 
in Euro zu erfolgen. Bei Zahlungsverzug oder Stundung können Zinsen in Höhe von 2 Prozent über 
LZB-Diskont ohne vorherige nochmalige Inverzugsetzung berechnet werden. Die Aufnahme weiterer 
Anzeigen oder Advertorials kann von der Bezahlung fällig gewordener Rechnungen und von Voraus-
zahlungen abhängig gemacht werden. Letzteres gilt auch für Auftraggeber, mit denen MVB nicht im 
laufenden Geschäftsverkehr steht. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des 
Auftraggebers ist MVB berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen 
weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung 
des Betrags und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen. 

12.	� Anzeigengestaltungsaufträge: 
Bei Anzeigengestaltungsaufträgen tritt MVB lediglich als Mittler zwischen dem Auftraggeber und der 
einzuschaltenden Litho-Anstalt auf. 

13.	�Kosten bei notwendiger Bearbeitung von Druckdaten: 
Anfallende Kosten für die notwendig gewordene Bearbeitung von Druckdaten (z. B. Korrekturarbeiten, 
Umwandlung nichtdigitaler Daten oder bei fehlerhaften Daten) hat der Auftraggeber zu bezahlen.

14.	�Höhere Gewalt:  
Im Falle höherer Gewalt kann MVB vom Vertrag zurücktreten. Die von ihr bis dahin gemachten Aufwen-
dungen sind ihr in voller Höhe zu erstatten.

15.	� Stornierungen: 
Stornierungen von Anzeigenschaltungen und Advertorials können nur bis zum jeweiligen Anzeigen-
schluss angenommen werden. Ist ein Advertorial bereits vom Auftraggeber zum Abdruck freigegeben, 
fällt trotz Stornierung 50 Prozent des Schaltungspreises an. Bei einer nach dem jeweiligen Anzeigen-
schluss bei MVB eingehenden Stornierung bleibt der Anspruch auf Zahlung des vereinbarten Anzeige-
nentgelts sowie anderer etwaiger Entgelte oder Kosten in voller Höhe bestehen. Die Geltendmachung 
eines darüberhinausgehenden Schadens wird dadurch nicht ausgeschlossen. Stornierungen von 
Vorzugsplatzierungen können nur bis zu 14 Tage vor Anzeigenschluss angenommen werden. Beim 
Börsenblatt können Stornierungen von U1 oder U1 plus Geschichte zum Titel nur bis 28 Tage vor Anzei-
genschluss angenommen werden; beim Buchjournal können Stornierungen von U1 und Premium-Adver-
torials bis 6 Wochen vor Anzeigenschluss angenommen werden. 

16.	�Mitgliedstarife: 
Wenn eine Firma Anspruch auf den Mitgliedstarif hat, jedoch Anzeigen oder Advertorials im Interesse von 
ihrem gehörenden Unternehmen oder Unternehmenszweigen aufgibt, die nicht Mitglieder des Börsen-
vereins oder nicht buchhändlerischer Art sind, ist der Tarif für Nichtmitglieder anzuwenden.

17.	� Erfüllungsort; Gerichtsstand:  
Erfüllungsort ist Frankfurt am Main, Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes vor-
schreibt, nach Wahl von MVB Frankfurt am Main oder Hamburg.

Sitz der Gesellschaft: Frankfurt am Main.
Eingetragen unter der Nr. B 9240 beim Registergericht Frankfurt am Main.
Geschäftsführer: Ronald Schild, Frankfurt am Main.
Frankfurter Sparkasse:
IBAN: DE 67 5005 0201 0000 3601 63, BIC: HELADEF1822
Postbank:
IBAN: DE 95 5001 0060 0234 0326 02, BIC: BPNKDEFF
Commerzbank Frankfurt am Main:
IBAN: DE 37 5004 0000 0582 5583 00, BIC: COBADEFFXXX
Credit Suisse:
IBAN: CH 29 0483 5053 6034 3200 0, BIC: CRESCHZZ80A



Sie haben Fragen?  
Wenden Sie sich gerne an Ihre Ansprechpartnerin 
oder Ihren Ansprechpartner.

Katrin Willwater
Leiterin Marketing & Vertrieb
Tel.: +49 69 1306-220
k.willwater@mvb-online.de

Florian Böhler
stellv. Leiter Marketing & Vertrieb
Tel.: +49 69 1306-219
f.boehler@mvb-online.de

Johannes Freidank
Key Account Manager
Tel.: +49 69 1306-213
j.freidank@mvb-online.de

Jessica Klein
Key Account Managerin
Tel.: +49 69 1306-218
j.klein@mvb-online.de

Marisa Hofmann-Wirth
Key Account Managerin
Tel.: +49 69 1306-231
m.hofmann-wirth@mvb-online.de

Wilfried Kulpe-Kirschner
Key Account Manager
Tel.: +49 69 1306-564
w.kulpe-kirschner@mvb-online.de

Vanessa Klein
Disposition Börsenblatt
Tel.: +49 69 1306-214
v.klein@mvb-online.de

Sven Lange
Disposition Börsenblatt online
Tel.: +49 69 1306-224
s.lange@mvb-online.de

MVB GmbH
Braubachstraße 16
60311 Frankfurt am Main
Tel.: +49 69 1306-220
Fax: +49 69 1306-209 
anzeigen@mvb-online.de  
www.mvb-online.de

E I N E  M A R K E  VO N  M V B

AUCH ONLINE UNTER:www.boersenblatt.net/
mediadaten


