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Borsenblatt

Wie Sie besser Bucher verkaufen

Wir freuen uns auf ein neues Borsenblatt-Jahr mit IThnen. Auch 2020
werden wir dem Buchhandel wieder Menschen vorstellen, die interes-
sante Biicher machen. Die sie konzipieren, schreiben, lektorieren und
schlieflich fiir sie werben. Vier von fiinf Buchhéndler*innen, die unsere
Magazine und Spezials lesen, erwarten vom Borsenblatt vor allem
genau dies: Informationen und Anregungen rund um die Produktion
der Verlage. Das zeigen uns die Leserumfragen unverdndert deutlich.
Also liefern wir. Flichendeckend. In den Heften ebenso wie auf unserem
Branchenportal boersenblatt.net, das wir im kommenden Jahr deutlich
ausbauen werden. Und selbstversténdlich verldngert in die Social-

Media-Kanile, wo wir in stdndigem Austausch mit der Branche stehen.

Wir freuen uns auf ein neues Branchenjahr mit Thnen. Auf Markt-
analysen, auf eine neue Fiille aktueller Bestseller-Listen, auf Unter-
nehmensberichte, auf Kennzahlen, Trends und Prognosen, auf neue
Debatten tiber die besten Strategien und das richtige Miteinander
der Handelspartner. So mdchten wir unseren Teil als Fachpresse
dazu beitragen, dass Borsenblatt-Leser/-innen ihr eigenes Unter-
nehmen informiert steuern kénnen.

Wir freuen uns auf Ihre Themen. Hier wollen wir gerne Thr Medi-
um sein, im besten Sinn des Wortes — als Vermittler beispielhafter,
exzellenter Unternehmenspraxis von Profis fiir Profis. Das Wissen
der anderen wird in der digitalen Transformation immer wichtiger

fiir den eigenen Erfolg.

Nicht zuletzt freuen wir uns, wenn Sie uns als Partner bei der Ver-
marktung Ihrer Biicher die Treue halten. Mit dem Bérsenblatt als
Buhne fiir Ihre Handelswerbung wihlen Sie das meistgelesene Fach-
magazin der Branche. Hier werden sie nicht blof3 auffindbar — Sie
machen die Biicher, die Thnen am Herzen liegen, weithin sichtbar.
Nutzen Sie die unverzichtbare Informationsquelle des Buchhandels
fiir Ihre Botschaften an das Sortiment. Machen Sie Gebrauch von
neu entwickelten, aufmerksamkeitsstarken Anzeigenprodukten.

Dann wird die Freude auch auf Ihrer Seite sein. Ich wiinsche Ihnen
und uns ein erfolgreiches Branchenjahr 2020!
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UnternehmensgroBe* Buchhandlung m

Leserstruktur

Gesamtauflage
8.000 Exemplare laut IVW 11/2019 (Druckauflage)

7.897 Exemplare laut IVW 11/2019 (verbreitet)

unter 5 Beschaftigte 65% 51%
. . 6.292 Exemplare laut IVW 11/2019 (verkauft)
5 bis 9 Beschaftigte 22% 8%
) . 287 E-Paper-Abonnements

10 bis 49 Beschaftigte 8% 2%

50 bis 99 Beschéftigte 1% 8% Verteilung der Auflage**

100 und mehr Beschéaftigte 4% 9% B Auflage Buchhandel

B Auflage Verlage
n = Anzahl der Befragten, Differenz zu 100 %: keine Angabe n =226 n=75

Das Borsenblatt informiert die Entscheider.*
Inwieweit sind Sie an Entscheidungsprozessen bei
Sortimentsbestellungen beteiligt?

Buchhandel | Buchhandel | Buchhandel

grof3 mittel klein
Mengelmsadnos  gx  aox  aw
Entscheidung im Team 75% 7% 58%
Vorbereitung der Entscheidung 20% 9% 8%
Nicht beteiligt 5% 3% 0% Basis: 301 Interviews

Mehrfachnennungen méglich, nur Buchhandlungen ** Verlagsangaben

Allgemeine Angaben

Auflage Sonstige

* Quelle: Leserbefragung 2015, IM Field GmbH, Leipzig, telefonische CATI-Befragung.

Technische Daten

Erscheinungsweise siehe beigefugten Terminplan Druckunterlagen AusschlieBlich digital, méglichst mit verbindlichen Vorlagen fur Farbe
Erscheinungsort Frankfurt am Main und Text (Digitalproof/Andruck), ohne druckfahlge .
Vorlage fallen Satzkosten entsprechend der AnzeigengréBe an.
Jahrgang 187. Jahrgang 2020 - -
Offene Layoutprogramme: aktuelle Versionen von QuarkXPress und InDesign
Auflage laut IVW 11/2019: Druckauflage 8.000 Exemplare Datenformate Grafikprogramme: aktuelle Versionen von Illustrator
ISSN 1611-4280 Bildprogramme: aktuelle Versionen von Photoshop

Geschlossene
Datenformate

Innerhalb eines Jahres bei Vorausbestellung, identisch in GréBe,
Bild und Text: 6-mal 5%, 12-mal 8%, 24-mal 10%, 48-mal 12%

Wiederholungsnachlisse

PDF / X-3-kompatible PDF-Dokumente
PDF-Erstellung Uiber PostScript-Datei und Acrobat Distiller

(Nachlasse gelten nicht fur Stellengesuche) Windows-Daten

Datenlbernahme ausschlieBlich als PDF

Lieferung nur durch die Post. Preis: 450€ jahrlich im Inland.
Weitere Abonnements und Preise unter www.mvb-online.de/bbl-abo
Einzelnummer: 10€ im Inland.

Zusatzabo E-Paper zum bestehenden Abo: 10€/Jahr

Bezugsbedingungen Schriften

Geschlossene Daten: Alle Schriften miissen eingebunden oder in Zei-
chenwege/Kurven umgewandelt sein.

Offene Daten: Liefern Sie uns alle Fonts, bei Typ-1-Schriften Screen- und
PS-Font, zu allen im Dokument verwendeten Texten, Logos und Bildern.

Die Mitglieder des Borsenvereins erhalten das Borsenblatt im
Bildauflésungen

Bitmapbilder 1.200 dpi, Graustufenbilder 300 dpi, Farbbilder 300 dpi

Rahmen ihrer Mitgliedschaft kostenlos. Im Falle hcherer Gewalt
bestehen keinerlei Anspriiche.

210 x 297 mm, Satzspiegel: 180 x 260 mm

Umschlag: Druck 4/4-farbig Skala, Bogenoffset (CMYK);
im Farbprofil ISO Coated-V2 (Fogra 39)

Dateniibermittlung
per E-Mail und

1oh.

Zeitschriftenformat

Druckverfahren

Inhalt: Druck 4/4-farbig Skala, Rollenoffset Heatset (CMYK);
im Farbprofil ISO Coated-V2 300 (Fogra 39)

Datenibermittlung bis maximal 15 MB an: anzeigen@mvb-online.de

Nicht angemeldete Datentibermittlungen kénnen den gewlinschten
Erscheinungstermin gefahrden.

Um gesendete Datensétze richtig zuordnen zu kdnnen, geben Sie bitte
am Beginn jedes Datensatzes in Kurzform Folgendes in dieser Reihen-
folge an:

BBL_Ausgabennummer_Verlagsname

Fugen Sie ferner bitte immer ein ,Info-Dokument” mit Kontaktperson und
Telefonnummer bei.

Versandanschrift fiir Proofs:

Dierichs Druck + Media GmbH & Co. KG
z. H. Herrn Marcel Mergardt

Fur Borsenblatt Nr. XX

Frankfurter StraBe 168

34121 Kassel




Anzeigenformate

2/1Seite 1/1Seite 1/2 Seite hoch
Anschnitt: B 420 x H 297 mm* Anschnitt: B 210 x H 297 mm* Satzspiegel:
Satzspiegel: B 390 x H 260 mm Satzspiegel: B 180 x H 260 mm B 87 x H260 mm
1/2 Seite quer 1/4 Seite hoch 1/8 Seite
Satzspiegel: Satzspiegel: Satzspiegel:

B 180 x H 128 mm B 87 x H128 mm B 87 xH 60 mm

(nur Bérsenblatt Magazin
Rubrikanzeigen)

* Wichtig: Bei angeschnittenen Anzeigen jeweils 3 mm Beschnitt an allen Seiten zugeben.
Wichtig fur die Gestaltung von Doppelseiten: Bundiiberlappung muss im Motiv angelegt sein.

Anzeigenpreise

Formatanzeigen Format im Formatim Preise Preise
9 Anschnitt Satzspiegel Mitglieder Borsenverein Nichtmitglieder Bérsenverein
4c swW

Format BxH BxH

21 420 x 297 mm 390 x 260 mm 2.380€ 1.640€ 4760€ 3.280€
Al 210 x 297 mm 180 x 260 mm 1190€ 830¢€ 2.380€ 1.660€
1/2 hoch 87 x 260 mm 670€ 490€ 1.340€ 980¢€
1/2 quer 180 x 128 mm 670€ 490€ 1.340€ 980€
1/4 hoch 87 x 128 mm 110€ 320€ 820€ 640€
1/8* 87 x 60 mm 230€ 180€ 460€ 360€

Platzierungszuschlag: 25% (z.B. aufeinander folgende rechte Seiten)

*Diese Formatanzeige ist nur im Rubrikenteil (Jobborse, Branchenservice) des Borsenblatt Magazins buchbar.



Umschlagsseiten
und Formate

1. Umschlagseite 2. Umschlagseite +1/3 3./4. Umschlagseite** Panorama-Anzeige Seite 4&5 Seite 5 gegeniiber
Satzspiegel: Anschnitt: Anschnitt: unter Inhaltsverzeichnis Inhaltsverzeichnis
B 190 x H 214 mm B 210 x H 297 mm* und B 210 x H 297 mm* Anschnitt: B 420 x H 147 mm* Anschnitt: B 210 x H 297 mm*
B 65 x H 297 mm* Satzspiegel: B180 x H 260 mm

Seite 8&9 Seite 5, 6&7 1. Rechte, Auftaktseite
1. Doppelseite im Heft Aufmacher-Strecke, Beginn rechts Anzeigenteil
Anschnitt: B 420 x H 297 mm* Anschnitt: B 420 x H 297 mm* Anschnitt: B 210 x H 297 mm*
Satzspiegel: B 390 x H 260 mm Satzspiegel: B 390 x H 260 mm Satzspiegel: B 180 x H 260 mm

* Wichtig: Bei angeschnittenen Anzeigen jeweils 3 mm Beschnitt an jeder Schnittkante zugeben. ** Bitte beachten Sie, dass der Adressaufkleber (B 84 x H 38 mm) auf der 4. Umschlagseite im
Wichtig fur die Gestaltung von Doppelseiten: Bundiiberlappung muss im Motiv angelegt sein. oberen Drittel (mit mindestens 15 mm Abstand vom Rand) platziert wird.

Anzeigenpreise

Preise Preise
Mitglieder Borsenverein Nichtmitglieder Borsenverein

Formatanzeigen Platzierung Magazin Spezial Magazin Spezial
Format 4c 4c 4c 4c
U1+ Die Geschichte zum Titel (2/1 Advertorial im redaktionellen Teil)* 7.300€ 6.300€ 14.600€ 12.600€
1. Umschlagseite 5.000€ 4.300€ 10.000€ 8.600€
2. Umschlagseite 3.300€ 2.900€ 6.600€ 5.800€
3. Umschlagseite 1.900€ 1.600€ 3.800€ 3.200€
4. Umschlagseite 2.400€ 2.000€ 4.800€ 4.000€
Seite 5 rechts, gegeniber Inhaltsverzeichnis 2.400€ 2.000€ 4.800€ 4.000€
Seite 4 & 5 Panorama-Anzeige, unter Inhaltsverzeichnis 2.400€ 2.000€ 4.800€ 4.000€
Seite 5,6 & 7 Aufmacher-Strecke 6.500€ 5.400€ 13.000€ 10.800€
Seite 8 & 9 1. Doppelseite im Heft 4.600€ 4.200€ 9.200€ 8.400€
1. Rechte Auftaktseite Anzeigenteil 1.900€ 1.600€ 3.800€ 3.200€

Auf den Umschlagseiten sind Sonderfarben, Lack und Stanzungen auf Anfrage moglich.
Wichtig: Bei angeschnittenen Anzeigen jeweils 3 mm Beschnitt an allen Seiten zugeben.
* Abbildung siehe Seite 14.



Anzeigenformate

1/1Seite im 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer
redaktionellen Teil imred. Teil im red. Teil imred. Teil imred. Teil
Anschnitt: B 210 x H 297 mm* Anschnitt: Anschnitt: Anschnitt: Anschnitt:

Satzspiegel: B 180 x H 260 mm B102 xH 297 mm* B 210 x H145 mm* B 71 x H 297 mm* B 210 x H 93 mm*

Inselanzeigen (groB) Ecke unten/Daumenkino  Satellitenanzeigen Anzeigenband auf
Vollstandig von Vollstdndig von 4 x1/8 (105 x 74 mm) Bestehend aus hochstens Doppelseite
Redaktionstext umgeben, Redaktionstext umgeben, 4 x1/16 (55 x 74 mm) 3 Anzeigen, je 56 x 60 mm  Max. 420 x 50 mm

Variante 1: 4-spaltiger Variante 2: 3-spaltiger
Umbruch (86 x 86 mm, 4c) Umbruch (51,5 x 51,5 mm, 4c)

* Wichtig: Bei angeschnittenen Anzeigen jeweils 3 mm Beschnitt an allen Seiten zugeben.
Wichtig fur die Gestaltung von Doppelseiten: Bundiiberlappung muss im Motiv angelegt sein.

Anzeigenpreise

Preise Preise
Mitglieder Borsenverein | Nichtmitglieder Borsenverein

Formatanzeigen Platzierung Magazin/Spezial Magazin/Spezial
Format 4c 4c
2/1 Seite im redaktionellen Teil 3.800€ 7.600€
1/1 Seite im redaktionellen Teil, z. B. im Bestseller-Ressort 1.900€ 3.800€
1/2 Seite hoch/quer im redaktionellen Teil innerhalb der Ressorts 1.600€ 3.200€
1/3 Seite hoch/quer im redaktionellen Teil innerhalb der Ressorts 1.300€ 2.600€
Inselanzeigen (groB) vollstandig von Redaktionstext umgeben 1.200€ 2.400€
Inselanzeigen (klein) vollstandig von Redaktionstext umgeben 790€ 1.580€
Ecke unten/ 4 x 1/8 Seite 2.970€ 5.940€
Daumenkino 4 x1/16 Seite 1900€ 3.800€
Satellitenanzeigen bestehend aus hochstens 3 Anzeigen auf einer Seite 2.200€ 4.400€

Anzeigenband auf Doppelseite mitten im redaktionellen Teil 2.800€ 5.600€

1
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Borsenblatt-Bestseller-Listen

Ein Anzeigenumfeld wie geschaffen fiir verkaufsstarke Titel - und solche,
die es werden sollen: Die neuen Borsenblatt-Bestseller-Listen bieten jetzt
noch umfangreichere Charts, Spezialisierungen zu einzelnen Waren-
gruppen u. v. m. Damit kdnnen Verlage neue, attraktive Anzeigenplatze
nutzen und profitieren unmittelbar vom verkaufsférdernden Effekt der
Bestseller-Listen.

Die neuen Aufsteigerlisten zeigen auf einen Blick, welche Titel - im
Vergleich zur Vorwoche - die groBten Spriinge innerhalb der Top 100
machen konnten.

Die zehn starksten Aufsteiger im Bereich Belletristik und Sachbuch
werden fur die Produktgruppe Hardcover und Ratgeber fiir die Pro-
duktgruppen Hardcover, Paperback und Taschenbuch ermittelt.

Bestseller-Tipp auf boersenblatt.net

Bestseller-Tipp im Newsletter

13

Key Facts

1. Die besten Pléatze: Hochattraktive Anzeigenplatze fiir Top-Titel und
solche, die es werden sollen

2. Beste Nachbarschaft: Die redaktionelle Begleitung schafft ein
aufmerksamkeitsstarkes Umfeld fiir Ihre Botschaft

3. Hohe Qualitat: Reprasentative Datenbasis durch Kooperation mit
Media Control, dem fiihrenden Dienstleister im Bereich Medien-

information.
Media Control verwertet die Verkaufszahlen von deutschlandweit tiber 4.200 Buchverkaufs-

stellen und erfasst damit die Daten von Uiber 88 % des gesamten deutschen Buchmarktes
4. Mehr Leistung: Innovative Aufsteiger-Listen zeigen schon heute die

Trend-Titel von morgen
5. Komfortable Reichweiten fiir Inre Anzeigen durch crossmediale
Verknlpfung von Print und Online

Anzeigenim
Bestseller-Umfeld

Preise Nichtmitglieder
Borsenverein Borsenverein

Seite

1/3 hoch 1.300€ 2.600€

”n 1.900€ 3.800€

Bestseller-Tipp (ca. 1/9) 500€ 500€

Borsenblatt-Bestseller-Tipp
Dreifache Aufmerksamkeit fur Ihren Titel

Bestseller-Tipp

Buchen Sie gleich dreifach Aufmerksamkeit: Buchtipp-Anzeigen erscheinen
sowohl im Printheft (ca. 1/9 Seite) direkt neben der entsprechenden
Bestseller-Liste als auch online auf boersenblatt.net (Laufzeit 2 Wochen)
und werden im woéchentlichen Bestseller-Newsletter an tber 17.400

Abonnenten ausgespielt.

Kategorie/Platzierung: max. 26 Zeichen, Headline: max. 20 Zeichen,
FlieBtext: ca. 300 Zeichen mit Leerzeichen, Bibliografie: max. 75 Zeichen,
Cover: 300 dpi, mind. 300 x 500 Pixel

Bestseller-Tipp

Bestseller-Tipp im Borsenblatt
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Borsenblatt®

Klett-Cotta
Zeit der Zauberer

Epeche

Beispiel 1: U1 + Geschichte zum Titel (2/1 Seite)

Borsenblatt®

SPEzIAL Rse & SPRACHEN

%

arsEdition
Die Zukunft der Notizen.

Redaktionelle Advertorials
Geschichte zum Titel

Werten Sie das Premiumformat U1 durch das Advertorial ,,Geschichte
zum Titel” auf und prasentieren Sie Ihren Spitzentitel im Borsenblatt
sehr umfangreich.

Unsere PR-Redaktion verlangert lhre Titelseite ins Heft und erzahlt auf

2 Seiten die Geschichte dazu. So erfahrt der Leser im redaktionellen
Teil alles Wissenswerte zu lhrem Toptitel.

Preise Mitglieder | Preise Nichtmitglieder
Borsenverein Borsenverein

Magazin Spezial Magazin Spezial

U1+ 2/1 Geschichte

zum Titel 7.300€

6.300€ 14.600€ 12.600€

Beispiel 2: U1 + Geschichte zum Titel (2/1 Seite)

Erfolgskrimi bei Tropen
Die Fahrte des Wolfes
-

Autoreninterview

Ein spannend gefiihrtes
Interview zeigt den Autor von
seiner personlichen Seite und
weckt so die Lust auf seine
Blcher.

Buchbare Varianten:
" 2/1Seite

Recht zur Bundestagswahl
Rundumpaket fir Experten

Vorstellung mehrerer Titel
Prasentieren Sie lhr Verlags-
programm oder eine Reihe.
Sie kdnnen mehrere Buchtitel
zeigen - thematisch geklam-
mert oder bunt gemischt.

Buchbare Varianten:
2/1Seite

Redaktionelle Advertorials

Buchvorstellung

Dieses standardisierte Format
hebt die Besonderheiten eines
Buches hervor. Die Aufmerksam-
keit wird auf das Cover gelenkt,
WesmmaE im Text wird der Titel vorgestellt,
: in einem weiteren Element der
Autor kurz portrétiert.

Fachverlag

Hans Carl GmbH
Experte fur Bier
_und Buch....

oh
it

T e Buchbare Varianten:
= -] 2/1Seite, 1/1 Seite
Autorenportrit

Wir portratieren den Autor nach lhren Wiinschen
und stellen ihn unseren Lesern vor.

Buchbare Varianten:
2/1Seite, 1/1 Seite

Boris Pfeiffer
Autor mit Mission

Preise Mitglieder | Preise Nichtmitglieder
Borsenverein Borsenverein

21 3.800€ 7.600€
1/1 1.900€ 3.800€
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Buchtipps

Buchtipp Standard (ca. 1/4 Seite) 410€ Buchhindler-Empfehlung (ca. 1/2 Seite) 670€
Online-Aufpreis zur Printbuchung +190€ Online-Aufpreis zur Printbuchung +190€
4 Buchtipps Standard, innerhalb eines Jahres 1190€ Angabe einer Kategorie: max. 16 Zeichen;

Angabe einer Kategorie: max. 16 Zeichen (z.B. ,Belletristik”, ,Ratgeber”,
,Sachbuch”, ,Krimi“); Uberschrift und Autorenname(n): max. 80 Zeichen;
FlieBtext: max. 500 Zeichen; Bibliografie: Verlagsangabe, Seitenzahl,
Ausstattung, Preis D, A und CH, ISBN, max. 130 Zeichen; optional kann
ein EAN-Code mitgeschickt werden.

Buchtipp Premium (ca. 1/2 Seite) 670€

Online-Aufpreis zur Printbuchung +190€

Angabe einer Kategorie: max. 16 Zeichen; Uberschrift und Autoren-
name(n): max. 125 Zeichen; FlieBtext: max. 930 Zeichen;

Bibliografie: Verlagsangabe, Seitenzahl, Ausstattung, Preis D, A und
CH, ISBN, max. 260 Zeichen; max. 1 groBes und 2 kleine, druckféhige
Bilder (beispielsweise Cover und illustrierte Seite in 300 dpi, .jpg, .gif,
.tif, .png), mind. 550 x 710 Pixel; optional kann ein EAN-Code mitge-
schickt werden.

Uberschrift und Autorenname(n): max. 80 Zeichen;

FlieBtext: max. 500 Zeichen; Bibliografie: Verlagsangabe, Seitenzahl,
Ausstattung, Preis D, A und CH, ISBN, max. 130 Zeichen; optional kann
ein EAN-Code mitgeschickt werden.

Buchtipp Standard
(1/4 Seite)

Buchtipp Premium
(1/2 Seite)

Buchhéandler-Empfehlung
(1/2 Seite)

Rubrik Branchenservice und Titelschutz
Borsenblatt Magazin und boersenblatt.net

Egal ob Jobbdrse, Nachfolgersuche, Auslieferungswechsel oder Neuer-
offnung — mit einer Anzeige im Rubrikanzeigenteil im Bérsenblatt und

auf boersenblatt.net erreichen Sie die wichtigsten Handelspartner der

Buchbranche.

Erstellen Sie lhre Printanzeige online mit dem Anzeigengenerator
Uber unser Online-Tool haben Sie die Méglichkeit einfach und bequem
Ihre Anzeige zu buchen: www.boersenblatt.net/anzeigentool

1. Wahlen Sie eine Rubrik aus.
2. Tarif und Art der Druckvorlage anklicken
(eigenes PDF oder Gestaltung mit dem Editor).
3. Format auswahlen.
4. Druckfahiges PDF hochladen oder die Anzeige aus einer unserer
Formatvorlagen selbst gestalten.
Titelschutz

Titelschutz in standardisiertem Format (einspaltiger FlieBsatz ohne Logo und Rahmen),
Preise gelten fur Print inkl. Online

Preise Mitglieder | Preise Nichtmitglieder
Borsenverein Borsenverein

Online-  Sonstige Sonstige
Eingabe Meldewege

Online-
Eingabe Meldewege

Grundpreis

(inkl. erster Titel) 25€

55€ 50€ 110€

jeder weitere Titel 2,90€ 6€ 5,80€ 12€

Brancheninfo (Kauf/Pacht), Traueranzeigen

Formatim Formatim Preise
Anschnitt Satzspiegel | Mitglieder Borsenverein

Seite 4c sw

2/1 420 x 297 mm 390 x 260 mm 2.380€ 1.640€

11 210 x 297 mm 180 x 260 mm 1190€ 830€
hoch 87 x 260 mm

1/2 670€ 490€
quer 180 x 128 mm

1/4  hoch 87 x 128 mm 410€ 320€

1/8* 87 x 60 mm 230€ 180€

Weitere Formate und Preise fur Nichtmitglieder des Boérsenvereins siehe Seite 6 und 7

*nur im Branchenservice des Borsenblatt Magazins buchbar.

Die Anzeige erscheint nach Datenprifung innerhalb von zwei Arbeitstagen auf boersenblatt.net (Titelschutz: 6 Monate; Brancheninfos: 6 Monate; Traueranzeigen/Gratulation: bis auf Widerruf)

und in der nachstmoglichen Ausgabe des Borsenblatt Magazins.
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Beilagen, Beikleber, Einhefter und Umschlage

[ 1

Beilage Beilage manuell Aufgeklebte Postkarte Post-it-Beklebung Aufgeklebtes Booklet
(z. B. Lesezeichen) Preis auf Anfrage Preis auf Anfrage (z.B. 16 Seiten DIN A6, entspricht
Preis auf Anfrage 2 Blatt DIN A4) inkl. 1/1 Seite

0

Oversize-Beilage Einhefter Einhefter mit ,,Durchblick” Beiheft kleiner als Heftformat
Max. 200 g/gm, Preis auf Anfrage Preis auf Anfrage

Breite max. DIN A4,

Hohe max. 2 cm lber DIN A4

U1 mit Lack/Sonderfarbe U1/U2 mit Loch/Stanzung Altarfalzumschlag Gatefolder, 4-seitig,
Preis auf Anfrage Preis auf Anfrage Altarfalzumschlag (U1-U8) mit Klappe nach Innen
(U1, U2, U5, U6)

Preise Beilagen, Beikleber, Einhefter und Umschlage

Preise Preise

Beilage Mitglieder | Nichtmitglieder

" Preise Preis
Mitglieder NiChtmithieder

aufgeklebt im Anzeigenteil,
inkl. 1/1 Trageranzeige

1Blatt DIN A4 1.200€ 2.400€
2.400€ 4.800€

jedes weitere Blatt DIN A4 300€ 600€

redaktioneller Teil (inkl. 1/1 Tréagerseite) 3.700€ 7400€ Oversize 1.500€ 3.000€

Postentgelte inklusive. Formate: mind. DIN A6, max. 205 x 290 mm (gréBere Beileger auf
Anfrage moglich). Mehrseitige Beilagen missen an der langen Seite geschlossen sein.

Preise Preise * Preise Preise
m Mitglieder [INichtmitglieder B ~\foeklebtes Booklet Mitglieder | Nichtmitglieder

1 Blatt DIN A4 1.600€ 3.200€ im Anzeigenteil z. B. 2 Blatt DIN A4 2.800€ 5.600€

jedes weitere Blatt DIN A4 800€ 1.600€ im redaktionellen Teil z. B. 2 Blatt DIN A4 4100€ 8.00€

*Verfligbarkeit und technische Anforderung auf Anfrage

Anlieferungsmenge fiir Einhefter und Beilagen sind spatestens 7 Tage vor Erscheinen Preise Preise
Beilagen und porto- und frachtfrei - mit Lieferschein bzw. Mengenangabe, lose o 1o . P
Einhefter verschrankt und handgerecht gestapelt - an die Druckerei zu Mltglleder NIChtmltglleder

liefern. Bitte erfragen Sie die aktuelle Auflage und Anlieferungs-

menge unter: Magazin: 13.900€ 27.800€
anzeigen@mvb-online.de Altarfalzu mSChlag .
Spezial: 11.900€ 23.800€
Lieferadresse fiir Beilagen Dierichs Druck + Media GmbH & Co. KG
und Einhefter im Flr Borsenblatt Nr. XX Magazin: 9.800€ 19.600€
Bérsenblatt Frankfurter StraBe 168 Gatefolder

34121 Kassel Spezial: 8.600€ 17.200€

Bitte senden Sie parallel 5 Exemplare an: MVB GmbH, Anzeigenabteilung, BraubachstraBe 16, 60311 Frankfurt am Main
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medien.jobs - die Borsenblatt Jobborse

wwwindeed.com

Listung als Unter www.medien.jobs finden Sie den neuen Auftritt der Jobbdrse
Premium-Eintrag des Borsenblatts. Den Auftritt erreichen Sie auch weiterhin ber die
bei Indeed

Seite von boersenblatt.net

Jobborse onlizg

Online-Jobanzeige 450€ 21 1.950€
Sehr geehrte Frau Mustermann, . .

Praktukul‘n/ Ausbildung/ 195€ 10 975¢
Volontariat

Featured Job 125€ 1/2 hoch 575€
Indeed Premium 125€ 1/2 quer 575€
Refresh 125€ 1/4 hoch 345€
Einstellservice 50€ 1/8 185€
Gesuche 0€

AE-Provision:
15% fiir Agenturen und Personaldienstleister

Mochten Sie lhre Anzeige per Schnittstelle anliefern
oder von unbefristeten Paketlésungen profitieren?
Kontaktieren Sie uns unter kontakt@medien.jobs

Stellenanzeigen in den Bérsenblatt Newslettern *mehr Informationen und genaue Formate unter www.medien.jobs

Borsenblatt Plus Dienstleister

Das Borsenblatt Plus wird im etwas kleineren Format der kompletten
Auflage des Borsenblatts beigelegt und beschaftigt sich ausfihrlich mit
branchenrelevanten Praxisthemen. In 2020 erscheint eine Ausgabe zu
Dienstleistern der Branche

Displays vonWERKHAUS

1. Umschlagseite 4.300€
2. Umschlagseite 2.900€
3. Umschlagseite 1.600€
4. Umschlagseite 2.000€
Seite 5 gegenlber Inhaltsverzeichnis 2.000€
Advertorial (1/1), bspw. als Unternehmensportrait 1.900€
Advertorial (2/1) 3.800€
1/1 rechts platziert 1190€
1/2 quer 670€

Ausgabe _mm Alle Preise zzgl. MwSt., alle Formate in 4c. Senden Sle uns Ihre Anzeigendaten wie gewohnt

in den bekannten Formaten, siehe Seite 6. Wir skalieren lhre Anzeige um wenige Prozentpunkte

Plus Dienstleister 10.06.20 14.05.20 19.05.20 auf das passende Format.

ET: Erscheinungstermin,
AS: Anzeigenschluss
DU: Druckunterlagenschluss
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Unsere Geschaftsbedingungen

Geschiftsbedi fiir A in den Print- und Online-Produkten von MVB GmbH, Frankfurt
am Main (nachfolgend: MVB). Abweick | i erk wir nicht an, es sei denn, wir
stimmen diesen ausdriicklich und schriftlich im Einzelfall zu.

(Stand: 26.09.2019)

1. Preise:
Alle Preise sind freibleibend. MVB behélt sich Preisanderungen ausdrticklich vor.

2. Auftrag; Giiltigkeit von Preisen; Preisinderungen:
LAuftrag” im Sinn der nachfolgenden allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tiber die Ver-
offentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder eines Advertorials eines Auftraggebers (nachfolgend:
LAuftraggeber”) in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung bzw. der Vertrag Uber die 6ffentliche
Zugéanglichmachung einer oder mehrerer Anzeigen oder Advertorials in einem Online-Auftritt der MVB
entsprechend den von MVB angebotenen Formaten, Platzierungen und Zeitrdumen sowie der etwaigen
Verlinkung einer Anzeige zu der vom Auftraggeber benannten Ziel-Website. Dem Auftrag liegt der jeweils
zum Zeitpunkt der Auftragserteilung glltige Preis zugrunde. Bei nach der Auftragserteilung geénderten

Preisen treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden Auftragen in Kraft. Alle Preisangaben verstehen

sich zzgl. Mehrwertsteuer. Die Preise sind giiltig bei Anlieferung von digitalen Daten. Bei festen Platzierungs-
zusagen (z.B. auf aufeinanderfolgenden rechten Seiten) erheben wir einen Platzierungszuschlag von 25%.
3. Abruf von Anzeigen:

Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abzurufen.
Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag

innerhalb eines Jahres ab Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln. Bei von MVB nicht zu vertre-
tender Nichterfiillung des Auftrags hat der Auftraggeber, unbeschadet weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen gewéhrtem und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass
zurtickzuverguten.

4. Aufnahme von Anzeigen/Advertorialsin b

il n oder an besti Platzen:

Die Aufnahme von Anzeigen, Advertorials und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern oder an bestimm-

ten Platzen in Druckschriften erfolgt dann, wenn der Auftraggeber erklart hat, dass die Anzeige, das
Advertorial oder die Fremdbeilage in bestimmten Nummern, Ausgaben oder Platzen erscheinen soll,
und dies von MVB ausdriicklich bestétigt worden ist. Dies gilt entsprechend fir die Aufnahme und
Platzierung eines Auftrags in einem Online-Auftritt der MVB.

5. Grundsitze der Veréffentlict
Veroffentlicht (Druckschriften) oder 6ffentlich zugénglich gemacht (Online-Produkte) werden kénnen
grundsatzlich alle Anzeigen oder Advertorials, die im weitesten Sinne Bezug zum Buchhandel haben.
Anzeigen missen die eindeutige Firmenbezeichnung des Inserenten enthalten, méglichst auch die

Verlagsadressen sowie die iblichen bibliografischen Angaben. Anzeigentexte werden nicht auf inhalt-

liche Richtigkeit tiberprift. Fiir Rechtsméangel wird keine Haftung Gibernommen. MVB behalt sich vor,
Auftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrage abzulehnen,
wenn gegen das mit dem Auftrag zu bewerbende Werk ein der Anzeigenabteilung zur Kenntnis gekom-

mener Rechtstitel vorliegt, die Anzeige oder das Advertorial offensichtlich wettbewerbswidrig ist oder

deren Inhalt sonst gegen Gesetze, behordliche Bestimmungen oder die guten Sitten verstoBt oder

deren Veréffentlichung fir MVB unzumutbar ist. Auftrége kdnnen auch zuriickgewiesen werden, wenn

7. ick vonA /Advertorials:

Anzeigen bzw. Advertorials, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen bzw.
bezahlter Inhalt erkennbar sind, werden als solche von MVB mit dem Wort ,Anzeige” oder nach Wahl
von MVB ggf. in anderer rechtlich zuldssiger Weise deutlich kenntlich gemacht.

Lieferung von Inhalten:

Fur die rechtzeitige Lieferung eines lesbaren Anzeigentextes, einwandfreier Druckunterlagen oder

®

Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. MVB gewahrleistet fir den belegten Titel tibliche Druck-

qualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten. Fir die rechtzeitige
Lieferung eines Anzeigentextes, Werbebanners und/oder sonstiger vereinbarter Bestandteile der
Anzeige in einem Online-Produkt ist der Auftraggeber verantwortlich. Die Lieferung des Auftrag-
gebers hat den im Anzeigenauftrag vereinbarten technischen Spezifikationen zu entsprechen.
Die durch Nichteinhaltung der technischen Spezifikationen anfallenden Mehrkosten werden dem
Auftraggeber in Rechnung gestellt. Der Auftraggeber wird den Online-Auftritt, in dem die Anzeige
platziert ist, unverziglich nach der ersten Schaltung untersuchen und etwaige Mangel spatestens
innerhalb von einer Woche nach der ersten Schaltung riigen. Nach Ablauf dieser Zeit gilt die Anzeige
als genehmigt.

9. Lieferung von Inhalten bei Advertorials; Freistellung:
Bei Advertorials liefert der Auftraggeber rechtzeitig die entsprechenden Inhalte (wie etwa Bild-
und/oder Textvorlagen), auf denen das Advertorial aufgebaut werden soll. Der Auftraggeber
gewahrleistet, dass durch die von ihm gelieferten Inhalte die Rechte Dritter nicht verletzt werden und
dass er berechtigt ist, Uber diese Inhalte uneingeschrankt und frei von Rechten Dritter zu verfigen.
Der Auftraggeber stellt MVB insofern von sdmtlichen Anspriichen Dritter einschlieBlich der Kosten
der Rechtsverteidigung und/oder Rechtsverfolgung vollumfanglich frei.

10. Gewihrleistung:
Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollstandigem
Abdruck bzw. 6ffentlicher Zugénglichmachung der Anzeige oder des Advertorials Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck
der Anzeige oder des Advertorials beeintrachtigt wurde. Lasst MVB eine hierfiir gestellte angemesse-

ne Nachfrist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber

ein Rucktrittsrecht. Fiir Mangel bei der Abrufbarkeit der Anzeige oder des Advertorials aus dem
Internet, auf die MVB keinen Einfluss hat, wie Mangel der Funktionsfahigkeit der Leitungen zu den
von MVB genutzten Servern, Stromausfélle oder Angriffe Dritter auf den genutzten Server, mit dem
Ziel, diesen arbeitsunféhig zu machen (z.B. Denial of Service Attacks), hat MVB nicht einzustehen.
MVB erbringt ihre Online-Leistungen mit einer Verfligbarkeit Gber das Internet von 98% im Monat
(30 Tage). MVB wird sich darum bemdihen, ihre Online-Produkte in diesem Rahmen zum Abruf fir
Internetnutzer bereitzuhalten; sie schuldet jedoch nicht den erfolgreichen Datenabruf im Einzelfall.
Schadensersatzanspriiche sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen. Der
Haftungsausschluss erstreckt sich nicht auf Kérperschaden. Der Haftungsausschluss erstreckt sich
ferner nicht auf Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit der MVB, ihres gesetzlichen Vertreters oder eines
Erfullungsgehilfen. Im kaufménnischen Geschéftsverkehr haftet MVB dariiber hinaus auch nicht fir
grobe Fahrlassigkeit von einfachen Erfiillungsgehilfen; in den tbrigen Fallen ist gegentiber Kaufleuten

die Haftung fur grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den vorhersehbaren Schaden bis zur Hohe

des betreffenden Anzeigenentgelts beschrénkt. Eine Haftung aus Garantielibernahme bleibt unbe-
rithrt. Reklamationen miissen - auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige:

=

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwor-

tung fur die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabzlige. MVB berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen,
die ihr bei der Riicksendung des Probeabzugs mitgeteilt werden.

13.Anzei I

die begriindete Annahme besteht, dass durch sie die Gefiihle eines nicht unerheblichen Teils der Leser
verletzt werden. Beilagenauftrage sind fir MVB erst nach Vorlage eines Musters und dessen Billigung
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der
Zeitschrift/des Online-Produktes erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.
Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt. MVB hat das Recht,

die Schaltung einer Anzeige oder eines Advertorials in einem Online-Produkt sofort zu unterbrechen,
wenn Anhaltspunkte dafiir bekannt werden, dass die Anzeige, das Advertorial und/oder die hiermit
etwaig verlinkte Ziel-Website rechtswidrig sind und/oder Rechte Dritter verletzen. Anhaltspunkte fir
eine Rechtswidrigkeit und/oder Rechtsverletzung liegen insbesondere dann vor, wenn Behérden
und/oder Dritte MaBnahmen - gleich welcher Art - gegen MVB ergreifen und diese MaBnahmen auf den
Vorwurf einer Rechtswidrigkeit und/oder Rechtsverletzung stiitzen. Die Unterbrechung der Schaltung
ist aufzuheben, sobald der Verdacht der Rechtswidrigkeit bzw. der Rechtsverletzung ausgerdumt ist.
Der Auftraggeber ist Uber die Unterbrechung der Schaltung unverziiglich zu unterrichten und unter
Bestimmung einer Frist zur Ausraumung des Verdachts aufzufordern. Nach fruchtlosem Ablauf der Frist
steht MVB ein fristloses Kiindigungsrecht zu. Der Auftraggeber ist berechtigt, innerhalb der Frist die
Schaltung einer anderen Anzeige und - sofern die Verlinkung im Anzeigenauftrag ausdriicklich verein-
bart war - die Verlinkung mit einer anderen Ziel-Website zu verlangen. Die hierdurch entstehenden
Mehrkosten tragt der Auftraggeber. Der Auftraggeber wird MVB von Anspriichen Dritter - gleich welcher
Art - freistellen, die aus der Rechtswidrigkeit der Anzeige, des Advertorials und/oder der Verletzung
von Rechten Dritter resultieren, sowie ihr die angemessenen Kosten der Rechtsverteidigung ersetzen.
Soweit Ladenpreise angegeben werden, wird davon ausgegangen, dass es sich um gebundene Preise
im Sinne des Buchpreisbindungsgesetzes handelt. Bei gebundenen Preisen hat die Preisangabe in den
Wéhrungen Euro (D) und Euro (A) zu erfolgen. Nicht gebundene Ladenpreise mussen entsprechend den
gesetzlichen Vorschriften gekennzeichnet werden. Die Anzeigenabteilung kann vom Auftraggeber
entsprechende Nachweise verlangen. Fir die Richtigkeit der Preisangaben haftet der Auftraggeber
und stellt MVB von jeglichen Anspriichen frei. Nettopreise von einzelnen Verlagserzeugnissen diirfen
nicht enthalten sein. Mindestnettowarenwerte fiir Mengenbestellungen kénnen jedoch genannt werden -
z.B. im Rahmen von Werbeaktionen. Stellenanzeigen diirfen keine bezifferten Angaben (iber das Gehalt
oder (iber sonstige bezifferte Zahlungen enthalten. ,Uberdurchschnittliche” Gehalter diirfen angeboten
werden, nicht ,Ubertarifliche”.

6. Print-Ausgaben zugleich E-Paper/Blitterkatalog; Nutzung von Advertorials;

Einholung von Rechten durch den Auftraggeber:

Anzeigen in der gedruckten Ausgabe des Borsenblatts und im Buchjournal werden als E-Paper und
Blatterkatalog auf den Webseiten der MVB auch in elektronischer Form 6ffentlich zugénglich gemacht.
Buchjournal-Advertorials werden Dritten (insbesondere Handlern) auch dergestalt zur Verfigung ge-
stellt, dass diese Dritten die Advertorials 6ffentlich zugénglich machen kénnen (etwa im eigenen Internet-
auftritt oder anderen elektronischen Medien) und/oder das Advertorial in eigene WerbemaBnahmen
(insbesondere eigene Kunden-Newsletter) einbinden kénnen. Es fallt in den Verantwortungsbereich des
Auftraggebers, die entsprechenden Rechte an etwaig in dessen Anzeige/Advertorial verwendetem Bild-
oder Textmaterial einzuholen und er setzt MVB in den Stand, die vorgenannten Nutzungen vornehmen
zu kénnen. Der Auftraggeber stellt MVB insofern von sémtlichen Anspriichen Dritter einschlieBlich der
Kosten der Rechtsverteidigung und/oder Rechtsverfolgung vollumfanglich frei.

12.Rechnungsstellung:

Der Auftragsrechnung wird ein Seitenbeleg beigefligt. Die Zahlung des Rechnungsbetrags hat inner-
halb von 14 Tagen nach Rechnungsdatum ohne Abzug in Euro zu erfolgen. Bei Zahlungsverzug oder
Stundung kénnen Zinsen in Hohe von 2% tber LZB-Diskont ohne vorherige nochmalige Inverzugset-
zung berechnet werden. Die Aufnahme weiterer Anzeigen oder Advertorials kann von der Bezahlung
fallig gewordener Rechnungen und von Vorauszahlungen abhéngig gemacht werden. Letzteres gilt
auch fur Auftraggeber, mit denen MVB nicht im laufenden Geschéftsverkehr steht. Bei Vorliegen
begriindeter Zweifel an der Zahlungsféahigkeit des Auftraggebers ist MVB berechtigt, auch wahrend
der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein
urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrags und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetrage abhéngig zu machen.

ftrige:
Bei Anzeigengestaltungsauftragen tritt MVB lediglich als Mittler zwischen dem Auftraggeber und der
einzuschaltenden Litho-Anstalt auf.

14.Kosten bei notwendiger Bearbeitung von Druckdaten:

Anfallende Kosten fir die notwendig gewordene Bearbeitung von Druckdaten (z.B. Korrekturarbeiten,
Umwandlung nichtdigitaler Daten oder bei fehlerhaften Daten) hat der Auftraggeber zu bezahlen. Ge-
lieferte Datentrager werden nur auf Wunsch und mit Berechnung des Aufwands und der Portokosten
zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

15.Hoéhere Gewalt: Im Falle hoherer Gewalt kann MVB vom Vertrag zurticktreten. Die von ihr bis dahin

gemachten Aufwendungen sind ihr in voller Hohe zu erstatten.

16. Stornierungen:

Stornierungen von Anzeigenschaltungen kénnen nur bis zum jeweiligen Anzeigenschluss angenom-
men werden. Stornierungen von Vorzugsplatzierungen kénnen nur bis zu 14 Tage vor Anzeigen-
schluss angenommen werden. Stornierungen von U1 oder U1 plus Geschichte zum Titel kénnen nur
bis 28 Tage vor Anzeigenschluss angenommen werden. Bei einer nach dem jeweiligen Anzeigen-
schluss bei MVB eingehenden Stornierung bleibt der Anspruch auf Zahlung des vereinbarten Anzeigen-
entgelts sowie anderer etwaiger Entgelte oder Kosten in voller Hohe bestehen. Die Geltendmachung
eines darlber hinausgehenden Schadens wird dadurch nicht ausgeschlossen. Stornierungen von
Advertorials sind méglich, sofern die Stornierung spatestens 14 Tage vor Redaktionsschluss bei der
Anzeigenabteilung eingeht.

17. Vorzugstarife:

Wenn eine Firma Anspruch auf den Vorzugstarif hat, jedoch Anzeigen oder Advertorials im Interesse
von ihr gehérenden Unternehmen oder Unternehmenszweigen aufgibt, die nicht Mitglieder des
Borsenvereins oder nicht buchhandlerischer Art sind, ist der Tarif fiir Nichtmitglieder anzuwenden.

18. Erfiillungsort; Gerichtsstand: Erfullungsort ist Frankfurt am Main, Gerichtsstand ist, soweit das

Gesetz zwingend nichts anderes vorschreibt, nach Wahl der MVB Frankfurt am Main oder Hamburg.

Sitz der Gesellschaft: Frankfurt am Main.

Eingetragen unter der Nr. B 9240 beim Registergericht Frankfurt am Main.
Geschéaftsfiihrer: Ronald Schild, Frankfurt am Main.
Frankfurter Sparkasse:

IBAN: DE 67 5005 0201 0000 3601 63, BIC: HELADEF1822
Postbank

IBAN: DE 95 5001 0060 0234 0326 02, BIC: BPNKDEFF
Commerzbank Frankfurt am Main

IBAN: DE 37 5004 0000 0582 5583 00, BIC: COBADEFFXXX
Credit Suisse

IBAN: CH 29 0483 5053 6034 3200 O, BIC: CRESCHZZ80A



Sie haben Fragen?

Wenden Sie sich gerne an |lhre Ansprechpartnerin
oder lhren Ansprechpartner.

Katrin Willwater
Anzeigenleitung

Tel.: +49 69 1306-220
k.willwater@mvb-online.de

Florian Bohler

stellv. Anzeigenleitung
Tel.: +49 69 1306-219
f.boehler@mvb-online.de

Johannes Freidank

Key Account Manager
Tel.: +49 69 1306-213
j.freidank@mvb-online.de

Jessica Klein

Key Account Managerin
Tel.: +49 69 1306-218
j.klein@mvb-online.de

Marisa Hofmann-Wirth

Key Account Managerin

Tel.: +49 69 1306-231
m.hofmann-wirth@mvb-online.de

Wilfried Kulpe-Kirschner

Key Account Manager

Tel.: +49 69 1306-564
w.kulpe-kirschner@mvb-online.de

Vanessa Klein
Disposition Borsenblatt
Tel.: +49 69 1306-214
v.klein@mvb-online.de

Sven Lange

Disposition boersenblatt.net
Tel.: +49 69 1306-224
s.lange@mvb-online.de

MVBA

MVB GmbH
BraubachstraBe 16

60311 Frankfurt am Main
Tel.: +49 69 1306-220
Fax: +49 69 1306-209
anzeigen@mvb-online.de
www.mvb-online.de

Borsenblatt®
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