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Borsenblatt online-
Nutzerumfrage

vom bis 15.03.2023 bis
04.04.2023

Die Umfrage richtete sich an alle Nutzer:innen
von Borsenblatt online und wurde von 411
Teilnehmenden ausgefiillt.

Fur diese Umfrage haben wir die
Teilnehmenden stérker geclustert nach

Aufgabengebieten, denen sie sich zugehorig

fahlen. Folgenden Gruppen konnten sich die Ich verkaufe oder verbreite Ich mache Biicher bekannter (Marketing,
Teilnehmenden zuordnen: Biicher (Buchhandel, Online-Shops, Agenturen, Literaturkritik, Journalismus,
Bibliotheken) Blogger:innen, Literaturhauser, Kultur- und

Bildungseinrichtungen)

“ Das Borsenblatt

0% ist unverzichtbar fur alle
Buchschaffenden.

Welches Verhiltnis zu Biichern haben Sie?

45% Ich verkaufe oder verbreite Biicher ~ -----:
54 % verkaufen Biicher

23,4% Ich produziere Biicher : )
' und machen sie bekannter

, 2% ch mache Bucher bekannter ~ ------

9,2% Ich he Biicher bek

6,3% Ich kimmere mich um die Qualit4t

5,4% Ichsorge fiir den Inhalt

4,6% Ich gestalte Prozesse rund um Biicher und mache sie einfacher

41% Ich habe beruflich nichts mit Blichern zu tun, finde sie aber spannend und wichtig

1,9% Ich transportiere Biicher



Ich produziere Biicher (Verlage, Ich sorge fiir den Inhalt (Autor:innen, Ich transportiere Biicher
Herstellung, Druck, Audio) Literaturagent:innen, Rechteeinkauf, (Zwischenbuchhandel, Logistik)
Selfpublisher:innen)

Wie viele Sterne geben Sie Borsenblatt online?
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80% der Befragten wiirden
Borsenblatt online weiterempfehlen

79.1%

Neben den klassischen redaktionellen Inhalten bietet Bérsenblatt online

auch weitere Informationen. Fiir die folgenden nicht-redaktionellen

Inhalten interessierten sich die User:innen: . .
Wiirden Sie

Neuerscheinungen Bérsenblatt online
Veranstaltungen weiterempfehlen?
Service und Dienstleistungen

Weiterbildung

LE¥ VA Spitzentitel und Bestseller

Auch klassische Anzeigeninhalte werden von der Mehrheit der
User positiv aufgenommen. Anzeigen auf Bérsenblatt online:
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sind Hinweise auf kommende Highlights %
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Ich kiimmere mich um die Qualitat Ich gestalte Prozesse rund um Biicher und Ich habe beruflich nichts mit Biichern zu
(Lektorat, Ubersetzung, Grafik, mache sie einfacher (Metadatenmanagement, tun, finde sie aber spannend und wichtig
Illustration, Mediengestaltung) Softwareherstellung, Produkt- und Projektmanagement,

Satzautomation, weitere Dienstleistungen)

Unter den regelmiaBig Nutzenden sind
Entscheider:innen in allen UnternehmensgrofB3en

Wie haufig besuchen Sie Borsenblatt online?

M Mehrmals am Tag M Einmal am Tag [l Mehrmals in der Woche Einmal in der Woche

(optionale Angabe)
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Wieviele Mitarbeiter:innen hat das Welches Geschlecht haben Sie? Wie alt sind Sie?
Unternehmen, fiir das Sie arbeiten? (N=303) (N=306)
(N=232)

“ Ein

Muss fiir alle

Buchhéndler

und Verlage.
Mehr als 80% Prozent der Befragten sind regelmaBige

User:innen von Bérsenblatt online.

Wie haufig besuchen Sie Borsenblatt online?
Hier erreichen Sie die, die in ihren Unternehmen

Mehrmals am Tag Bl eLh Entscheidungen treffen: 82% entscheiden (mit)

Einmal am Tag  |[PED Sind Sie Entscheider:in in lhrem Unternehmen?

Mehrmals in der Woche [BZ¥IA Wir entscheiden im Team 50,1%

82%

Noch seltener REES

Andere entscheiden 18%

Einmal in der Woche RIS Ich entscheide allein



26,3 %
Buchhandel

19,6 %
Sonstige

40,6%
Verlage

Borsenblatt”®
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