
Gottfried Honnefelder gab einem Buch mal den schönen Titel 

»Das einzelne Buch zählt«. Das war von ihm damals kulturell 

gemeint und nicht als Plädoyer für die Stückzahl 1 pro Bestellposition 

einer Rechnung. Dennoch hat die Logistikumfrage 2019 den absonder-

lichen Befund erbracht: Die Hälfte aller Positionen in den Rechnungen 

der Verlagsauslieferungen bezieht sich auf nur ein Exemplar. Zwischen 

Geschäfts- und Privatkundenbelieferung besteht mengenmäßig kein 

Unterschied. Ebenso hält bei den Packstücken der Trend zum Pack-

stückchen an, mehr als jede dritte Sendung wiegt weniger als zwei Kilo-

gramm. Fazit der Auslieferer: »katastrophal!« Interessant daran ist, 

dass rationales Kalkül einzelner Marktteilnehmer (Risikovermeidung 

etwa) zu irrationalem Gesamtaufwand der Branche führt. Die Ge-

schichte vom stockenden Warenfluss lesen Sie ab > Seite 8.

Alexander Skipis schaut diese Woche bei den Buchtagen auf ein an 

 Herausforderungen reiches Verbandsjahr zurück. Positiv bilanziert der 

Hauptgeschäftsführer des Börsenvereins: Die Rechtsgrundlage für eine 

Verlegerbeteiligung an Ausschüttungen der Verwertungsgesellschaften 

ist geschaffen. Die Kreativbranche bekam in der Schlacht um die EU-

Urheberrechtsreform Rückhalt von der Bundesregierung. Die Zahl der 

Buchkäufer beginnt sich zu erholen. – Das Interview auf > Seite 36.

In der bildenden Kunst ist die Fotografie eine Gattung mit besonderer 

Kraft zur sozialen und politischen Wirkung. Starke Fotos erzwingen 

das Hinschauen geradezu. Einer, der die Macht der Fotografie seit über 

40 Jahren meisterlich nutzt, ist der Brasilianer Sebastião Salgado. Ar-

mut, Flucht, Natur- und Klimaschutz sind die großen Themen seines 

Schaffens. Salgado erhält im Oktober den Friedenspreis des Deutschen 

Buchhandels. Peter Sillem, früher Programmchef der S. Fischer Verlage 

und heute Inhaber einer Galerie für internationale Gegenwartsfotogra-

fie in Frankfurt, würdigt den Preisträger > Seite 34.
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  Bei den Packstücken hält der Trend 
zum Packstückchen an, jede dritte 
Sendung wiegt keine zwei Kilogramm.  
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